S
O
S
~
W
=
R
W
W
4
=
=
N
2

SERVICEERHVERV

2008:25 o

Andre forbrugsvarer
overgik fgdevarer og
andre dagligvarer

Figur 1.

14. oktober 2008

Detailhandlens omsaetning fordelt pa varegrupper
2007

| 2007 bidrog andre forbrugsvarer og reparation med en stgrre del af detailomsaetningen i
Danmark end fedevarer og andre dagligvarer. Andre forbrugsvarer, der fx omfatter mabler,
sportsartikler og smykker, udgjorde 40,6 pct. af detailomsaetningen. Fadevarer og andre dag-
ligvarer bidrog med 37,1 pct. Beklaedning mv. udgjorde 13,8 pct. af detailomsaetningen, mens
medicinal- og kosmetikvarer stod for 8,6 pct.

Hvis omsaetningen fordeles pa brancher i stedet for varegrupper, stod detailhandel med fadeva-
rer mv. samt varehuse og stormagasiner tilsammen for 51,5 pct. af den samlede detailomsaet-
ning i 2007. Detailhandel i avrigt og reparationsvirksomhed stod for 31,6 pct., detailhandel
med beklaedning, fodtej mv. for 10,2 pct., mens apoteker, parfumerier og materialister bidrog
med 6,7 pct.

Statistikken har til formal at belyse omsaetningsstrukturen i detailhandlen.

Data i undersggelsen er baseret pa besvarede spgrgeskemaer fra ca. 3.000 virksomheder.

1. Indledning

I 2007 bidrog andre forbrugsvarer og reparation med en stgrre del af detailomsaet-
ningen i Danmark end fadevarer og andre dagligvarer. Andre forbrugsvarer, der fx om-
fatter mgbler, sportsartikler og smykker, udgjorde 40,6 pct. af detailomsatningen.
Fpdevarer og andre dagligvarer bidrog med 37,1 pct. Bekledning my. udgjorde 13,8
pct. af detailomsetningen, mens medicinal- og kosmetikvarer stod for 8,6 pct.

Detailomsatning fordelt pa varegrupper. 2007

Andre forbrugsvarer, reparation Fedevarer og andre dagligvarer
40,6 pct. 37,1 pct.

Medicinal- og kosmetikvarer

Bekleedning mv. 8,6 pct.

13,8 pct.

DANMARKS
STATISTIK
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Fordeling varierede
mellem brancher

Oversigtstabel 1.

Detailhandel med
fodevarer mv.

Varehuse og
stormagasiner

Apoteker, parfumerier
og materialister

Detailhandel med
bekleedning, fodtaj mv.

Detailhandel i gvrigt,
reparationsvirksomheder

En anden vinkel:
Omseetning fordelt pa
brancher

Som nedenstdende tabel viser, var der mellem brancherne en betydelig variation i
detailomseatningens fordeling pa varegrupper.

Detailomsatning fordelt pa varegrupper. 2007
|

Detail- Branche
handel,
reparations- Detail-  Varehuse Apoteker, Detail- Detail-
virksomhed handel  og stor- parfumerier handel handel
jalt medfode- magasiner ogmate-  med be- i avrigt,
varer mv. rialister klaedning,  rep. virk-
fodtej mv.  somhed
pct.

I alt 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Fadevarer og andre dagligvarer 37,1 78,8 53,2 2,1 0,0 0,4
Medicinal- og kosmetikvarer 8,6 3,1 5,1 95,8 0,8 0,4
Beklaedning mv. 13,8 11 11,4 0,6 95,4 6,2
Andre forbrugsvarer, reparation 40,6 17,0 30,3 1,5 3,8 93,0

Branchegruppen detailhandel med fodevarer mv. bestar af kolonialhandel, dggnkiosker,
supermarkeder og discountforretninger samt specialforretninger med hovedvagten pd
fode-, drikke- og tobaksvarer. Hovedparten af branchegruppens omsatning var fade-
varer og andre dagligvarer med 78,8 pct., mens andre forbrugsvarer bidrog med 17,0
pct. Salg af medicinal- og kosmetikvarer samt bekladning mv. stod for henholdsvis 3,1
pct. og 1,1 pct.

I branchegruppen varehuse og stormagasiner genererede salget af fodevarer og andre
dagligvarer 53,2 pct. af detailomsatningen i 2007, mens andre forbrugsvarer bidrog
med 30,3 pct. Beklaedning mv. samt medicinal- og kosmetikvarer udgjorde hhv. 11,4
pct. og 5,1 pct. af branchegruppens detailomsetning.

Salget af medicinal- og kosmetikvarer bidrog med hele 95,8 pct. af detailomseatningen
i 2007 inden for branchegrupperingen apoteker, parfumerier og materialister. Fpde-
varer og andre dagligvarer, der ogsé inkluderer helsekost, udgjorde 2,1 pct. I gvrigt
havde brancherne et begranset salg af bekledning mv. og andre forbrugsvarer.

Beklaedning my. samt andre forbrugsvarer udgjorde i 2007 99,2 pct. af detailomsaet-
ningen inden for branchegruppen detailhandel med bekledning, fodtgj mv. Salget af
fodevarer og andre dagligvarer samt medicinal- og kosmetikvarer genererede under 1
pct.

Branchegruppen detailhandel i gvrigt, reparationsvirksomhed omfatter fx mgbelfor-
retninger, detailhandel med kgkkenudstyr mv., isenkramforretninger, byggemarke-
der, en rakke specialforretninger, detailhandel fra postordreforretning samt repara-
tionsvirksomheder. I 2007 kom 93,0 pct. af branchegruppens detailomsetning fra
andre forbrugsvarer og reparation. Salget af bekleedning mv. bidrog med 6,2 pct., mens
0,8 pct. af branchegruppens detailomsetning kom fra fadevarer og andre dagligvarer
samt medicinal- og kosmetikvarer.

Ovenstdende belyser, hvorledes branchers detailomsatning fordelte sig pa vare-
grupper i 2007. Man kan ogsé se pa, hvordan detailomsztningen var fordelt pa bran-
cher.



51,5 pct. af detail-
omseetningen inden for
detailhandel med
fedevarer mv. samt
varehuse og stormagasiner

Figur 2.

Betydelig variation
mellem varegrupperne

Oversigtstabel 2.

99,3 pct. af fedevarer
og andre dagligvarer

Medicinal- og
kosmetikvarer:
75,5 pct. i apoteker mv.
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Den fglgende figur viser den samlede detailomsaetning i 2007 fordelt pa branche-
grupperinger. Detailhandel med fedevarer my. samt varehuse og stormagasiner stod
med hhv. 36,7 pct. og 14,8 pct. for 51,5 pct. af detailomsaetningen i Danmark i 2007.
Detailhandel i gvrigt, reparationsvirksomhed, stod for 31,6 pct., mens detailhandel med
bekleedning, fodtgj mv. stod for 10,2 pct. Apoteker, parfumerier og materialister bidrog
med 6,7 pct.

Detailomsatning fordelt pa brancher. 2007

Detailhandel i gvrigt,
reparationsvirksomhed

31,6 pet. Detailhandel med fedevarer mv.
36,7 pct.
Detailhandel med
bekleedning, fodtej mv.
10,2 pct.
Apoteker, parfumerier og materialister Varehuse og stormagasiner
6,7 pct. 14,8 pct.

Som det var tilfaeldet ovenfor med branchernes detailomsetning fordelt pa vare-
grupper, er der ogsa betydelig variation mellem varegrupperne, nar man ser pa, hvor-
ledes omsatningen var fordelt pd brancher.

Detailomsatning for varegrupper, fordelt pa brancher. 2007
|

| alt Varegruppe
Fodevarer Medicinal-  Beklaed- Andre
og og ning  forbrugs-
andre  kosmetik- mv. varer,
dagligvarer varer reparation

pct.

Detailhandel, reparationsvirksomhed i alt 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Detailhandel med fadevarer mv. 36,7 78,1 13,1 2,9 15,4
Varehuse og stormagasiner 14,8 21,2 838 12,2 11,0
Apoteker, parfumerier og materialister 6,7 0,4 75,5 0,3 0,2
Detailhandel med beklzedning, fodtej mv. 10,2 0,0 1,0 70,4 1,0
Detailhandel i avrigt, rep.virksomhed 31,6 03 1,6 14,2 72,4

Detailhandel med fedevarer mv. samt varehuse og stormagasiner stod saledes for hele
99,3 pct. af detailomsatningen inden for fgdevarer og andre dagligvarer (hhv. 78,1
pct. og 21,2 pct. i tabellen ovenfor).

Detailomsatningen af medicinal- og kosmetikvarer i 2007 var forholdsvist koncentre-
ret i branchegrupperingen apoteker, parfumerier og materialister, der bidrog med 75,5
af detailomsztningen inden for denne varegruppe. Detailhandel med fedevarer mv.
samt varehuse og stormagasiner stod samlet for yderligere 21,9 pct., mens 2,6 pct. af
omsatningen var inden for detailhandel med beklaedning, fodtgj mv. og detailhandel i
@Vrigt.
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Beklaedning mv.

Andre forbrugsvarer,
reparation

Om undersggelsen

Indhold

Detailhandel med bekledning, fodtgj mv. stod i 2007 for 70,4 pct. af detailomsaet-
ningen inden for bekledning mv. Varehuse og stormagasiner samt detailhandel i gvrigt
(herunder sportsforretninger og postordreforretninger) stod med hhv. 12,2 pct. og
14,2 pct. for en samlet andel pé 26,4 pct. af detailomsetningen inden for denne vare-
gruppe. Detailhandel med fodevarer mv. samt apoteker, parfumerier og materialister
stod for 2,9 pct. og 0,3 pct.

Detailomsaetningen inden for andre forbrugsvarer og reparation fordelte sig i 2007
med 72,4 pct. inden for detailhandel i gvrigt, 15,4 pct. inden for detailhandel med fode-
varer mv. samt 11,0 pct. inden for varehuse og stormagasiner. Detailhandel med be-
kleedning mv. samt apoteker, parfumerier og materialister stod for 1,0 og 0,2 pct.

Dette er nogle af de overordnede konklusioner i undersggelsen af detailhandlens
omsetning fordelt pd varegrupper i 2007, der i Danmark og en reekke europaiske
lande blev gennemfgrt i 2008. Danmarks Statistik har foretaget undersggelsen i
Danmark, og resultaterne er baseret pd besvarelser af spgrgeskemaer sendt til ca.
3.000 virksomheder inden for detailhandlen. Tilsvarende undersggelser er tidligere
gennemfgrt for drene 1998 og 2002. Der henvises til afsnit 9 og 10 for en mere detal-
jeret beskrivelse af undersggelsen.

Denne artikel indeholder fglgende afsnit:

Detailhandlens struktur 2007
Undersggelsens brancher og varegrupper
Detailhandel med fgdevarer mv.
Varehuse og stormagasiner

Apoteker, parfumerier og materialister
Detailhandel med bekleedning, fodtgj mv.

Detailhandel i gvrigt, reparationsvirksomhed

W ®» N AW

Baggrundsoplysninger
10. Kilder og metoder
11. Tabeloversigt

I naeste afsnit praesenteres overordnede tal for detailhandlens struktur i 2007, efter-
fulgt af et afsnit om de i denne undersggelse anvendte branche- og varegruppeop-
delinger. I afsnit 4 til og med 8 praesenteres undersggelsens resultater pd mere detal-
jeret branche- og varegruppeniveau. Afsnit 9 og 10 indeholder en nzrmere beskri-
velse af denne undersggelse, og endelig preaesenteres undersggelsens resultater i to
tabeller bagerst i artiklen.
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2. Detailhandlens struktur 2007

Som det fremgar af nedenstdende figur, bestod detailhandlen af mange smé virk-
somheder. I 2007 havde 74,6 pct. af virksomhederne inden for detailhandlen &rlig
omsatning pa under 2,5 mio. kr. 10,8 pct. af virksomhederne havde en &rlig omsaet-
ning pé mellem 2,5 og 5,0 mio. kr., mens 7,2 pct. havde en &rlig omsatning pa mel-
lem 5,0 og 10,0 mio. kr. Samlet set havde 7,3 pct. af virksomhederne en &rlig omsaet-
ning pé over 10 mio. kr.

Virksomheder inden for detailhandel, fordelt efter storrelse. 2007

10 - 20 mio. kr. Over 20 mio. kr.
3,5 pct. 3,8 pct.
5,0 - 10 mio. kr.

7,2 pct.

2,5 - 5,0 mio. kr.
10,8 pct.

Under 2,5 mio. kr.
74,6 pct.

Som det fremgar af nedenstéende figur, stod virksomheder med en arlig omsztning
pa over 20 mio. kr. imidlertid for ca. 72 pct. af detailomsaetningen i 2007. Sammen
med virksomhederne der havde en arlig omsatning pd mellem 10 og 20 mio. kr., stod
disse ca. 7 pct. af virksomhederne med andre ord for omkring 80 pct. af omsetnin-
gen. De smé virksomheder med en arlig omsatning pd under 2,5 mio. kr., der ud-
gjorde ca. 75 pct. af virksomhederne, stod for lige under 6 pct. af omsatningen i
2007.

Omsatning, fordelt efter virksomhedernes storrelse. 2007

Under 2,5 mio. kr.

5,7 pct.
Pt 25.-5,0 mio. kr.

6,2 pct.

5,0 - 10 mio. kr.
8,1 pct.

10 - 20 mio. kr.
7.9 pct.

Over 20 mio. kr.
72,1 pct.
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Brancher

3. Undersggelsens brancher og varegrupper

Undersggelser af detailhandlens omsetning fordelt pd varegrupper i 2007 er gen-
nemfgrt i en rekke europeiske lande, herunder den naerverende undersggelse for
Danmark. Brancher og varegrupper i undersggelsen er baseret pé internationale no-
menklaturer af hensyn til muligheder for sammenligninger pa internationalt niveau.

I undersogelsen af detailhandlen i Danmark indgik fglgende brancher, jf. Danske
Branchekode (DB03):

52.11.10 Kolonialhandel

52.11.20 Dggnkiosker

52.11.30 Supermarkeder

52.11.40 Discountforretninger

52.12.10 Varehuse

52.12.20 Stormagasiner

52.21.00 Frugt og grentforretninger

52.22.00 Slagter- og viktualieforretninger

52.23.00 Fisk- og vildtforretninger

52.24.10 Brgdudsalg

15.81.20 Bagerforretninger

52.24.20 Chokolade- og konfektureforretninger

52.25.00 Vinforretninger

52.26.00 Tobaksforretninger

52.27.10 Osteforretninger

52.27.30 Helsekostforretninger

52.27.90 Detailh. med fgde-, drikke- og tobaksvarer fra specialforretninger i gvrigt
52.31.00 Apoteker

52.32.00 Detailhandel med medicinske og ortopediske artikler
52.33.10 Parfumerier

52.33.20 Materialister

52.41.00 Detailhandel med kjolestoffer, garn, broderier mv.
52.42.10 Dametgjsforretninger

52.42.20 Herretgjsforretninger

52.42.30 Herre- og dametgjsforretninger

52.42.40 Babyudstyrs- og bgrnetgjsforretninger

52.43.10 Skotgjsforretninger

52.43.20 Ledervareforretninger

52.44.10 Mgbelforretninger

52.44.30 Boligtekstilforretninger

52.44.40 Detailh. med kgkkenudstyr, glas, porcelaen, bestik, vaser, lysestager mv.
52.44.50 Detailhandel med belysningsartikler

52.45.10 Detailhandel med elektriske husholdningsmaskiner og -apparater
52.45.20 Radio- og tv-forretninger

52.45.30 Pladeforretninger

52.45.40 Forhandlere af musikinstrumenter

52.46.10 Isenkramforretninger

52.46.20 Byggemarkeder

52.46.30 Farve- og tapetforretninger

52.47.00 Bog- og papirhandlere

52.48.01 Tappeforretninger

52.48.05 Urmagerforretninger

52.48.10 Urmager- og guldsmedeforretninger

52.48.15 Guldsmede- og juvelerforretninger

52.48.20 Optikere

52.48.25 Fotoforretninger

52.48.30 Forhandlere af gaveartikler og brugskunst



Branchegrupperinger

52.48.35
52.48.40
52.48.45
52.48.50
52.48.55
52.48.60
52.48.66
52.48.67
52.48.70
52.48.75
52.48.80
52.48.85
52.48.90
52.48.95
52.48.99
52.50.10
52.50.20
52.50.90
52.61.00
52.62.10
52.62.90
52.63.00
52.71.00
52.72.10
52.72.20
52.73.00
52.74.10
52.74.20
52.74.90

Kunsthandel og gallerivirksomheder

Frimearke- og mgntforretninger
Sportsforretninger

Detailhandel med legetgj og spil

Forhandlere af lystbéde og udstyr hertil

Cykel- og knallertforretninger

Detailhandel med computere og standardsoftware
Detailhandel med kontormaskiner

Detailhandel med telekommunikationsudstyr
Blomsterforretninger

Planteforhandlere og havecentre

Dyrehandel

Forhandlere af fyringsolie og fast breendsel til husholdningsbrug
Pornobutikker

Detailhandel med andre varer

Bogantikvariater

Antikvitetsforretninger

Andre forhandlere af brugte varer

Detailhandel fra postordreforretninger

Frugt- grentstader

Anden detailhandel fra stadepladser og markeder
Anden detailhandel bortset fra butikshandel
Reparation af sko eller andre lazedervarer
Reparation af elektriske husholdningsmaskiner og -apparater
Radio- og tv-reparationsverksteder

Reparation af ure

Cykelreparationsvarksteder

Lésesmede

2008:25 7

Anden reparationsvirksomhed af varer til personligt el. husholdningsbrug

Underspgelsens resultater offentligggres ikke for alle brancher pa ovenstdende de-
taljeringsniveau. Dette skyldes diskretioneringshensyn eller usikkerhed forbundet
med et utilstreekkeligt datagrundlag inden for den enkelte branche.

I denne artikel anvendes endvidere fglgende branchegrupperinger:

—  Detailhandel med fgdevarer mv.: Omfatter samtlige brancher ovenfor, hvor bran-
chekoden begynder med hhv. 52.11, 52.2 samt Bagerforretninger (15.81.20), jf.

DBO03.

— Varehuse og stormagasiner: Omfatter branche 52.12.10 og 52.12.20 ovenfor.

—  Apoteker, parfumerier og materialister: Omfatter brancher ovenfor, hvor branche-
koden begynder med 52.31, 52.32 og 52.33.

—  Detailhandel med beklaedning, fodtgj mv.: Omfatter samtlige brancher ovenfor,
hvor branchekoden begynder med 52.41, 52.42 og 52.43.

—  Detailhandel i gvrigt, reparationsvirksomhed: Omfatter branche 52.44.10 til og
med branche 52.74.90 pa listen ovenfor.

Detailhandel, reparationsvirksomhed i alt anvendes som reference til hele detail-
handlen inden for hovedgruppe 52, Detailhandel undtagen med biler mv.; reparations-
virksomhed samt Bagerforretninger (15.81.20), jf. DB03.



8 2008:25

Varegrupper

Gruppering af
varegrupperne

Brancher og varegrupper:
To vinkler

Den i undersggelsen anvendte varegruppeopdeling er baseret pa den europeiske
aktivitetsbaserede produktnomenklatur, Statistical Classification of Products by Acti-
vity 2002 version (CPA 2002).

52.21.1  Frugt og grgntsager
52.22.1  Kgd, fjerkree og vildt samt kedvarer
52.23.1  Fisk, krebs og blgddyr
52.24.1  Brgd, konditori- og sukkervarer
52.25.1  Alkoholiske og ikke-alkoholiske drikkevarer
52.26.1  Tobaksvarer
52.27.1  Neringsmidler, fx mejeriprodukter og andre madvarer
52.31.1 Medicinalvarer
52.32.1  Medicinske og ortopaediske artikler
52.33.1 Kosmetikvarer og toiletartikler
52.41.1  Tekstiler, kjolestoffer samt sy- og besatningsartikler
52.42.1  Beklaedningsartikler
52.43.1  Sko- og fodtgj, leedervarer og rejseartikler
52.44.1  Mgbler og belysningsartikler samt husholdningsartikler
52.45.1  Elektriske husholdningsapparater
52.45.2  Audio- og videoudstyr, band og plader samt musikinstrumenter
52.46.1  Isenkram, maling, glas, sanitetsartikler og byggematerialer mv.
52.47.1  Bgger, aviser og papirvarer
52.48.1  Kontormgbler, -artikler og -udstyr, it-udstyr, samt optisk
og fotografisk udstyr
52.48.2  Ure og smykker, sportsartikler, spil og legetgj
52.48.3  Nonfood-produkter i gvrigt
52.50.1  Brugte varer, fx antikviteter og antikvariske bgger
52.71.1  Reparation af stgvler, sko og andre leedervarer
52.72.1  Reparation af elektriske husholdningsapparater
52.73.1  Reparation af ure, smykker og guld- og sglvvarer
52.74.1  Reparation af andre varer til personligt eller husholdningsbrug
50 Motorbreendstof; motorkgretgjer og motorcykler,
reservedele og tilbehgr hertil

Som det fremgar af tabellerne sidst i denne artikel, er nogle af de ovennevnte vare-
grupper yderligere opdelt i undersggelsen. Det drejer sig eksempelvis om 52.43.1, der
er opdelt i hhv. Sko- og fodtgj samt Ladervarer, herunder rejseartikler i laeder.

Som det er tilfeeldet for brancher, anvendes en gruppering af varegrupperne:

—  Fopdevarer og andre dagligvarer: Omfatter varegruppe 52.21.1 til og med 52.27.1.
—  Medicinal- og kosmetikvarer: Omfatter varegruppe 52.31.1 til og med 52.33.1.
—  Beklzdning mv.: Omfatter varegruppe 52.41.1 til og med 52.43.1.

— Andre forbrugsvarer, reparationer: Omfatter 52.44.1 til og med 52.74.1 samt va-
regruppe 50.

Strukturen i dansk detailhandel belyses i undersggelsen fra to forskellige, komple-
menteaere vinkler. For det fgrste belyser undersggelsen, hvorledes branchernes om-
setning er fordelt pa varegrupper (Tabel 1). For det andet giver undersggelsen ind-
blik i, hvorledes omseatningen inden for forskellige varegrupper er fordelt pa bran-
cher (Tabel 2). Undersggelsen viser fx, at tgjbutikkernes omseatning primeert var for-
delt pa beklzdningsartikler (93,3 pct.; Tabel 1), samt at detailsalget af bekled-
ningsartikler fordelte sig med 69,3 pct. inden for disse tgjbutikker, mens 12,1 pct. og
5,3 pct. fandt sted i hhv. varehuse og stormagasiner samt sportsforretninger (Tabel 2).
Kombinationen af de to vinkler kan vaere szrdeles interessant, men det er naturligvis
vigtigt, at man holder sig for gje, om der anlegges det ene eller det andet perspektiv.
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over store variationer
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4. Detailhandel med fodevarer mv.

Branchegrupperingen detailhandel med fodevarer mv. omfatter sdvel ikke-specialise-
rede forretninger samt specialforretninger, hvor hovedvagten er pa fgdevarer. Vare-
huse og stormagasiner behandles nermere i afsnit 5.

Som det fremgér af figur 5, genereredes en stor del af omsatningen inden for denne
branchegruppering ikke overraskende ved salg af fodevarer og andre dagligvarer. For
hver 100 kr. detailomsetning inden for branchegrupperingen, bidrog fodevarer og
andre dagligvarer med nesten 80 kr. Til sammenligning kom kun godt 4 ud af 100 kr.
detailomsetning fra varegrupperne bekledning mv. samt medicinal- og kosmetikvarer.

Andre forbrugsvarer, reparation, som fx omfatter audio- og videoudstyr mv. og mgbler
og belysningsartikler samt husholdningsartikler, bidrog med 17,0 pct. af detailomseet-
ningen i 2007 inden for branchegrupperingen.

Detailhandel med fgdevarer mv., omsatning fordelt pa varegrupper. 2007

Andre forbrugsvarer,
reparation
17,0 pct.
Bekleedning mv.
1.1 pct.

L

Medicinal- og kosmetikvarer
3,1 pct.

Fedevarer og andre dagligvarer
78,8 pct.

Dette billede af branchegrupperingens detailomsatning fordelt pa varegrupper dek-
ker imidlertid over store variationer af forskellig karakter. Nedenstdende tabel viser
resultater fra undersggelsen pa mere detaljeret branche- og varegruppeniveau.

Ikke-specialiseret detailh. med fadevarer mv., omsatning fordelt pa varegrupper. 2007
|

Branche
Kolonial- Dagn- Super- Discount-
handel kiosker markeder forretninger
pct.

I alt 100,0 100,0 100,0 100,0

Frugt og grentsager 6,5 0,9 8.9 10,1

Kad, fierkrae og vildt 6,9 2,0 15,1 9,8

Fisk, krebs og bladdyr 1,0 0,0 1,7 1,9
Brad, konditori- og

sukkervarer 1,2 21,6 8,9 11,9

Drikkevarer 13,1 19,5 12,8 12,3

Tobaksvarer 13,4 33,9 58 2,5

Neeringsmidler 19,5 7.1 25,3 29,1

Qvrige 28,4 15,0 21,5 22,5

Med hensyn til de ikke-specialiserede brancher inden for detailhandel med fgdevarer
mv. er det tydeligt, at detailsalget i kolonialhandel, i supermarkeder og i discount-
forretninger i 2007 var koncentreret omkring fodevarer og andre dagligvarer (hhv.
71,6 pct., 78,5 pct. og 77,5 pct.). Varegruppen nearingsmidler my. udgjorde for disse
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Dagnkiosker
skilte sig ud

Specialforretninger m.
fodevarer mv.: storre vaegt
pa fodevarer mv. ...

... og feerre vaegtige
varegrupper

Oversigtstabel 4.

Fadevarer mv.:
57,1-80,3 pct. i
ikke-specialiserede
brancher ...

brancher den omsatningsmeessigt stgrste varegruppe (hhv. 19,5 pct., 25,3 pct. og
29,1 pct.), mens fisk, krebs og blpddyr var den mindste inden for fodevarer og andre
dagligvarer (hhv. 1,0 pct., 1,7 pct. og 1,9 pct.). Herudover var disse branchers om-
seetning inden for fodevarer og andre dagligvarer relativt bredt fordelt pa varegrup-
perne.

Dognkiosker skilte sig ud fra de andre brancher i ovenstdende tabel. Detailomsaet-
ningen inden for dggnkiosker var i langt hgjere grad, end det var tilfaeldet for de gv-
rige ovennavnte brancher, koncentreret omkring de tre varegrupper brgd, konditori-
og sukkervarer, drikkevarer samt tobaksvarer, der tilsammen stod for 75,0 pct. af bran-
chens detailomsetning i 2007.

Inden for de specialiserede brancher med hovedveagt pé fgdevarer var detailomsaet-
ningen for de fleste af branchers vedkommende i hgjere grad end ovenfor koncentre-
ret omkring fgdevarer og andre dagligvarer. Inden for frugt- og grentforretninger kom
81,0 pct. af detailomsetningen fra disse varegrupper. For andre specialforretninger
med hovedvagten pd fode-, drikke- og tobaksvarer (yderste hgjre kolonne nedenfor) var
tallet 82,1, mens over 90 pct. af detailomsatningen inden for de gvrige brancher i
nedenstdende tabel kom fra fadevarer mv. Tobaksforretninger var undtagelsen, med
46,7 pct. af omsaetningen fra varegrupper, der ikke indgér i fedevarer og andre daglig-
varer.

Endvidere var detailomsatningen i flere af brancherne nasten udelukkende koncen-
treret om en eller to varegrupper. Branchen slagter- og viktualieforretninger er en af
disse brancher. Salg af fadevarer og andre dagligvarer udgjorde i 2007 99,9 pct. af
branchens omsetning. Varegrupperne kgd, fjerkra og vildt my. samt nearingsmidler
my. stod for hhv. 81,7 pct. og 14,6 pct. af omsetningen i 2007.

Specialiseret detailhandel med fadevarer mv., omsatning fordelt pa varegrupper. 2007
________________________________________________________________________________________________________________|

Branche

Frugt- Slagter- Fisk- Bager- Choko- Vin- Tobaks- Oste-  Andre

og og vik- og forret- ladeog forret- forret- forret- special-

grent- tualie-  vildt- ninger konfek- ninger ninger ninger forr.

forret- forrret-  forret- og bred-  ture- med

ninger ninger ninger udsalg forr. fedevarer

pct.

I alt 100,0 100,0 1000 1000 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Frugt og grentsager 73,9 0,9 - - - 0,1 - - 0,7

Kad, fierkrae og vildt 3,2 81,7 10,1 - - 0,1 - 5,6 -

Fisk, krebs og bladdyr - 0,2 88,1 - - 0,1 - 11 -
Brad, konditori- og

sukkervarer 1.1 0,6 - 86,5 56,2 43 13,3 2,9 11,2

Drikkevarer 0,6 1.8 0,1 2,6 7,0 80,7 17,6 44 14,3

Tobaksvarer - - - 2,5 6,6 9,6 21,0 - -

Neeringsmidler 2,2 14,6 1,8 60 238 2,0 1.4 859 55,9

Qvrige 19,0 0,1 - 2,5 6.4 32 467 0,1 17.9

Oversigtstabel 5 viser, hvorledes detailsalget inden for de i fadevarer og andre daglig-
varer inkluderede varegrupper i 2007 var fordelt p& brancher. Detailomsatningen
inden for brad, konditori- og sukkervarer var séledes fordelt med 57,1 pct. inden for de
ikke-specialiserede brancher med hovedvagten pa fgdevarer, mens det tilsvarende
tal for tobaksvarer var 80,3 pct.



Oversigtstabel 5.

Supermarkeder,
discountforretninger,
varehuse og
stormagasiner

Tobaksvarer
undtagelsen

Frugt- og grontsager:
5,1 pct. i frugt- og
grentforretninger

Kegd, fjerkree og vildt mv.:

9,1 pct. i slagter- og
viktualieforretninger

Fisk, krebs og blgddyr:
14,3 pct. i fisk- og
vildtforretninger

Brgd-, konditori- og
sukkervarer: 19,7 pct. i
bagerforretninger

og bragdudsalg
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Detailsalg af fadevarer og andre dagligvarer, fordelt pa udvalgte brancher. 2007
|

Varegruppe
Frugt og Kad, Fisk, Bred,  Drikke- Tobaks- Neerings-
grent-  fijerkree krebs og konditori- varer varer midler
sager ogvildt bladdyr og sukker-
varer
pct.

Detailhandel, repara-
tionsvirksomhed i alt ... 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Kolonialhandel ........... 8,2 5,9 58 8,7 10,8 23,4 8,6
Degnkiosker ............. 0,3 0,5 0,0 5,0 4,8 17,6 0,9
Supermarkeder ........... 30,7 35,8 26,3 19,3 29,2 28,0 30,7
Discountforretninger ...... 32,6 21,8 27,0 24,1 26,3 11,3 33,1
Frugt- og grentforretninger 5.1 0,1 - 0,0 0,0 - 0,1
Slagter- og
viktualieforretninger ...... 0,1 9,1 0,2 0,1 0,2 - 0,8
Fisk- og vildtforretninger .. - 0,3 14,3 - 0,0 - 0,0
Bagerforretninger og
bredudsalg .............. - - 19,7 0,6 1,3 0,8
Chokolade-
og konfektureforretninger . - - - 1,7 0,2 0,5 0,4
Vinforretninger ........... 0,0 0,0 0,0 0,3 6,2 1,6 0,1
Tobaksforretninger ....... - - - 0,7 1,0 2,6 0,0
Osteforretninger ......... - 0,0 0,1 0,0 0,0 - 0,4
Andre specialforretninger
med fodevarer ........... 0,0 - - 0,4 0,5 - 1.1
@vrige brancher .......... 23,0 26,4 26,3 19,9 20,0 13,8 23,0

Det generelle mgnster inden for fodevarer og andre dagligvarer var, at detailomsaet-
ningen inden for de omfattede varegrupper i betydeligt omfang var koncentreret
inden for brancherne supermarkeder, discountforretninger samt varehuse og stormaga-
siner.

Tobaksvarer udgjorde, som det fremgér af tabellen ovenfor, en undtagelse. Her var en
signifikant hgjere andel af detailomsatningen inden for brancherne kolonialhandel
samt dggnkiosker, hhv. 23,4 pct. og 17,6 pct.

Detailomsatningen for varegruppen frugt- og grontsager i 2007 fordelte sig med 71,8
pct. inden for kolonialhandel, degnkiosker, supermarkeder og discountforretninger.
Hertil kommer, at varehuse og stormagasiner bidrog med yderligere 22,5 pct. af de-
tailomseatningen inden for denne varegruppe. Branchen frugt- og grentforretninger
bidrog kun med 5,1 pct.

Inden for varegruppen kgd, fierkra og vildt mv. kom 64,0 pct. af detailomsatningen
fra kolonialhandel, dggnkiosker, supermarkeder og discountforretninger, mens 26,4
pct. kom fra varehuse og stormagasiner. 9,1 pct. af detailomsatningen inden for vare-
gruppen var inden for slagter- og viktualieforretninger.

I 2007 fik fisk- og vildtforretninger 88,1 pct. af detailomsetningen fra denne vare-
gruppe. Dette udgjorde 14,3 pct. af den samlede detailomsetning inden for vare-
gruppen fisk, krebs og bladdyr. Kolonialhandel, supermarkeder, discountforretninger
samt varehuse og stormagasiner bidrog samlet med 84,0 pct.

Detailomsaetningen af brgd-, konditori- og sukkervarer var i 2007 fordelt med 19,7
pct. inden for bagerforretninger og bredudsalg. Kolonialhandel, dognkiosker, supermar-
keder, discountforretninger samt varehuse og stormagasiner bidrog samlet med 76,8
pct.
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53,2 pct. fedevarer og
andre dagligvarer ...

... men en stgrre
andel af omsaetningen
fra andre varegrupper

Oversigtstabel 6.

20-26 pct. af fedevarer
og andre dagligvarer

Tobaksvarer er
undtagelsen

Betydelig andel af
kosmetikvarer og
toiletartikler ...

... samt
beklaedningsartikler

5. Varehuse og stormagasiner

For varehuse og stormagasiner udgjorde varegrupperingen fgdevarer og andre daglig-
varer 53,2 pct. af detailomsetningen i 2007. Som det var tilfeeldet for supermarkeder,
var de to stgrste varegrupper her naringsmidler my. samt kgd, fjerkrae og vildt mv.
(hhv. 16,2 og 10,3 pct.), mens fisk, krebs og blpddyr var bidrog mindst (1,5 pct.), og
den resterende detailomsetning inden for varegrupperingen var forholdsvist jevnt
fordelt.

Sammenlignet med kolonialhandel, degnkiosker, supermarkeder og discountforretnin-
ger udgjorde fodevarer og andre dagligvarer imidlertid en signifikant lavere andel af
branchens detailomseatning. Som det fremgér af venstre veaerdikolonne i nedensta-
ende tabel, kom en betydeligt stgrre del af branchens detailomseatning fra kosmetik-
varer og toiletartikler samt beklaedningsartikler, der bidrog med hhv. 4,6 og 8,5 pct.
Endvidere udgjorde gvrige varer hele 33,7 pct.

Detailsalg i varehuse og stormagasiner. 2007
________________________________________________________________________________________________________________|

Varehuse og stormagasiner

Branchens Branchens andel
omseetning fordelt af varegruppens
pa varegrupper samlede detailsalg

pct.
Frugt og grentsager 6,1 22,5
Kad, fierkrae og vildt samt kedvarer 10,3 26,4
Fisk, krebs og bladdyr 1,5 24,9
Brad, konditori- og sukkervarer 8,5 19,7
Drikkevarer 8,1 19,9
Tobaksvarer 2,6 13,4
Neeringsmidler, fx mejeriprodukter og andre madvarer 16,2 21,2
Kosmetikvarer og toiletartikler 4,6 19,0
Beklaedningsartikler 8,5 121
@vrige varer 33,7 10,2

Tabellens hgjre veerdikolonne viser den andel af detailomsatningen inden for forskel-
lige varegrupper, som varehuse og stormagasiner stod for. Eksempelvis var 22,5 pct. af
detailsalget af frugt og grentsager i varehuse og stormagasiner, mens supermarkeder og
discountforretninger bidrog med hhv. 30,7 og 32,6 pct. Af detailsalget af kod, fjerkree
og vildt my. stod varehuse og stormagasiner for 26,4 pct., mens supermarkeder og dis-
countforretninger genererede hhv. 35,8 og 21,8 pct. af omsetningen inden for denne
varegruppe. Mgnstret var det samme for fisk, krebs og bladdyr, for detailsalget af drik-
kevarer og for naeringsmidler mv.

Undtagelsen inden for fadevarer og andre dagligvarer var tobaksvarer, hvor kolonial-
handel og supermarkeder bidrog med 51,4 pct. af detailomsatningen. Her var dis-
countforretningernes andel signifikant lavere, og det samme var tilfeeldet for varehuse
og stormagasiner (13,4 pct.).

Tabellen viser imidlertid ogsa, at 19,0 pct. af detailomsatningen inden for kosmetik-
varer og toiletartikler kom fra varehuse og stormagasiner, mens supermarkeder og dis-
countforretninger stod for en langt mindre del af dette salg (hhv. 10,2 og 10,3 pct.).
Til sammenligning stod materialister og apoteker for hhv. 28,8 pct. og 15,3 pct. af
detailomsetningen inden for denne varegruppe.

Varehuse og stormagasiner bidrog ligeledes med en signifikant del af detailomsaetnin-
gen inden for bekledningsartikler (12,1 pct.). Branchegrupperingen bekladning, fod-
tgj my. stod for 73,9 pct. af detailomsetningen inden for denne varegruppe.



94,6 pct. medicinalvarer
samt kosmetikvarer
og toiletartikler

Figur 6.
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varegruppe

Starre spredning
inden for materialister
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6. Apoteker, parfumerier og materialister

Denne branchegruppering bestdr som naevnt af apoteker, detailhandel med medicinske
og ortopadiske artikler, parfumerier samt materialister. Branchegrupperingens detail-
omseatning i 2007 var iser koncentreret om medicinalvarer samt kosmetikvarer og
toiletartikler, der med hhv. 69,4 og 25,2 pct. samlet bidrog med 94,6 pct. af gruppe-
ringens detailomsaetning. Fodevarer og andre dagligvarer (herunder helsekost) ud-
gjorde 2,1 pct. af omsaetningen.

Apoteker, parfumerier og materialister, omsatning fordelt pa varegrupper. 2007

Beklzedning mv. 0,6 pct. Andre forbrugsvarer, rep.

Fedevarer og andre dagligvarer—| 1.5 pct.

2,1 pct.

Kosmetikvarer og toiletartikler
25,2 pct.

Medicinske og /
ortopaediske artikler
1.2 pct Medicinalvarer

69,4 pct.

Det samlede billede for branchegrupperingen daekker imidlertid over forskelle pa
mere detaljeret brancheniveau. Detailomseatningen inden for apoteker er i hgj grad
koncentreret om medicinalvarer (89,5 pct.), hvor branchen bidrog med 94,3 pct. af
detailsalget inden for denne varegruppe. Detailomseatningen inden for detailhandel
med medicinske og ortopadiske artikler var i lignende grad koncentreret inden for va-
regruppen medicinske og ortopadiske artikler (91,6 pct.), og branchens andel af om-
setningen inden for varegruppen var 77,7 pct. Inden for parfumerier var omsetnin-
gen ligeledes koncentreret om en enkelt varegruppe, kosmetikvarer og toiletartikler,
der udgjorde 91,9 pct. af branchens omseatning. Branchen bidrog imidlertid kun med
3,9 pct. af detailsalget inden for denne varegruppe.

I modsatning til ovenstdende brancher bidrog andre varegrupper end den centrale
med naesten 24 pct. af detailomsetningen inden for materialister. Séledes bidrog nz-
ringsmidler my. (herunder helsekost) med 10,7 pct., nonfood i gvrigt med 5,7 pct., og
varegrupperne medicinalvarer samt medicinske og ortopzdiske artikler med 3,7 pct.
Detailomsatningen inden for materialister var dog koncentreret om kosmetikvarer og
toiletartikler, ligesom det var tilfeldet med parfumerier, men dog i mindre grad (76,4
pct. i forhold til 91,9 pct. inden for parfumerier). Materialister bidrog imidlertid med
28,8 pct. af detailomsaetningen inden for denne varegruppe.
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75,6 pct.
beklaedningsartikler

Figur 7.
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Detailhandel med
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sko- og fodtgj samt
laedervarer mv.

7. Detailhandel med beklsedning, fodtaj mv.

Inden for branchegrupperingen detailhandel med beklaedning, fodtgj mv. udgjorde be-
klzedningsartikler 75,6 pct. af detailomsetningen i 2007. Salg af sko- og fodtgj ud-
gjorde 16,1 pct., mens ladervarer (herunder rejseartikler i leeder) og tekstiler samt sy-
og besatningsartikler samlet udgjorde 3,7 pct. @vrige varer bidrog med 4,6 pct. af
grupperingens detailomsatning.

Detailhandel med beklaedning, fodtej mv., omszetning fordelt pa varegrupper. 2007

Leedervarer @vrige varer
) 2,7 pct. 4,6 pct.
Tekstiler samt sy- og

besaetningsartikler
1 pct.

Sko- og fodtej
16,1 pct.

Bekleedningsartikler
75,6 pct.

Inden for detailhandel med kjolestoffer mv. var stgrstedelen af omseatningen nesten
ligeligt fordelt mellem tekstiler samt sy- og besatningsartikler og bekledningsartikler,
der bidrog med hhv. 47,9 og 49,5 pct. af branchens detailomsatning i 2007.

Inden for dametgjsforretninger, herretgjsforretninger samt dame- og herretgjsforretnin-
ger udgjorde beklaedningsartikler 93,3 pct. af omsatningen. Sko- og fodtgj udgjorde
yderligere 4,2 pct. af detailomsatningen i 2007.

Inden for branchen detailhandel med babyudstyr og bornetgj udgjorde bekledningsar-
tikler samt sko- og fodtgj 55,8 pct. af omsaetningen. Nonfood i gvrigt, herunder eksem-
pelvis barnevogne, bidrog med 31,2 pct. af branchens omsatning, mens spil og legetgj
udgjorde yderligere 2,6 pct.

Detailomsatningen i 2007 inden for branchen sko- og fodtgj var i hgj grad koncentre-
ret om varegruppen sko- og fodtgj (96,5 pct.), mens bekledningsartikler udgjorde
yderligere 2,3 pct. af branchens omsatning. Inden for detailhandel med ledervarer
mv. bidrog varegruppen ledervarer mv. med 88,6 pct. af omsatningen, mens beklad-
ningsartikler og sko- og fodtgj bidrog med hhv. 3,6 0og 7,7 pct.
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Den varegruppe, der udgjorde den stgrste del af branchegrupperingens detailomseet-
ning i 2007, var bekledningsartikler. Nedenstdende figur viser, hvorledes detailom-
seetningen inden for bekledningsartikler i 2007 var fordelt pé brancher.

Detailsalg af beklaedningsartikler, omsatning fordelt pa brancher. 2007

Qvrige brancher
9,4 pct.

Postordreforretninger,
herunder internet
4 pct.

Sportsforretninger
5.3 pct.

Varehuse og
stormagasiner
12,1 pct.

Tejforretninger
69,3 pct.

Som det maske kunne forventes, dominerede brancherne dametgjsforretninger, herre-
tojsforretninger samt dame- og herretgjsforretninger detailsalget af beklaedningsartikler
med 69,3 pct. af omsetningen inden for denne varegruppe.

17,4 pct. af detailomseetningen i 2007 af bekladningsartikler kom imidlertid fra vare-
huse og stormagasiner samt fra sportsforretninger, der bidrog med hhv. 12,1 pct. og
5,3 pct.

Endelig bidrog detailhandel fra postordreforretninger, hvori ogsé er inkluderet detail-
handel via internet, med 4,0 pct. af detailomsatningen inden for beklaedningsartikler.

8. Detailhandel i ovrigt, reparationsvirksomhed

Den resterende del af detailhandlen kan opdeles i detailhandel med boligudstyr, de-
tailhandel fra gvrige specialforretninger samt reparationsvirksomhed.

Detailhandel med boligudstyr kan opdeles i fglgende tre branchegrupperinger, hvori
de nedenfor nevnte brancher indgar:

— Detailhandel med mgbler, tepper og andre boligtekstiler, belysningsartikler,
kgkkenudstyr mv. omfatter brancherne mgbelforretninger (52.44.10), boligteks-
tilforretninger (52.44.30), detailhandel med kgkkenudstyr, glas, porcelen, be-
stik, vaser, lysestager mv. (52.44.40), detailhandel med belysningsartikler
(52.44.50) samt teppeforretninger (52.48.01);

— Detailhandel med elektriske husholdningsapparater, radio- og tv-udstyr samt
musikinstrumenter omfatter brancherne detailhandel med elektriske hushold-
ningsmaskiner og —apparater (52.45.10), radio- og tv-forretninger (52.45.20),
pladeforretninger (52.45.30) samt forhandlere af musikinstrumenter (52.45.40);

— Detailhandel med isenkram, byggematerialer, maling og tapet omfatter bran-
cherne isenkramforretninger (52.46.10), byggemarkeder (52.46.20) samt farve-
og tapetforretninger (52.46.30).

Oversigtstabel 7 viser for disse tre grupperinger, dels hvorledes omseatningen var
fordelt pd varegrupper, dels andele af den samlede detailomsatning for hver vare-

gruppe.
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Oversigtstabel 7.

79,9 pct. mabler,
belysnings- og
husholdningsartikler

74,9 pct. pa tre
varegrupper ...

... 16,5 pct. hardware,
software og tele-
kommunikationsudstyr ...

... 92,9 pct. af om-
seetningen inden for
musikinstrumenter
og partiturer

74,2 pct. isenkram,
maling mv.

Detailhandel m. boligudstyr, omsaetning fordelt pa varegrupper og andel af detail-

omsaetning inden for varegruppen. 2007
________________________________________________________________________________________________________________|

Detailhandel med Detailhandel med Detailhandel
mgbler, teepper og elektriske hushold- med isenkram,
andre boligtekstiler, ningsapparater, radio- byggematerialer,
belysningsartikler, 0g tv-udstyr samt maling og tapet

kokkenudstyr mv. musikinstrumenter
Branchens  Branchens Branchens  Branchens Branchens  Branchens
omsaetning andel af omsaetning andel af omsaetning andel af
fordelt varegruppens fordelt varegruppens fordelt varegruppens
pa vare- samlede  pa vare- samlede  pa vare- samlede

grupper detailsalg  grupper detailsalg  grupper detailsalg

pct.
Tekstiler samt sy- og
beseetningsartikler .. ... 53 51,1 0,1 0,5 0,0 0,3
Mabler, belysnings-og
husholdningsartikler . ... 79,9 73,8 0,2 0,2 13,9 9,6
Elektriske
husholdningsapparater . 24 7.1 29,8 64,3 3,4 7,6
Audio- og videoudstyr .. - - 33,6 n7 - -
Audio- og videomedier .. 0,0 0,0 11,5 52,0 - -
Musikinstrumenter
og partiturer ........... - - 33 92,9 - -

Isenkram, maling, glas,

sanitetsartikler og

byggematerialer ........ 1,8 2,6 0,0 0,0 74,2 79,5
Hardware, software og

telekommunikations

udstyr ... - - 16,5 27,3 - -
@vrige varer ........... 10,5 09 5.1 0,3 8,4 0,5

[ 2007 kom 79,9 pct. af detailomsatningen inden for de i detailhandel med mgbler,
teepper og andre boligtekstiler, belysningsartikler, kgkkenudstyr my. inkluderede bran-
cher fra mgbler, belysnings- og husholdningsartikler. Brancherne stod tilsammen for
73,8 pct. af detailomsaetningen inden for denne varegruppe.

Inden for detailhandel med elektriske husholdningsapparater, radio- og tv-udstyr samt
musikinstrumenter bidrog tre varegrupper med 74,9 pct. af grupperingens detail-
omsetning i 2007 (elektriske husholdningsapparater, audio- og videoudstyr samt au-
dio- og videomedier). Elektriske husholdningsapparater samt audio- og videoudstyr
genererede 29,8 pct. og 33,6 pct. af branchegrupperingens detailomsatning, sva-
rende til at hhv. 64,3 pct. og 71,7 pct. af detailomsetningen inden for disse varegrup-
per var i detailhandel med elektriske husholdningsapparater, radio- og tv-udstyr samt
musikinstrumenter.

Herudover bidrog hardware, software og telekommunikationsudstyr med 16,5 pct. af
detailomsetningen i 2007 inden for detailhandel med elektriske husholdningsappara-
ter, radio- og tv-udstyr samt musikinstrumenter. Dette udgjorde 27,3 pct. af den sam-
lede detailomsatning inden for varegruppen.

Endelig er det veerd at bemerke, at selvom musikinstrumenter og partiturer kun stod
for 3,3 pct. at detailomsatningen inden for detailhandel med elektriske husholdnings-
apparater, radio- og tv-udstyr samt musikinstrumenter i 2007, udgjorde dette 92,9 pct.
af den samlede detailomsetning inden for varegruppen.

Isenkram, maling, glas, sanitetsartikler og byggematerialer mv. bidrog i 2007 med 74,2
pct. af detailomsaetningen i detailhandel med isenkram, byggematerialer, maling og
tapet. Dette svarede til 79,5 pct. af den samlede detailomsetning inden for vare-

gruppen.
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@vrige specialforretninger omfatter brancherne bog- og papirhandlere (52.47.00) samt
brancherne fra urmagerforretninger (52.48.05) til og med anden detailhandel bortset
fra butikshandel (52.63.00):

52.47.00 Bog- og papirhandlere

52.48.05 Urmagerforretninger

52.48.10 Urmager- og guldsmedeforretninger

52.48.15 Guldsmede- og juvelerforretninger

52.48.20 Optikere

52.48.25 Fotoforretninger

52.48.30 Forhandlere af gaveartikler og brugskunst
52.48.35 Kunsthandel og gallerivirksomheder

52.48.40 Frimerke- og mgntforretninger

52.48.45 Sportsforretninger

52.48.50 Detailhandel med legetgj og spil

52.48.55 Forhandlere af lystbade og udstyr hertil

52.48.60 Cykel- og knallertforretninger

52.48.66 Detailhandel med computere og standardsoftware
52.48.67 Detailhandel med kontormaskiner

52.48.70 Detailhandel med telekommunikationsudstyr
52.48.75 Blomsterforretninger

52.48.80 Planteforhandlere og havecentre

52.48.85 Dyrehandel

52.48.90 Forhandlere af fyringsolie og fast breendsel til husholdningsbrug
52.48.95 Pornobutikker

52.48.99 Detailhandel med andre varer

52.50.10 Bogantikvariater

52.50.20 Antikvitetsforretninger

52.50.90 Andre forhandlere af brugte varer

52.61.00 Detailhandel fra postordreforretninger

52.62.10 Frugt- grgntstader

52.62.90 Anden detailhandel fra stadepladser og markeder
52.63.00 Anden detailhandel bortset fra butikshandel

Som det kan ses i tabel 1 bagerst i denne artikel, er omsatningen i mange af disse
gvrige specialforretninger koncentreret om en enkelt varegruppe, der udggr en bety-
delig andel af branchens detailomsztning, samt en eller flere for branchen omsaet-
ningsmeessigt mindre varegrupper. Inden for blomsterforretninger, planteforhandlere
og havecentre kom 93,1 pct. af detailomsatningen i 2007 fra nonfood i gvrigt, hvori
planter mv. er inkluderet. Inden for urmagerforretninger, urmager- og guldsmede-
forretninger samt guldsmede- og juvelerforretninger kom 95,4 pct. af detailomsaet-
ningen i 2007 fra ure og smykker, guld- og selvvarer. Inden for optikere og fotoforret-
ninger kom hhv. 97,0 pct. og 93,6 pct. af branchernes detailomsetning fra varegrup-
pen fotografisk og optisk udstyr mv.

Gruppen af gvrige specialforretninger rummer imidlertid ogsa eksempler pa bran-
cher, hvor der er mere end én dominerende varegruppe. Inden for sportsforretninger
udgjorde sportsartikler og cykler 48,1 pct. af omsetningen, mens bekledningsartikler
samt sko- og fodtgj udgjorde yderligere 33,3 pct. og 16,0 pct. Detailomsatningen i
2007 inden for detailhandel fra postordreforretning (herunder detailhandel via inter-
net) fordelte sig med 40,6 pct. fra beklaedningsartikler, 10,2 pct. fra kosmetikvarer og
toiletartikler, 7,0 pct. fra audio- og videomedier samt 17,6 pct. fra nonfood i gvrigt.
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Reparationsvirksomhed

Andre varegrupper

Mere information

Seneste offentliggarelse

Neeste offentligggrelse

Henvendelse

Lees mere i
varedeklarationen

Formal

Tidligere undersggelser

Kilder

Enhed og population

Reparationsvirksomhed omfatter fglgende brancher:

52.71.00 Reparation af sko eller andre leedervarer

52.72.10 Reparation af elektriske husholdningsmaskiner og -apparater

52.72.20 Radio- og tv-reparationsverksteder

52.73.00 Reparation af ure

52.74.10 Cykelreparationsvaerksteder

52.74.20 Lasesmede

52.74.90 Anden reparationsvirksomhed af varer til personligt el. husholdningsbrug

Omsatningsstrukturen inden for reparationsvirksomhed var forholdsvist koncentreret
omkring varegrupperne reparation:

52.71.1  Reparation af stgvler, sko og andre leedervarer

52.72.1  Reparation af elektriske husholdningsapparater

52.73.1  Reparation af ure, smykker og guld- og sglvvarer

52.74.1  Reparation af andre varer til personligt eller husholdningsbrug

Andre varegrupper indgik dog ogsé i branchernes detailomsatning i 2007. Saledes
udgjorde elektriske husholdningsapparater samt sportsartikler og cykler hhv. 11,0 pct.
og 13,1 pct., mens varegrupperne audio- og videoudstyr samt isenkram, maling, glas,
sanitetsartikler og byggematerialer mv. udgjorde 9,2 pct. og 9,3 pct. Nonfood i gvrigt
bidrog med 23,3 pct.

9. Baggrundsoplysninger
www.dst.dk/stattabel /888

Detailhandlens omsaetning fordelt pa varegrupper 2002 udkom 13. november 2003 i
serien Serviceerhverv 2003:65 (Statistiske Efterretninger).

Detailhandlens omsztning fordelt pd varegrupper 2012 ventes offentliggjort i 2013.

Michael E. Nielsen, tIf. 39 17 31 43, men@dst.dk

10. Kilder og metoder

I www.dst.dk/varedeklaration/131747 er der en mere omfattende beskrivelse af
kilder og metoder.

Formaélet med undersggelsen er at belyse omsetningsstrukturen i detailhandlen.

Tilsvarende undersggelser er gennemfgrt for 1998 og 2002, og resultaterne fra disse
er offentliggjort i serien Serviceerhverv, hhv. 1999:24 og 2003:65.

Undersggelsen er baseret pa besvarelser af spgrgeskemaer sendt til 3.017 virksomhe-
der.

Enheden i undersggelsen er den juridiske enhed. I Danmarks Statistiks Erhvervsstati-
stiske Register findes de juridiske enheder ved deres CVR-nr.

Populationsafgraensningen har taget udgangspunkt i de virksomheder, der har ho-
vedbranche i detailhandel (iht. Dansk Branchekode 2003). Dertil kommer virksom-
heder med hovedbranche udenfor detailhandel, men med bibranche inden for detail-
handel. For de sidstneevnte virksomheder foretages en fordeling af omsetningen,
saledes at kun den del, der vedrgrer detailhandel, medtages. Endelig indgér virksom-
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heder med hovedbranche som bagerforretninger, branchekode 15.81.20 i Dansk
Branchekode 2003.

Virksomhederne udvelges baseret pa oplysninger om deres arlige omsatning fra
Danmarks Statistiks Erhvervsstatistiske Register. I stikprgven er fgrst udvalgt samt-
lige virksomheder med mere end 20 mio. kr. inkl. moms i arlig omsetning. Den reste-
rende stikprgve er baseret pa stratificeret, tilfaeldig udvelgelse. Stikprgven er delt i 4
stgrrelsesgrupper pa 2,5-5,0 mio. kr., 5,0-10,0 mio. kr. 10,0-20,0 mio. kr. og mere
end 20 mio. kr. i arlig omseetning. Virksomheder med bibranche i detailhandlen veel-
ges pa baggrund af den samlede omsatning fordelt pa branchen inden for detailhan-
del. Der foretages en fordeling af omsatningen, saledes at det er den omsetning, der
hgrer til detailhandel, som vurderes ud fra. Alle virksomheder, der omsaetter for mere
end 20 mio. kr. rligt samt virksomheder med bibrancher inden for detailomseatning
deltager i stikprgven. Greensen pé 2,5 mio. kr. i &rlig omsaetning for deltagelse i stik-
proven er valgt for at begranse indberetningsbyrden for de smé virksomheder.

Opregning foretages pa basis af indberetningerne og den samlede momspligtige de-
tailomseetning i 4r 2007 iht. data i det Erhvervsstatistiske Register. Omsatningen er
opregnet til totalniveau, som kun deekker omsetningen hos enheder med en éarlig
omsatning pa over 2,5 mio. kr.

Strukturen i den opregnede omsatning er et udtryk for strukturen i detailhandlen for
enheder med en arlig omsetning pa over 2,5 mio. kr. Det antages, at omsatnings-
strukturen i disse virksomheder ogsa gaelder for den samlede detailomsaetning.

I opregningen er hver enhed i stikprgven tildelt en vaegt. Denne veegt modsvarer for-
holdet mellem besvarelser og population i en given branche og et givent stratum.
Hver enhed i stikprgven repraesenterer siledes et antal virksomheder i populationen.

Undersggelsens svarprocent ligger pa et hgjt niveau. Dette svarer til 95 pct. mélt pa
antal enheder og 94 pct. malt pa omsaetningen fra de 3.017 enheder i stikprgven.

Underspgelsen er baseret pa en stikprgve, og der er derfor knyttet en vis usikkerhed
til resultaterne. For den samlede omsatningsfordeling er usikkerheden begrenset, da
daekningsgraden er stor og svarprocenten hgj. For enkelte brancher med mange sma
virksomheder kan greensen pa 2,5 mio. kr. i arlig omsatning betyde en stgrre stik-
proveusikkerhed, idet deekningsgraden ikke er lige s stor.

11. Tabeloversigt

Artiklen indeholder fglgende tabeller:

Tabel 1 Detailomsaetning fordelt pd varegrupper. 2007

Tabel 2 Detailomsaetning for varegrupper, fordelt pa brancher. 2007
- Nul

0,0 Mindre end 0,05 af den anvendte enhed

Oplysning angives ikke af diskretionshensyn

Pa grund af afrunding stemmer totaler og procentudregninger ikke altid.
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Tabel 1. Detailomsaetning fordelt pa varegrupper. 2007
|
Detail- Branche
handel og
reparations- Kolonial- Dagn- Super- Discount- Varehuse
virksomhed handel kiosker markeder forret- og
undt. biler, ninger stor-
bager- magasiner
forretninger
pct.
Detailhandel i alt 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Frugt og grentsager 4,0 6,5 0,9 8,9 10,1 6,1
Kad, fierkree og vildt samt kedvarer 58 6,9 2,0 15,1 9,8 10,3
Fisk, krebs og bladdyr 0,9 1,0 0,0 1.7 1,9 1,5
Bred, konditori- og sukkervarer 6.3 11,2 21,6 8,9 11,9 8,5
Alkoholiske og ikke-alkoholiske
drikkevarer 6,0 13,1 19,5 12,8 12,3 8,1
Tobaksvarer 2,8 13,4 33,9 58 2,5 2,6
Neeringsmidler 11,3 19,5 71 25,3 29,1 16,2
Medicinalvarer 4,9 1.8 0,1 0,5 0,0 0,5
Medicinske og ortopaediske artikler 0,1 - - - - -
Kosmetikvarer og toiletartikler 35 1,5 0,0 2,6 2,8 4,6
Tekstiler samt sy-
og beszetningsartikler 0,7 0,1 0,0 0,2 0.3 1,0
Beklaedningsartikler 10,4 0,3 0,0 0,6 1,3 8,5
Sko- og fodtej 2,3 0,0 0,0 0,1 0,3 1,5
Leedervarer og rejseartikler 0,4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,3
Mgbler, belysnings-
og husholdningsartikler 7,6 0,8 0,0 0,8 1,5 35
Elektriske husholdningsapparater 2,4 0,2 - 0,2 0,6 11
Audio- og videoudstyr 2,4 0,0 - 0,1 0,7 2,8
Audio- og videomedier 1.1 0,3 0,2 0,4 0,2 1.8
Musikinstrumenter og partiturer 0,2 - - 0,0 0,0 -
Isenkram, maling, glas,
sanitetsartikler og byggematerialer 4,9 0,4 - 0.3 0,5 23
Bager, aviser og papirvarer 2,0 34 10,9 2,2 1,9 2,0
Kontormebler, -artikler og -udstyr 0,4 0,1 0,1 0,1 0,4 0,3
Hardware, software
og telekommunikationsudstyr 3,1 0.2 1,7 0,1 1,7 2,6
Fotografisk og optisk udstyr
samt preecisionsinstrumenter 1.9 0,1 - 0,1 0,2 0,7
Ure og smykker, guld- og selvvarer 1,2 0,0 - 0,0 0,0 0,4
Sportsartikler og cykler 1,7 0,2 - 0,2 0,2 1,6
Spil og legetej 1.4 04 0,0 0.3 0,4 1,7
Nonfood-produkter i gvrigt 8,0 5,6 1,9 58 8,7 7.8
Brugte varer 0,1 - - - - -
Reparation af
husholdningsapparater 0.3 0,0 - 0,0 0,0 -
Motorbraendstof,
reservedele og tilbehar 2,0 13,0 - 6.8 0,7 1,8
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Tabel 1 (fortsat). Detailomsatning fordelt pa varegrupper. 2007
|
Branche
Frugt-  Slagter- Fisk- Bager  Choko- Vin-  Tobaks- Oste- Andre
og grent og og forret-  lade- og forret- forret- forret-  special-
forret-  viktualie- vildt ninger konfekture ninger ninger ninger forretninger
ninger forret- forret-  og brad- forret- med
ninger ninger udsalg ninger fedevarer
pct.
Detailhandel i alt 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Frugt og grentsager 73,9 0,9 - - 0,1 - - 0,7
Kad, fierkree og vildt samt kedvarer 3.2 81,7 10,1 - - 0,1 - 5.6 -
Fisk, krebs og bladdyr - 0,2 88,1 - - 0,1 - 11 -
Brad, konditori- og sukkervarer 1.1 0,6 - 86,5 56,2 4,3 13,3 2,9 11,2
Alkoholiske og ikke-alkoholiske
drikkevarer 0,6 1.8 0,1 2,6 7,0 80,7 17,6 44 14,3
Tobaksvarer - - - 2,5 6.6 9,6 21,0 - -
Neeringsmidler 2,2 14,6 1,8 6,0 23,8 2,0 1.4 85,9 55,9
Medicinalvarer - - - - - - - - 0,1
Medicinske og ortopaediske artikler - - - - - - - - -
Kosmetikvarer og toiletartikler - - - - - 0,0 39,7 - 7,5
Tekstiler samt sy-
og besaetningsartikler - - - - - 5.7

Bekleedningsartikler - - - - - 0,0 - - _
Sko- og fodtej - - - - . - B
Leedervarer og rejseartikler - - - - - - - - B

Mgbler, belysnings-

og husholdningsartikler - - - - - 0,1 - - 3,4
Elektriske husholdningsapparater - - - - - 0,0 - - -
Audio- og videoudstyr - - - - - -

Audio- og videomedier - - - 0,0

Musikinstrumenter og partiturer -

Isenkram, maling, glas,

sanitetsartikler og byggematerialer - - - - - - - - -
Bager, aviser og papirvarer - - - 23 1,0 1.9 38 - -
Kontormebler, -artikler og -udstyr - - - - - 0,0 - - -
Hardware, software

og telekommunikationsudstyr - - - - - - - - -
Fotografisk og optisk udstyr

samt praecisionsinstrumenter - - - - - - 0,2 - -
Ure og smykker, guld- og selvvarer - - - - 23 0,0 0,9

Sportsartikler og cykler - - - - - -

Spil og legetgj - - - - - - - -
Nonfood-produkter i avrigt 19,0 0,1 - 0,2 3,1 1,1 2,0 0,1 1,3
Brugte varer - - - - - - - - -
Reparation af

husholdningsapparater - - - - - 0,0 - - -
Motorbraendstof,

reservedele og tilbehar - - - - - 0,0 - - -
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Tabel 1 (fortsat).

Detailomsatning fordelt pa varegrupper. 2007
_________________________________________________________________________________________________________________________________________________|

Branche

Apoteker Detailh. med  Parfume-
medicinske rier

0g

ortopaediske

artikler

Materia-
lister

Detailh.

med
kjolestoffer,
garn,
broderier mv.

Toj-
forret-
ninger

Baby-
udstyrs-
og berne-
tojsforret-
ninger

Skotajs-
forret-
ninger

Laeder-

vare-
forret-
ninger

Detailhandel i alt

Frugt og grentsager

Kad, fierkree og vildt samt kedvarer
Fisk, krebs og bladdyr

Brad, konditori- og sukkervarer
Alkoholiske og ikke-alkoholiske
drikkevarer

Tobaksvarer

Neeringsmidler

Medicinalvarer
Medicinske og ortopaediske artikler
Kosmetikvarer og toiletartikler

Tekstiler samt sy-

og besaetningsartikler
Bekleedningsartikler

Sko- og fodtej

Leedervarer og rejseartikler

Mgbler, belysnings-

og husholdningsartikler
Elektriske husholdningsapparater
Audio- og videoudstyr

Audio- og videomedier
Musikinstrumenter og partiturer
Isenkram, maling, glas,
sanitetsartikler og byggematerialer
Bager, aviser og papirvarer
Kontormebler, -artikler og -udstyr
Hardware, software

og telekommunikationsudstyr
Fotografisk og optisk udstyr

samt praecisionsinstrumenter

Ure og smykker, guld- og sglvvarer
Sportsartikler og cykler

Spil og legetgj
Nonfood-produkter i avrigt
Brugte varer

Reparation af
husholdningsapparater
Motorbraendstof,

reservedele og tilbehar

100,0 100,0 100,0

89,5 -
91,6

10,5 9.9

0.3 2.3
6,1 0.4
- 0.5

0,1 0,8

100,0

0,2
0,1
0,7
0,0
57

pct.
100,0

47,9
49,5
1.4

0,2
0,6

0.2

0.2

100,0

0.1
93,3
4,2
0,1

0,0
0,0

0,7
0,4

0,2
0,0

0,0

100,0

1,6

53,0
2,8

6.4

0,1

0,1

2,6
31,2

2,2

100,0

2.3
96,5
0.5

0,0
0,1

04

0,1

100,0

0,0

3,6
1.7
88,6

0,0




Tabel 1 (fortsat).

Detailomsatning fordelt pa varegrupper. 2007
_________________________________________________________________________________________________________________________________________________|
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Branche

Mgbel- Bolig- Detailh. med Detailh. Detailh. med Radio- ogtv-  Isenkram- Bygge-

forret- tekstil- kakken- med elektriske ~ forretninger, forret-  markeder

ninger forret- udstyr, glas, belysnings- husholdnings- pladeforr. samt ninger

ninger  porcelen artikler mask. og forh. af musik-
og lign. -apparater  instrumenter
pct.

Detailhandel i alt 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Frugt og grentsager - - - - -
Kad, fierkree og vildt samt kedvarer
Fisk, krebs og bladdyr -
Brad, konditori- og sukkervarer 0,0
Alkoholiske og ikke-alkoholiske
drikkevarer - - 11 - - -
Tobaksvarer - - - - - -
Neeringsmidler 0,2 - - 0,0
Medicinalvarer - - - - -
Medicinske og ortopaediske artikler - - - - -
Kosmetikvarer og toiletartikler 0,8 0,2
Tekstiler samt sy-
og besaetningsartikler 4,0 11,8 2,5 40,5 0,2 0,2 -
Bekleedningsartikler - 0,8 0,1 - - 0,1 0,0
Sko- og fodtgj - - 0,0 0,0
Leedervarer og rejseartikler - 0,1 0,1 -
Mgbler, belysnings-
og husholdningsartikler 91,2 85,4 61,0 57.3 0,5 29,6 10,4
Elektriske husholdningsapparater 0,6 0,0 14,4 64,5 1,7 14,2 0,9
Audio- og videoudstyr - - - 13,2 50,2 - -
Audio- og videomedier 11 0,8 20,1 - -
Musikinstrumenter og partiturer - - - 0,0 59 - -
Isenkram, maling, glas,
sanitetsartikler og byggematerialer 0,3 0,1 9,5 0,0 42,0 82,5
Bager, aviser og papirvarer - - 0,2 - - - -
Kontormebler, -artikler og -udstyr 2,0 - - 0,1 0,0
Hardware, software
og telekommunikationsudstyr 171 15,9 - -
Fotografisk og optisk udstyr
samt praecisionsinstrumenter 0,8 2,5 - -
Ure og smykker, guld- og sglvvarer - - 0,2
Sportsartikler og cykler - - - 0,7 - 1.1 -
Spil og legetgj 0,0 - 0,5 - 0,0 1.3 0,2 0,1
Nonfood-produkter i avrigt 1,7 1,9 10,6 0,0 1,9 0,0 7,5 6,1
Brugte varer 0,3 - - - 0,0 0,3 - -
Reparation af
husholdningsapparater 0,0 0,3 2,1 31 -
Motorbraendstof,
reservedele og tilbehar - - - 1,3 -
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Tabel 1 (fortsat). Detailomsatning fordelt pa varegrupper. 2007
_________________________________________________________________________________________________________________________________________________|

Branche
Farve- Bog- Teeppe- Urmagerforr.,  Optikere Foto- Sports- Detailh.
og og forret- urmager- og guld- forret- forret- med

tapet- papir- ninger smedeforr. samt ninger ninger legetaj

forret-  handlere guldsmede- og og spil

ninger juvelerforretninger

pct.

Detailhandel i alt 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Frugt og grentsager - - - - - -
Kad, fierkree og vildt samt kedvarer - - - - - -
Fisk, krebs og bladdyr -
Brad, konditori- og sukkervarer 0,2
Alkoholiske og ikke-alkoholiske
drikkevarer 0.2 - - - - -
Tobaksvarer 0.8 - - - - -
Neeringsmidler - - - - - -
Medicinalvarer -
Medicinske og ortopeediske artikler 0,1 -
Kosmetikvarer og toiletartikler 0,0
Tekstiler samt sy-
og besaetningsartikler - 1.4 - - - 0,3
Bekleedningsartikler - - - - 333 1,4
Sko- og fodtgj - 16,0 0,2
Leedervarer og rejseartikler - 0.3 0.3 -
Mgbler, belysnings-
og husholdningsartikler 6,1 0,0 7.2 0,0 - - 0,2
Elektriske husholdningsapparater 0,0 - - - - - -
Audio- og videoudstyr - 0,0 - - 0,3 - -
Audio- og videomedier 1,5 - - - 0,0 2,5
Musikinstrumenter og partiturer - - -
Isenkram, maling, glas,
sanitetsartikler og byggematerialer 79,6 - 3,7 - - - 2,2
Bager, aviser og papirvarer 73,5 - - 5.0 0,0 0,5
Kontormebler, -artikler og -udstyr 16,0 - - -
Hardware, software
og telekommunikationsudstyr 1,8 - - 0,6 - -
Fotografisk og optisk udstyr
samt praecisionsinstrumenter 0,0 1,6 97,0 93,6 0,5 -
Ure og smykker, guld- og sglvvarer 0,2 - 95,4 2,8 - 1,8
Sportsartikler og cykler - - - 48,1 -
Spil og legetgj - 4,6 - - - 0,1 90,9
Nonfood-produkter i avrigt 14,2 0,6 87,6 - 0,5 1,4 -
Brugte varer - 0,2 - 0,0 - - 0,2 -
Reparation af
husholdningsapparater 0,1 0,0 0,2 2,9 0,2 0,0 0,1 -

Motorbraendstof,
reservedele og tilbehar
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Branche
Cykel- Detailh. med Blomster-  Qvrige  Detailh. Detailh. Detailh. fra stade-  Repara-
og pc'er, standard forretninger, special- med fra post- pladser og marke- tions-
knallert- software og plante-  forret- brugte  ordre- der samt anden virk-
forret- kontormask. samt  forhandlere  ninger  varerfra  forret- detailh. bortset somhed
ninger  telekom. udstyr og havecentre mv. forretninger  ninger fra butikshandel
pct.
Detailhandel i alt 100,0 100,0 100,0  100,0 100,0  100,0 100,0 100,0
Frugt og grentsager 0,0 0,8 3,0
Kad, fierkree og vildt samt kedvarer - 0,0 0.3 -
Fisk, krebs og bladdyr - - 1,2 -
Brad, konditori- og sukkervarer - 0,0 0,0 - - 0,8
Alkoholiske og ikke-alkoholiske
drikkevarer 0.2 0,0 -
Tobaksvarer - 0,0 - -
Neeringsmidler - 04 1,6 12,8
Medicinalvarer -
Medicinske og ortopeediske artikler 0,2 -
Kosmetikvarer og toiletartikler - 0,4 10,2
Tekstiler samt sy-
og besaetningsartikler - 0,3 0,5 1,2 - -
Bekleedningsartikler 2,1 0,1 4,2 79 40,6 12,4 1,8
Sko- og fodtej 0.5 0.1 04 3,0 1,9 8.6 1,8
Leedervarer og rejseartikler 0,2 - 0,2 - 0,1 - 0,0
Mgbler, belysnings-
og husholdningsartikler - 1.3 6.5 4,0 18,2 0,1
Elektriske husholdningsapparater 0,1 0,0 4,7 1,0 11,0
Audio- og videoudstyr 4,5 - 0,9 1.4 - 9,2
Audio- og videomedier 0,1 0.3 7,0 22,5 0,1
Musikinstrumenter og partiturer - - 0,1 - 2,5
Isenkram, maling, glas,
sanitetsartikler og byggematerialer 0,0 - 4,8 9,1 0,5 - 9,3
Bager, aviser og papirvarer 0,0 0,0 0,0 0,1 0,2 0,2 -
Kontormebler, -artikler og -udstyr - 0,0 - 0,4 0,2 -
Hardware, software
og telekommunikationsudstyr 0,0 93,0 0,6 3,8 3,6 0,0
Fotografisk og optisk udstyr
samt praecisionsinstrumenter 0,0 1,2 0,2 2,2 0,0
Ure og smykker, guld- og selvvarer - - 0,6 - 0.3 1,4
Sportsartikler og cykler 81,0 - - 0,3 2,2 0,5 9,6 13,1
Spil og legetgj 0,4 0,0 - 0,9 - 1,4 1.7 -
Nonfood-produkter i avrigt 0,4 - 93,1 68,1 3,4 17,6 6,6 23,3
Brugte varer 04 0,3 83,4 - - -
Reparation af
husholdningsapparater 8,5 1,0 0,2 - 25,8
Motorbraendstof,
reservedele og tilbeher 6,4 - 0.3 1,5 0,7
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Tabel 2. Detailomsaetning for varegrupper, fordelt pa brancher. 2007
|
Detail- Varegruppe
handel
i alt Frugt Kad, Fisk, Brad,
og fierkree krebs  konditori-
grent- og vildt og og
sager samt bladdyr sukker-
kedvarer varer
pct.
Detailhandel og reparationsvirksomhed
undt. biler, bagerforretninger 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Kolonialhandel 4,9 8,2 5,9 58 8,7
Dagnkiosker 1,5 0.3 0,5 0,0 5.0
Supermarkeder 13,7 30,7 35,8 26,3 19,3
Discountforretninger 12,8 32,6 21,8 27,0 241
Varehuse og stormagasiner 14,8 22,5 26,4 24,9 19,7
Frugt- og grentforretninger 0,3 51 0,1 - 0,0
Slagter- og viktualieforretninger 0,6 0,1 9,1 0,2 0,1
Fisk- og vildtforretninger 0,1 - 0,3 14,3 -
Bagerforretninger og bredudsalg 1.4 - - - 19,7
Chokolade- og konfektureforretninger 0,2 - - - 1,7
Vinforretninger 0,5 0,0 0,0 0,0 0,3
Tobaksforretninger 0,4 - - - 0,7
Osteforretninger 0,0 - 0,0 0,1 0,0
Andre specialforretninger med fodevarer 0,2 0,0 - - 04
Apoteker 5,2 - - - -
Detailh. med medicinske og ortopaediske artikler 0,1 - - - -
Parfumerier 0.1 - - - -
Materialister 1.3 - - - -
Detailh. med kjolestoffer, garn, broderier mv. 0,2
Tejforretninger 7.7 - - - -
Babyudstyrs- og barnetgjsforretninger 0,6
Skotejsforretninger 1,3 - - - -
Leedervareforretninger 0.3 - - - -
Mgbelforretninger 4,2
Boligtekstilforretninger 1,3 - - - -
Detailh. med kekkenudstyr, glas, porceleen og lign. 1,0 - - - -
Detailh. med belysningsartikler 0,0 - - - -
Detailh. med elektriske husholdningsmask. og -apparater 23 - - - -
Radio- og tv-forretninger, pladeforretninger
samt forhandlere af musikinstrumenter 2,8 - - - -
Isenkramforretninger 1,0 - - - -
Byggemarkeder 3,8 - - - 0,0
Farve- og tapetforretninger 04 - - - -
Bog- og papirhandlere 11 - - - 0,0
Teeppeforretninger 0,5 - - - -
Urmagerforretninger, urmager- og guldsmede-
forretninger samt guldsmede- og juvelerforretninger 1,0 - - - -
Optikere 1,2 - - - -
Fotoforretninger 0,4 - - - -
Sportsforretninger 1,7 - - - -
Detailh. med legetgj og spil 0,9 - - - -
Cykel- og knallertforretninger 0,6 - - - -
Detailh. med pc’er, standardsoftware og
kontormaskiner samt telekommunikationsudstyr 1,6 - - - -
Blomsterforretninger, planteforhandlere og havecentre 0,6 - - - 0,0
@vrige specialforretninger mv. 3,4 0,0 0,0 - 0,0
Detailh. med brugte varer fra forretninger 0,0 - - - -
Detailh. fra postordreforretninger 1,0 0,2 0,1 1.4 -
Detailh. fra stadepladser og markeder

samt anden detailhandel bortset fra butikshandel 0,3 0,2 - - 0,0
Reparationsvirksomhed 0,4 - - ; _
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Tabel 2 (fortsat).
|

Varegruppe
Alkoholiske Tobaks- Neerings-  Medicinal-  Medicinske ~ Kosmetik- Tekstiler Be- Sko- Leeder-
og ikke- varer midler varer og varer samt sy- kleed- og varer
alkoholiske ortopaediske og og nings- fodtoj og
drikkevarer artikler toilet- beseetnings- artikler rejse-
artikler artikler artikler

pct.

100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
10,8 23,4 8,6 1.8 - 2,1 0,5 0,1 0,1 04
4,8 17.6 09 0,0 - 0,0 0,0 0,0 0,0 0.0
29,2 28,0 30,7 1.4 - 10,2 3,1 0,8 0,6 0,9
26,3 11,3 33,1 0,0 - 10,3 4,7 1,6 2,0 1.8
19,9 13.4 21,2 1,6 - 19,0 19,9 12,1 9.8 13.4
0,0 - 0,1 - - - - - - -
02 - 0.8 - - - - - - -
0,0 - 0,0 - - - - - - -
0.6 1,3 0,8 - - - - - - -
0,2 0.5 04 - - - - - - -
6.2 1,6 0,1 - - 0,0 - 0,0 - -
1,0 2,6 0,0 - - 4,0 ; ; . )
0,0 - 04 - - - - - - -
0.5 - 1.1 0,0 - 0,5 1,7 - - -
- - - 94,3 - 15,3 - - - -
- - - 71,7 - - 0,0 0,2 -
- - - - - 39 - 0,0 0,0 0,2
- - 1,3 07 12,8 28,8 - 0,1 1,0 05
- - - - - - 12,0 0.9 0,1 -
- - - - - 2,1 1,5 69,3 14,3 1,8
- - - - - 03 - 33 0.8 -
- - - - - - - 0,3 55,4 2,0
0,0 - - - - - - 0,1 1,0 73,5
- - - - - - 233 - - -
- - - - - - 21,2 0,1 - -
- - 0,0 - - 02 35 0,0 - 03
0,0 - - - - 2,2 - - -
- - - - - - 0,5 - - -
- - - - - 0,1 03 0,0 0,0 04
- - 0,0 - - - - 0,0 0,0 -
0.0 0.3 - - - - 0.9
- - - 0,9 - -
- - - - 1,9 0,0 - 53 11,6 1,2
- - - - - - 04 0,1 0,1 -
- - - - - - - 0,1 0,1 0.3
0,0 - - - - - 02 0,0 0,0 -
0,0 0,0 0,1 - 7,6 04 2,2 1.4 0,5 2,1
- - - - - - - 0,0 0,1 -
- - 0.1 - - 29 1,7 4,0 09 0.3
- - 03 - - 03 1,1 -

- - - - - - - 0,1 03 0,0
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Tabel 2 (fortsat). Detailomsatning for varegrupper, fordelt pa brancher. 2007

|
Varegruppe
Mabler, Elektriske Audio- Audio- Musik- Isenkram, Bager,
belysnings- hushold- og og instrumenter maling, glas, aviser
og nings- video- video- og sanitetsartik- og
hushold-  apparater udstyr medier partiturer  ler og byg- papir-
ningsartikler gematerialer varer
pct.
Detailhandel og reparationsvirks.

undt. biler, bagerforretninger 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Kolonialhandel 0.5 0.3 0,1 1,2 - 04 84
Dagnkiosker 0,0 - 0,3 - - 79
Supermarkeder 1,5 1.4 0,6 4,5 0.3 0,8 14,5
Discountforretninger 2,5 34 3,8 23 0,6 1,2 12,1
Varehuse og stormagasiner 6,9 6,6 17,3 23,2 - 7.1 14,1

Frugt- og grentforretninger - - - - - - -
Slagter- og viktualieforretninger - - - - - - _
Fisk- og vildtforretninger - - - - . B,
Bagerforretninger og bredudsalg - - - 0,0 - - 1,6

Chokolade- og konfektureforretninger - - - - - - 0,1
Vinforretninger 0,0 0,0 - - - - 0,4
Tobaksforretninger - - - - - B, 0,7
Osteforretninger - - - - - B,
Andre specialforretninger med fadevarer 0,1

Apoteker - - - - - - _
Detailh. med medicinske og ortop. artikler 0,0 - - - - - -
Parfumerier - - - . - - -
Materialister 0,0 0,0

Detailh. med kjolestoffer, garn ... 0,0 0,0 - - - - -
Tojforretninger 0,0 0,0 - - - - -
Babyudstyrs- og bernetejsforretninger 0,5 - - - - - 0,0

Skotgjsforretninger - - - . . . N
Leedervareforretninger - - - - - - B

Mgbelforretninger 50,3 1,0 - - - 0,2 -
Boligtekstilforretninger 14,6 0,0 - - - 0,0 -
Detailh. med kekkenudstyr, glas og lign. 8,1 6,1 - - - 2,0 0,1
Detailh. med belysningsartikler 0.3 - 0,0 - - -
Detailh. med elektriske husholdningsm... 0,2 62,3 12,6 1.6 0,2 - -

Radio- og tv-forretninger, pladefor-

retninger, forh. af musikinstrumenter - 2,0 59,1 50,4 92,8 0,0 -
Isenkramforretninger 4,0 6,2 - - - 8,9 -
Byggemarkeder 5,2 1,4 - - - 63,9 -
Farve- og tapetforretninger 0,3 0,0 - - - 6,7 -
Bog- og papirhandlere 0,0 - 0,0 1.4 - - 38,5
Teeppeforretninger 0,4 - - - - 04 -
Urmagerforr., urmager- og guldsmedeforr.

samt guldsmede- og juvelerforretninger 0,0 - - - - - -
Optikere - - - - - - -
Fotoforretninger - - 0,0 - - - 1.1
Sportsforretninger - - - 0,0 - - 0,0
Detailh. med legetgj og spil 0,0 - - 2,1 - 0,4 0,2
Cykel- og knallertforretninger - - - - - 0,0 0,0
Detailh. med pc’er, standardsoftware

og kontormask. samt telekom.udstyr - 0,1 3,1 0,1 - - 0,0
Blomsterforr. planteforh. og havecentre 0,1 0,0 - - - 0,6 0,0
Qvrige specialforretninger mv. 3,0 6,8 1,3 0,8 - 6.4 0,2
Detailh. med brugte varer fra forretninger - - - - - - -
Detailh. fra postordreforretninger 0,5 0,4 0,6 6,3 0,7 0,1 0,1
Detailh. fra stadepladser og markeder

samt anden detailh. bortset fra butiksh. 0.7 - - 5,6 - - 0,0

Reparationsvirksomhed 0,0 1.8 1.5 0,0 5,4 0,8
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Tabel 2 (fortsat).
|

Varegruppe
Kontor  Hardware, Fotografisk Ure Sports- Spil Nonfood- Brugte  Reparation Motor-
-mgbler, software og og optisk og artikler og  produkter varer af  breaendstof,
-artikler telekom-  udstyr samt smykker, og legetgj i avrigt hushold-  reservedele
og munika-  preecisions- guld- og cykler nings- og
-udstyr  tionsudstyr instrumenter selvvarer apparater tilbeher
pct.

100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
11 0.3 0.3 0,1 0.5 1,3 34 - 0,0 31,7
0,3 0,8 - - - 0,0 0,3 - - -
3,6 04 0,5 0.3 1,6 3,0 10,0 - 0,2 45,7

12,6 6.9 1,2 0,2 1,8 3,5 13.9 - 0,0 4,6
11,4 12,5 5,2 51 13,4 18,0 14,3 - - 13,4
- - - - - - 0,6 - - -

- - - - - - 0,0 - - -

- - - - - - 0,0 - - -

- - - 04 - - 0,1 - - -
0.0 - - 0,0 - 0,0 0,1 - 0,0 0,0
- - 0,0 0.3 - - 0,1 - - -

- - - - - - 0,0 - - -

- - - - - - 0,0 - - -

- - - - - - 0,0 - - -

- - - 05 - - 0,0 - - -

- - 0.1 0,1 0.5 0,0 0.9 - - -

- - - - - - - 0,5 0,1 -

- - - 4,6 1,7 - 0,2 4,6 0.3 -

- - - 0,1 - 1,2 2,5 - - 0,7

- - 0,0 0,1 - - 0,1 - 06 -

- - - - - - - - 0,0 -
21,9 - - - - 0,0 0,9 14,7 - -
_ _ - _ - - 0,3 _ . _

- - - - - 04 1,3 - 0,0 -

_ _ - _ - - 0,0 _ . _

- 12,7 1,0 - 0,9 0,0 0,5 0,7 2,4 -

- 14,6 38 - - 2,8 0,0 10,0 18,8 -
0,2 - - 0,1 0.7 0,1 1,0 - 10,4 0.7
0,3 - - - - 0,2 2,8 - - -
- - - - - - 0,7 - 0,1 -
44,0 0,6 0,0 0,2 - 3,6 0,1 2,8 0,0 -
- - - - - - 5.1 - 0.3 -

- - 09 81,2 - - - 0.5 9.3 -

- - 62,4 2,9 - - - - 06 -

- 0,1 21,6 - - - 0,0 - 0,0 -

- - 04 - 45,8 0.1 0.3 43 0.3 -

- - - 1,4 - 61,7 - - - -

- 0,0 0,0 - 27,7 0,2 0,0 3,0 16,4 1.9
0,1 48,8 1,0 - - 0,1 - - 5.2 -
_ _ - _ - 7,5 _ N _
3.9 0.7 0.3 1,9 0.6 2.3 29,2 14,6 2,1 0.4
- - - - 0,1 - 0,0 44,2 - -
05 13 1,2 03 03 1,1 2,2 - - 08
- 0.3 - - 1,5 04 0,2 - - -
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