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Detailomsaetningsindeks 1. kvt. 2010

Resumé: | farste kvartal 2010 steg det saesonkorrigerede maengdeindeks for detailhandel i alt
med 0,7 pct. i forhold til fierde kvartal 2009. Fra 4. til 1. kvartal steg indekset for fadevarer og
andre dagligvarer med 1,3 pct. Der var mindre stigninger i indeksene for beklaedning mv. (0,3
pct.) og andre forbrugsvarer (0,4 pct.).

Detailomsaetningsindeks

Det s@sonkorrigerede mangdeindeks for detailhandel i alt steg med 0,7 pct. fra fjerde
kvartal 2009 til forste kvartal 2010 (se oversigtstabel pa side 2). Indekset for
fodevarer og andre dagligvarer steg med 1,3 pct. og der var mindre stigninger i
indeksene for bekleedning mv. (0,3 pct.) og andre forbrugsvarer (0,4 pct.). Indekset
for hovedvaregruppen andre forbrugsvarer omfatter bolig- og fritidsudstyr, herunder
elektroniske apparater, smykker, ure o.l.

De ménedlige seesonkorrigerede mengdeindeks for fgrste kvartal 2010 (se tabel 1)
viser, at der i alle tre varegrupper var tale om nedgang i januar og markant fremgang
i marts. Indekset for fodevarer og andre dagligvarer fald i januar (0,6 pct.) og steg i
februar (1,3 pct.) og marts (2,7 pct.). Indekset for varegruppen bekleedning my. havde
endnu stgrre udsving og faldt i bade januar (2,3 pct.) og februar (0,6 pct.), og steg
igen i marts med hele 4,9. Indekset for andre forbrugsvarer faldt 0,8 pct. i januar, var
ueendret i februar og steg med 2,9 pct. i marts.

Det samlede indeks for detailhandel faldt i januar 2010 (0,9 pct.). I februar steg det
0,5 pct., hvorefter det i marts steg med 3,0 pct. Der tages i sesonkorrektionen hgjde
for paskens placering. Pa trods af dette har placeringen af pasken i &r, hvor den
sedvanligvis store handelsdag onsdag inden paske var sammenfaldende med
manedens sidste dag, givetvis bidraget til den meget store vaekst i marts — ogsd i de
sesonkorrigerede tal.

Maengdeindeks for detailomsatning
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Detailsalget steg
ogsa i forhold
til 1. kvt. 2009

Stigning i salget
af fedevarer og
andre dagligvarer

Fadevarer og

andre dagligvarer
udggr knap 50 pct. af
detailomsaetningen

Stgrst fald i salget
af beklaedning mv.

Beklaedning mv. har
en andel pa 10 pct.

Stigning i salget af
andre forbrugsvarer

Nér maengdeindekset ikke korrigeres for saesonudsving, kan udviklingen ogsa vurde-
res ved at se pa procentvise andringer i forhold til samme kvartal aret fgr. Indekset
for detailhandel i alt steg med 1,4 pct. i forste kvartal 2010 i forhold til fgrste kvartal
2009 (se oversigtstabel). Der var stigninger i fodevarer og andre dagligvarer (2,1 pct.),
og andre forbrugsvarer (1,1 pct.), mens beklaedning my. faldt med 0,7 pct. i forhold til
forste kvartal 2009.

Mzngdeindeks for detailomsatning. Tre-maneders perioder
________________________________________________________________________________________________________________|

Saesonkorrigeret maengdeindeks Maengdeindeks
4. kvt 1. kvt. Z&ndring’ 1. kvt. 1. kvt. Zndring?
2009 2010 2009 2010

—— indeks 2005 = 100 — pct. — indeks 2005 = 100 — pct.

Detailhandel i alt 97,2 97,9 0,7 88,8 90,1 1,4
Fedevarer og andre dagligvarer 95,1 96,3 1,3 834 90,3 2,1
Beklaedning mv. 99,0 99,3 0,3 87,4 86,8 -0,7
Andre forbrugsvarer 98,7 99,1 0,4 89,3 90,3 1.1

' Aktuel periode i forhold til forrige periode.
2 Aktuel periode i forhold til samme periode &ret for.

Fodevarer og andre dagligvarer

I forste kvartal 2010 steg det ukorrigerede mengdeindeks for fodevarer og andre
dagligvarer med 2,1 pct. i forhold til samme kvartal aret fgr. I kvartalets tre mdneder
var der i januar et fald pa 2,9 pct. i forhold til januar 2009, mens der var tale om
stigninger i februar (0,5 pct.) og marts (8,3 pct.) i forhold til samme maned aret for
(se tabel 2.).

Indekset for fodevarer og andre dagligvarer deekker den samlede omsatning hos kgb-
meend, brugser og butikker med specialhandel med fgdevarer og andre dagligvarer,
inklusive fgdevareafdelinger i supermarkeder, discountforretninger, varehuse og
stormagasiner. Detailhandel med fodevarer og andre dagligvarer er den stgrste af de
tre hovedgrupper, da den udger knap halvdelen af den samlede detailomsztning.

Beklaedning mv.

Det ukorrigerede maengdeindeks for bekledning mv. i forste kvartal 2010 faldt med
0,7 pct. i forhold til fgrste kvartal 2009. Faldet skyldes, at der var markant nedgang i
bade januar (5,7 pct.) og februar (5,0 pct.) i forhold til samme méned aret for. En
saerdeles stor arsstigning i marts pa hele 9,4 pct. trak dog kraftigt i den anden retning
(se tabel 2.).

Indekset for bekleedning mv. omfatter den samlede omsatning i butikker med special-
handel inden for bekledning, fodtgj og kjolestoffer samt supermarkedernes, dis-
countforretningernes, varehusenes og stormagasinernes salg af disse varer. Detailom-
setning med beklazdning mv. er det mindste af de tre hovedindeks, og udger omkring
10 pct. af den samlede detailomsatning. Udviklingen i de tre hovedindeks viser, at
beklzdning mv. er det mest sesonbetonede indeks, og at det generelt har de stgrste
udsving.

Andre forbrugsvarer

For varegruppen andre forbrugsvarer er meengdeindekset uden sasonkorrektion i
forste kvartal 2010 steget med 1,1 pct. i forhold til forste kvartal 2009. Det manedlige
mengdeindeks for andre forbrugsvarer faldt i januar med 3,5 pct., i februar med 1,5
pct. og i marts steg det med 8,1 pct. i forhold til samme maned aret fgr (se tabel 2.).
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Indekset for andre forbrugsvarer omfatter fortrinsvis omsaetningen i butikker med salg
af udstyr til bolig og fritid, herunder elektroniske apparater samt supermarkedernes,
discountforretningernes, varehusenes og stormagasinernes salg af disse varer. Detail-
handlen med andre forbrugsvarer udger lidt over 40 pct. af den samlede detailhandel.

Saesonkorrigerede maengdeindeks
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Baggrundsoplysninger
www.dst.dk/stattabel/382.

Detailomsatningsindeks 4. kvt. 2009 udkom 25. januar 2010 i serien Serviceerhverv
2010:1 (Statistiske Efterretninger).

Detailomsatningsindeks 2. kvt. 2010 udkommer 25. august 2010 i serien Service-
erhverv (Statistiske Efterretninger).

Lotta Adelheid, tIf. 39 17 33 45, lac@dst.dk
Sgren Kiihl Andersen, tlf. 39 17 35 61, ska@dst.dk

Kilder og metoder

P& www.dst.dk/varedeklaration/972 er der en mere omfattende beskrivelse af kilder
og metoder.

Fra og med 2009 bliver detailomsatningsindekset offentliggjort i henhold til Dansk
Branchekode 2007 (DB07). Laes mere om DB07 pd www.dst.dk/db07.

Om undersogelsen

Fra januar 2008 er metoden for sesonkorrektion af varegrupperne @ndret. Desuden
foretages saesonkorrektionen med en ny og forbedret version af Demetra, som EURO-
STAT har udviklet.

Formaélet med detailomsatningsindekset er dels at belyse udviklingen i en vasentlig
del af det private forbrug, dels at méle omsatningsudviklingen i de forskellige bran-
cher i detailhandlen. Detailomsatningsindekset udarbejdes pa ménedsbasis baseret
pé en stikprgve af detailhandelsvirksomheder.

Afgrensning af populationen er sket pa grundlag af Danmarks Statistiks Erhvervs-
statistiske Register og de heri angivne branchekoder. Branchekoden er angivet i hen-
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hold til Dansk Branchekode 2007 (DB07). Enheden i detailomsatningsindekset er de
juridiske enheder.

Det samlede antal virksomheder i de brancher, der medtages i detailomsatningsin-
dekset er opgjort til ca. 31.000. Ud fra denne population er der dannet en stikprgve
pa ca. 3.200 virksomheder. Den benyttes som grundlag for beregning af detailom-
setningsindekset. Stikprgven dakker ca. 38 pct. af antallet og ca. 80 pct. af omseat-
ningen hos virksomheder med en arlig omsatning over 2,5 mio. kr. i brancher deekket
af detailomsaetningsindekset. Graensen pa 2,5 mio. kr. i arlig omseaetning for delta-
gelse i stikprgven er valgt for at begreense respondentbyrden for sma virksomheder.

Virksomheder med en arlig omsatning mellem 2,5-20 mio. kr. er udvalgt optimalt.
Virksomheder, der omsatter for mere end 20 mio. kr. arligt, deltager alle i stikprg-
ven. Derudover kan virksomheder med vasentlig bibranche inden for detailhandlen
veere udvalgt. For at opfange @ndringer i populationen, udskiftes ca. 1/3 af stikprg-
ven hvert ar ved arsskiftet.

Opregningen foretages pa basis af indberetningerne og den samlede momspligtige
omsatning i de seneste fire kvartaler, der eksisterer data for i det Erhvervsstatistiske
Register (ESR). Den beregnede omsatningsudvikling er udtryk for udviklingen i de-
tailhandlen for virksomheder med en 4rlig omsatning pa 2,5 mio. kr. eller mere. Det
antages, at omsatningsudviklingen i disse virksomheder er udtryk for udviklingen i
den samlede detailomsetning.

I den lgbende ménedlige statistik omregnes den opregnede omsaetning til indeks, og
der offentligggres ikke absolutte tal. Til vurdering af niveauet for de absolutte omsaet-
ningstal i de enkelte brancher henvises til statistikken Firmaernes keb og salg.

Undersggelsen er baseret pa en stikprgve, og der er derfor knyttet en vis usikkerhed
til resultaterne. For den samlede omsatning er usikkerheden begranset, da deek-
ningsgraden er stor. For de enkelte brancher vil der vere en stgrre stikpreveusikker-
hed, hvor deekningen ikke er lige sa stor som pé den totale omsztning. Graensen pa
2,5 mio. kr. i arlig omsaetning for deltagelse i stikprgven kan betyde, at deekningen
bliver mere usikker for brancher i detailhandlen med mange smé virksomheder.

Detailomsatningsindekset er et veerdiindeks, dvs. det er udtryk for udviklingen i om-
seetningen i lgbende priser. Udviklingen i indekset er sdledes udtryk for udviklingen i
bade maengder og priser. For at fa et udtryk for udviklingen i meengderne, omregnes
veerdiindeksene til faste priser, ved at korrigere for prisudviklingen. Beregning af
mangdeindeks foretages alene pd hovedindeksene. Veagtede forbrugerprisindeks
benyttes til deflatering af veerdiindeksene for detailomsaetning.

Fpdevarer og andre dagligvarer deekker den samlede omsatning hos kgbmeend, brug-
ser og butikker med specialhandel med fodevarer og andre dagligvarer, inklusive
fgdevareafdelinger i supermarkeder, discountforretninger, varehuse og stormagasi-
ner. Beklzedning mv. omfatter omsatningen i butikker med specialhandel med be-
klaedning, fodtgj og kjolestoffer samt supermarkedernes, discountforretningernes,
varehusenes og stormagasinernes salg af disse varer. Andre forbrugsvarer deekker
omsetningen fortrinsvis i butikker med salg af udstyr til bolig og fritid samt super-
markedernes, discountforretningernes, varehusenes og stormagasinernes salg af
disse varer.

Indeksene findes ogsd i Danmarks Statistikbank pd www.statistikbanken.dk/437.
Indeks for detailsalget i de 27 EU-lande offentligggres af Eurostat i serien Industry,
trade and services (Statistics in focus) og pé http://ec.europa.eu/eurostat/euro-
indicators.



Tabel 1.

Saesonkorrigerede maengdeindeks for detailomsaetning
]
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2009 2010
Apr. Maj Juni Juli  Aug.  Sept. Okt.  Nov. Dec. Jan. Feb.  Mar.
indeks 2005 = 100
Detailhandel i alt %,7 99 95 972 972 959 971 %9 974 9,6 97,1 1000
Fadevarer og andre dagligvarer 95,3 95,2 94,3 93,8 95,3 94,6 95,0 95,1 95,2 94,6 95,9 98,4
Beklaedning mv. 99,5 99,3 1009 1008 98,5 97,4 1001 9,6 1004 98,1 97,5 102,2
Andre forbrugsvarer 974 979 975 996 986 968 985 988 989 981 98,1 101,0
procentvis eendring i forhold til foregaende maned
Detailhandel i alt 0,4 0,2 -0,4 0,7 0,0 -1.3 1,3 -0,2 0,6 -0,9 0,5 3,0
Fedevarer og andre dagligvarer 1,0 0,0 -1,0 -0,6 1,6 -0,7 04 0,1 0,1 -0,6 1,3 2,7
Beklaedning mv. 1.1 -0,2 1,7 -0,1 23 -1,1 2,7 3,5 3,9 2,3 -0,6 49
Andre forbrugsvarer -0,4 0,5 -0,4 2,1 -0,9 -1,9 1,8 0,3 0,1 -0,8 0,0 2,9

Tabel 2. Mangdeindeks for detailomsaetning
_________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________|
2008 2009 2010
Okt. ~ Nov. Dec. Jan. Feb.  Mar. Okt.  Nov. Dec. Jan. Feb.  Mar.
indeks 2005 = 100
Detailhandel i alt 993 9,6 1232 922 819 923 977 939 1241 889 81,3 999
Fedevarer og andre dagligvarer 9%,0 944 1093 89 8,6 928 951 92,2 1098 8,3 84,0 1005
Bekleedning mv. 106,7 946 1372 1039 742 840 1079 845 1404 980 705 91,8
Andre forbrugsvarer 1008 992 1315 924 819 936 976 974 1321 89,1 80,7 1011
procentvis andring i forhold til samme maned aret for

Detailhandel i alt -5,1 -83 -6,8 -67 -11,8 -6,3 -1,6 -2,8 0,7 -3,6 -0,8 83
Fedevarer og andre dagligvarer -1,6 -4,7 3,9 -1.3 -8,4 -6,3 -0,9 2.3 04 2,9 0,5 83
Beklaedning mv. 95 -119 -9,7 83 -10,8 -7,6 1,17 -10,7 2,4 -5,7 -5,0 9,4
Andre forbrugsvarer 65 -104 -75  -103  -151 -6,1 3,1 -1,8 04 3,5 -1,5 8,1

Tabel 3. Saesonkorrigerede veerdiindeks for detailomsatning
|
2009 2010
Apr. Maj Juni Juli  Aug.  Sept. Okt.  Nov. Dec. Jan. Feb.  Mar.
indeks 2005 = 100

Detailhandel i alt 102,2 1025 1022 1028 1030 1014 1028 1022 1026 101,8 1025 106,5
Fadevarer og andre dagligvarer 107,7 1078 106,7 106,0 107,8 106,7 1071 1069 1072 107,0 1088 112,6
Bekleedning mv. %4 9,2 979 990 9%4 95 977 949 983 973 965 1003
Andre forbrugsvarer 97,6 98,3 98,5 100,2 99,5 97,0 99,4 99,0 98,8 97,4 97,1 101,2

Tabel 4. Veardiindeks for detailomsatning
|
2008 2009 2010
Okt. Nov. Dec. Jan. Feb. Mar. Okt. Nov. Dec. Jan. Feb. Mar.
indeks 2005 = 100
Detailhandel i alt 1050 1026 1291 %4 8,6 980 1035 991 1291 92,9 860 106,7
Fadevarer og andre dagligvarer 1084 107,2 1243 101,6 95,3 1055 1066 103,3 122,6 98,1 95,7 115,3
Beklaedning mv. 107,8 94,9 136,1 90,1 67,0 833 1101 86,2 141,0 88,1 66,1 92,2
Andre forbrugsvarer 1008 99,7 1323 926 83 940 97 979 1329 87 80,9 1014
procentvis eéndring i forhold til samme maned aret for

Detailhandel i alt -1,9 -5,7 -4,3 -40 -10,1 -5,1 -1,4 -34 0,0 -3,7 -0,6 838
Fadevarer og andre dagligvarer 39 -0,5 0,2 2,4 5,5 -4,1 -1,6 -3,6 -1,4 3,4 0,4 9,3
Beklaedning mv. -84  -113 -9,7 -6,5 -145 -1,2 2,1 -9,2 3,6 -2,2 -1,3 10,7
Andre forbrugsvarer -6,0 9,6 -6,9 97 -143 -5,7 2,1 -1,8 0,5 -4,3 -1,8 79
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Tabel 5. Verdiindeks for detailomsaetning fordelt pa brancher
|
2007 2008 2009 2008 2009
Aret Aret Aret Dec. Jan. Feb. Mar.

indeks 2005 = 100

Detailhandel undtagen biler i alt 106 106 102 129 96 87 98
Supermarkeder og varehuse mv. 105 108 107 128 101 93 104
Kebmaend og degnkiosker 101 106 100 108 90 85 95
Supermarkeder 105 106 99 123 95 89 98
Discountforretninger 104 116 122 122 119 110 122
Anden detailhandel fra ikke-specialiserede forretninger 106 105 104 145 9 85 98
Specialbutikker med fadevarer 106 105 95 120 84 83 93
Frugt- og grentforretninger 91 84 81 91 82 73 85
Slagter- og viktualieforretninger 114 102 93 139 85 81 90
Fiskeforretninger 143 130 151 170 109 110 129
Detailhandel med brad, konditori- og sukkervarer 109 112 104 109 89 92 104
Detailhandel med drikkevarer 102 99 93 186 76 70 78
Tobaksforretninger 96 96 70 96 64 63 69
Anden detailhandel med fedevarer i specialforretninger 102 106 100 137 99 94 103
Detailhandel med forbrugerelektronik 102 97 89 139 92 77 84
Detailhandel med computere, ydre enheder og software 108 116 112 140 112 105 118
Radio- og tv-forretninger 112 102 93 161 99 78 83
Detailhandel med tekstiler og husholdningsudstyr mv. 109 107 101 120 93 85 929
Detailhandel med kjolestoffer, garn, broderier mv. 96 100 91 113 93 85 92
Farve- og tapetforretninger 83 77 66 56 52 52 62
Byggemarkeder og vaerktejsmagasiner 110 104 99 100 74 69 93
Detailhandel med teepper, veegbekleedning og

gulvbelzegning 106 102 97 98 9 95 103
Detailhandel med elektriske husholdningsapparater. 117 114 119 144 116 97 107
Mgbelforretninger 115 109 9% 97 100 92 9
Boligtekstilforretninger 110 106 93 142 102 75 95
Detailhandel med kakkenudstyr, glas, porcelaen, bestik,

vaser, lysestager mv. 98 92 82 237 Al 59 58
Forhandlere af musikinstrumenter 115 m 107 159 102 91 103
Apoteker 105 104 105 107 106 9 107
Detailhandel med kosmetikvarer og produkter til personlig

pleje 106 104 101 159 87 86 98
Blomsterforretninger og planter/havecentre 95 102 91 99 50 54 92
Dyrehandel 138 157 175 177 172 155 186
Detailhandel med ure, smykker og guld- og selvvarer 113 112 100 242 84 70 81
Optikere 1 110 106 94 1M1 104 113
Fotoforretninger 116 134 105 185 110 83 98
Forhandlere af gaveartikler og brugskunst 102 91 9 174 74 63 72
Detailhandel med andre varer i.a.n. 110 107 88 88 80 85 97
Detailhandel med kultur- og fritidsprodukter 105 104 102 186 89 81 85
Detailhandel med bager 87 82 79 178 70 71 63
Detailhandel med musik- og videooptagelser 109 109 101 246 91 84 93
Forhandlere af sports- og campingudstyr 120 124 122 175 124 92 98
Cykel- og knallertforretninger 92 85 94 65 74 61 99
Forhandlere af lystbade og udstyr hertil 129 126 125 88 54 95 118
Detailhandel med spil og legetaj 107 103 102 300 69 83 73
Detailhandel med beklaedning og fodtgj m 104 96 143 92 66 83
Tejforretninger 110 103 96 148 91 67 85
Babyudstyrs- og bernetejsforretninger 127 124 101 137 116 80 92
Skotejsforretninger 106 93 86 94 77 53 69
Leedervareforretninger 124 117 108 229 117 72 82
Internethandle, postordre mv. 97 89 70 83 80 75 84

Detailhandel fra postordreforretninger 104 9 86 83 90 85 98
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Tabel 5.
|
2009 2010
Apr. Maj Juni Juli Aug. Sept. Okt. Nov. Dec. Jan. Feb. Mar.
indeks 2005 = 100
103 105 103 104 102 97 104 99 129 93 86 107
108 m 107 108 109 101 107 106 127 100 94 113
106 111 108 112 106 96 98 92 103 87 85 100
101 104 99 105 100 93 97 94 115 87 87 103
129 129 122 118 123 114 122 124 131 117 114 137
98 104 102 101 108 99 107 107 144 102 88 110
101 104 101 95 98 91 92 89 m 76 76 96
93 109 95 65 74 69 72 74 84 63 63 77
94 95 97 84 89 89 95 85 134 73 75 100
162 158 157 221 189 149 153 104 174 100 101 139
115 117 112 107 111 102 98 99 104 84 86 105
90 102 93 83 93 83 88 93 165 74 72 106
74 70 75 77 75 69 72 64 73 56 49 57
100 98 94 88 96 96 104 99 129 99 98 120
74 79 82 84 81 83 97 94 144 79 74 82
103 104 109 101 105 106 106 114 161 104 104 119
73 80 83 89 83 86 108 100 161 81 Al 79
103 104 105 107 98 96 102 98 123 91 84 108
93 90 87 88 77 88 109 87 102 88 92 122
77 78 68 90 79 67 64 52 55 43 48 69
126 120 11 124 99 92 98 84 101 74 65 104
91 93 98 105 98 95 105 98 88 89 89 108
93 101 17 128 120 115 131 123 177 133 105 123
92 91 91 109 100 94 98 91 97 92 93 115
88 75 88 105 91 80 95 97 131 100 72 96
56 65 72 73 72 62 69 102 226 65 59 74
88 109 101 94 100 108 108 109 175 104 88 95
104 107 m 103 99 104 107 103 110 104 99 120
97 105 106 99 91 88 91 94 170 84 83 104
164 172 102 77 75 68 72 76 89 39 43 89
169 171 175 195 168 169 184 159 196 173 167 186
90 111 110 95 91 82 75 80 227 70 66 88
105 106 110 11 100 107 109 105 95 92 91 106
98 107 133 129 102 91 87 80 147 88 77 104
Al 77 89 95 90 82 101 125 21 82 77 98
91 84 94 69 86 91 94 97 88 73 69 82
97 98 94 109 107 92 98 95 185 84 76 91
57 60 61 68 94 79 67 81 177 74 70 65
79 77 74 68 83 82 85 77 96 87 61 73
81 87 89 98 76 79 96 11 228 73 78 87
115 122 17 135 125 114 135 103 182 120 93 106
122 121 1M 123 129 91 75 61 66 53 44 108
236 177 157 175 143 101 105 62 83 43 35 131
78 77 77 98 79 72 92 126 299 69 82 83
105 100 99 98 83 92 107 82 142 85 65 93
104 102 101 97 82 90 105 85 147 85 67 93
105 93 100 100 95 110 119 82 120 1M1 71 91
112 94 87 90 71 96 121 69 98 72 51 88
80 93 116 137 121 93 80 75 228 104 74 94
72 73 64 55 63 70 64 66 69 59 61 73
88 88 81 71 83 90 84 86 86 75 79 92
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Tabel 6. Andring i veerdiindeks for detailomsatning fordelt pa brancher
|
2009 2010
Aug. Sept. Okt. Nov. Dec. Jan. Feb. Mar.
procentvis endring i forhold til samme maned aret for

Detailhandel undtagen biler i alt -4 -4 -1 -3 0 -4 -1 9
Supermarkeder og varehuse mv. -2 -2 0 -3 -1 -2 1 10
Kebmaend og dagnkiosker -5 -5 -4 -7 -4 -3 0 5
Supermarkeder -7 -5 -6 -7 -6 -9 -2 6
Discountforretninger 5 3 4 3 8 -1 3 12
Anden detailhandel fra ikke-specialiserede forretninger -2 -1 4 -2 -1 6 4 12
Special butikker med fadervarer 9 9 -10 9 -8 -9 -8 3
Frugt- og grentforretninger -16 -4 -18 -13 -8 -24 -13 -9
Slagter- og viktualieforretninger -12 -8 -5 -14 -4 -14 -8 10
Fiskeforretninger 28 22 26 4 3 -8 -8 8
Detailhandel med brad, konditori- og sukkervarer -7 -6 -10 -3 -4 -6 -6 1
Detailhandel med drikkevarer -4 0 4 -7 -1 -3 2 37
Tobaksforretninger -22 -29 -25 -28 24 -13 -22 -18
Anden detailhandel med fedevarer i specialforretninger 3 -8 1 1 -6 -0 5 17
Detailhandel med forbrugerelectronik -1 -7 6 6 3 -14 -5 -2
Detailhandel med computere, ydre enheder og software 9 -13 -7 7 14 -7 -1 1
Radio- og tv-forretninger -10 -3 14 7 0 -18 -8 -4
Detailhandel med tekstiler og husholdningsudstyr mv. -4 -5 -4 -1 3 -3 -1 10
Detailhandel med kjolestoffer, garn, broderier mv. -16 9 -5 -18 9 -5 9 33
Farve- og tapetforretninger -6 -15 -12 -1 -2 -19 -8 12
Byggemarkeder og vaerktejsmagasiner 2 -5 -6 -4 1 0 -6 1
Detailhandel med teepper, veegbekleedning og
gulvbelzegning 7 3 7 3 -10 -7 6 5
Detailhandel med elektriske husholdningsapparater 3 3 15 19 23 14 9 15
Mgbelforretninger 9 9 -1 -7 0 -9 2 19
Boligtekstilforretninger -13 -14 -8 -12 8 -2 4 1
Detailhandel med kakkenudstyr, glas, porcelaen, bestik,
vaser, lysestager mv. -14 -8 -7 -8 -5 -7 1 27
Forhandlere af musikinstrumenter -5 -0 -5 -0 10 3 3 -8
Apoteker 1 2 -0 5 3 -2 4 12
Detailhandel med kosmetikvarer og produkter til personlig
pleje 4 -4 3 -8 7 -4 -4 6
Blomsterforretninger og planter/havecentre 8 -22 -13 -16 -1 -23 -20 -3
Dyrehandel 9 12 17 2 10 1 8 0
Detailhandel med ure, smykker og guld- og selvvarer -13 -10 -12 -19 -6 -17 -6 9
Optikere -6 -3 -1 1 2 -16 -13 -6
Fotoforretninger -26 -16 -17 -13 -21 -19 -8 6
Forhandlere af gaveartikler og brugskunst 4 9 13 10 21 1 21 36
Detailhandel med andre varer i.a.n. -13 -23 -18 -5 -0 9 -19 -16
Detailhandel med kultur- og fritidsprodukter -0 -3 6 -7 -0 -5 -6 7
Detailhandel med bager -2 -6 -4 -6 -0 5 2 4
Detailhandel med musik- og videooptagelser -1 -12 -1 -10 -8 -20 7 -6
Forhandlere af sports- og campingudstyr -3 -7 9 -7 4 -4 1 8
Cykel- og knallertforretninger 18 14 1" 18 2 -29 27 10
Forhandlere af lystbade og udstyr hertil 9 19 4 -16 -6 -21 -63 10
Detailhandel med spil og legetaj -2 1 6 -13 -0 0 -2 15
Detailhandel med beklaedning og fodtgj -12 -9 -1 -13 -1 -7 -2 12
Tejforretninger -1 -8 -0 -1 -1 -7 -1 10
Babyudstyrs- og bernetejsforretninger -18 22 -9 -17 -12 -5 -1 -1
Skotejsforretninger -16 -1 2 -20 4 -6 -3 28
Leedervareforretninger -13 -1 -12 -20 -0 -1 3 15
Internethandle, postordre mv. -36 -32 -28 -20 -18 -27 -18 -14
Detailhandel fra postordreforretninger -17 -16 -13 -5 3 -18 -7 -6
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