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Reklamebranchen specialiserer sig mest

Generelt har virksomheder inden for videnbaseret forretningsservice specialiseret sig
inden for deres hovedaktivitet, som stod for knapt 80 pct. af den samlede omsetning i
2001.

Reklamevirksomhederne fik 89 pct. af deres omsatning fra branchens hovedaktivitet,
mens de tilsvarende andele for revisions- og bogferingsvirksomhed og it-konsulent-
virksomhed var hhv. 84 pct. og 82 pct. I den anden ende af skalaen ligger branchen
virksomhedsrddgivning, som havde 63 pct. af deres samlede omsatning fra hovedak-
tiviteten (se figur 1). Det viser en ny undersggelse af udvalgte brancher inden for
forretningsservice, som er gennemfgrt som led i en pilotundersggelse for Eurostat.

Hovedaktivitetens andel af den samlede omsatning, fordelt pa brancher. 2001
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Revisionsvirksomhed udgjorde med 40 pct. langt den stgrste del af omsatningen
inden for revision og bogforing, efterfulgt af bogfarings- og regnskabsvirksomhed med
31 pct. (se figur 2). For branchen virksomhedsrddgivning var de to stgrste produkter
hhv. radgivning vedr. virksomhedsorganisation, som udgjorde 22 pct. af branchens
omsatning i 2001, og strategisk rddgivning, som udgjorde 18 pct.

Reklamevirksomhed havde hovedparten af sin omsetning fra salg og udlejning af
reklameplads og —tid, som udgjorde 47 pct. af omsetningen i 2001. Ogsa totalradgiv-
ning vedr. reklame var med 18 pct. af omseatningen en vigtig ydelse (se figur 3).
Branchen meningsmaling og markedsanalyse havde 61 pct. af sin omseatning fra mar-
kedsanalyse, og 3 pct. fra meningsmaling. Kvantitative undersggelser som gentages
udgjorde alene 28 pct., mens kvantitative ad hoc undersggelser udgjorde 22 pct. af
branchens samlede omsztning i 2001.
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Figur 3

Mere information

Kilder og metoder

Neeste offentligggrelse

Henvendelse

Den samlede omsztning fordelt pa produktgrupper. 2001
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Danmarks Statistik har siden 1995 gennemfgrt arlige undersggelser af udvalgte bran-
cher inden for serviceerhvervene, herunder it-brancherne, radgivende ingenigrvirk-
somhed, vikarbureauer og rekrutteringsvirksomheder samt undersggelser hvert tredje
ar for rengpringsvirksomhed. Disse undersggelser udvides nu med faste arlige under-
spgelser af reklame- og markedsferingsbureauer, revisions- og bogferingsvirksomhed
samt meningsmdling og markedsanalyse, som en konsekvens af merbevillingen pa
finansloven til Danmarks Statistik. Disse undersggelser vil endvidere omfatte eks-
portoplysninger fordelt pa enkeltprodukter.

Den samlede omsatning fordelt pa produktgrupper. 2001
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Mere detaljerede oplysninger findes i artiklen Produktstatistik for reklame, mar-
kedsanalyse og virksomhedsradgivning 2001 i serien Serviceerhverv (Statistiske
Efterretninger) samt i artiklen Produktstatistik for serviceerhverv 2001 i serien Ser-
viceerhvery 2002:59 (Statistiske Efterretninger).

En beskrivelse af kilder og metoder findes i serien Serviceerhverv (Statistiske Efter-
retninger).

Produktstatistik for serviceerhverv 2002 forventes offentliggjort i oktober 2003.

Birgitte Lundstrgm, tif. 39 17 38 71, bls@dst.dk
Helle Mansson, tlf. 39 17 31 13, hej@dst.dk


mailto:bls@dst.dk
mailto:hej@dst.dk

Planlagte offentliggerelser

I perioden 21. — 27. december 2002 planlaegger vi at offentligggre nedenstdende
numre af Nyt fra Danmarks Statistik. Planlagte udgivelser ét ar frem finder De pa
www.dst.dk/planlagte (herunder visse gkonomiske serier tre méneder frem i hen-
hold til IMF s standard).

Nyt fra Danmarks Statistik udkommer dagligt kl. 9:30 og kan laeses pa vores hjemme-

side pd www.dst.dk/nyt. De kan ogsa bestille abonnement pa Nyt fra Danmarks Stati-
stik pa tlf. 39 17 30 20 eller publsalg@dst.dk

Dato Titel Nr. Forrige offentliggarelse
23-12-2002  Forbrug og produktion af energi 3. kvartal 2002 520 nr. 387, 26-09-2002
23-12-2002  Forbrugerforventninger december 2002 521 nr. 468, 22-11-2002
23-12-2002  Pesticidforbruget 2000/2001 522 Ny
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