EAP  1ша частина  

ОПИС АНКЕТИ
EAP замінила собою дві анкети: щорічну анкету підприємства у промисловості (EAE) та щорічну анкету галузі (EAB). 

Відміна спостереження бухгалтерських даних у анкеті EAE у промисловості скоротила її значною мірою до простої розбивки обороту на галузі діяльності. Анкета EAB за своїм характером спостерігала продажі промислових виробів, що походять від промислових видів діяльності. У цьому контексті, об’єднання цих двох анкет ставало цілком природно необхідним для розбивки обороту згідно видів діяльності і проданої продукції. Це об’єднання мало перевагу, оскільки відповідало також подвійній меті спрощення для підприємств і спрощення для статистичної системи.  

1 -  Орієнтири, покладені в основу концепції анкети
Метою є визначення на концептуальному плані, решітки аналізу продукції підприємств і їх різних видів діяльності. Йдеться про те, щоб завдяки цій решітці аналізу дати відповідь на численні вимоги, які походять головним чином з європейських регламентів. 

Спочатку EAP було задумано створити, щоб відповідати регламенту PRODCOM, для якого вона є єдиним джерелом інформації. Визначений цим регламентом концепт виробництва/продукції посідає відтак центральне місце у цій решітці аналізу, не обмежуючись при цьому лише наведеним підходом. По суті, цей вже застарілий тепер регламент, не відповідає концепту виробництва/продукції нових номенклатур (2008). Отже, постановка питання була розроблена так, щоб відповісти на ці різні підходи.

Вплив регламенту PRODCOM також відчувається у визначенні спостережуваного звітного року, як такого, що прив’язаний до календарного року. Цей вибір також властивий короткостроковій статистиці з виробництва/продукції, яка посилається на дванадцять місяців календарного року. Але, при такому виборі, ставало неможливим спостерігати будь-які дані, прив’язані до звітного року. Крім того, дуже строгі терміни регламенту PRODCOM (кінець червня) також були несумісні з термінами розробки річних рахунків підприємствами, навіть якщо датою завершення року є 31 грудня
.

У визначених таким чином межах, анкета EAP поза PRODCOM буде лише ланкою у процесі розробки статистики, незалежно від того, чи йдеться про структурну, короткострокову статистику або національне рахівництво. Але ланкою вагомою, незамінною, коли йдеться про визначення видів діяльності певного товариства і його основної діяльності (APE) або ще для того, щоб слугувати річним орієнтиром для щомісячних анкет.

Перший орієнтир: 

 Слід враховувати, що концепти решітки аналізу, яка частково може бути важливою, невідомі для інформаційних систем підприємств. Ці властиві статистиці концепти може бути складно пояснити у анкеті.

У цьому моменті полягає значна відмінність від EAE – річною анкетою підприємств. EAE досить широко спиралася на бухгалтерську і фіскальну стандартизацію, отриману з декларацій про прибуток, що робило збір даних відносно легким. Фактично, складність для підприємства обмежувались тією частиною анкети, яка не була «природно» стандартизована податковою системою, тобто в основному спостереженням галузей діяльності. Саме цю частину було збережено у EAP.

Розумно відштовхнутись від ідеї, що незнання Номенклатури французьких видів діяльності (NAF) є нормальною ситуацію для підприємства. Щонайбільше, воно поцікавиться кодом, який відповідає його основній діяльності. І навіть у цьому випадку, якщо воно найде в цьому перевагу, майже завжди таке звернення буде з інших причин, ніж статистичні (доказ належності до колективного договору, або бажання бути класифікованим у щорічному довіднику саме там, де підприємство хоче бути розміщеним…тощо.). 

Таким чином, беручи до уваги, що будь яка проблематика, яка полягає у заголовках NAF, зможе насилу привести до спостереження високої якості, і що будь-який прогрес у цьому напрямку буде обмеженим, або навіть неможливим, виявляється необхідним перший орієнтир, що галузі діяльності не повинні спостерігатися безпосередньо. 

Альтернативою є надання пріоритету  спостереженню за продукцією/виробами, знаючи, що підприємство добре знає ті вироби, які воно продає. Досвід, набутий у попередніх річних анкетах з галузі підказує рухатись у цьому напрямку.

Відповідність виріб / діяльність буде забезпечено номенклатурами, навіть якщо при наближеному розгляді можна констатувати що не все так ідеально
.

Другий орієнтир: 

Безумовно, те, що підприємство знає добре, так це вироби, яке воно продає. Потрібно, щоб загальне визначення виробів статистикою дозволяло підприємству легко ідентифікувати свої вироби. Статистика промислової продукції широко спирається на товари
, вони описані у митних номенклатурах. Це позитивна складова, з якої треба отримати користь.

По суті, стандартизація визначень виробів митними номенклатурами є давньою. Комбінована номенклатура (NC) відносно добре відома підприємствам. Існують таблиці переходу між митними і статистичними індексуваннями (через список PRODCOM) і ці таблиця оновлюються щороку. Крім того, з боку митниці, ми маємо у розпорядженні значну документацію для визначення точної кодифікації виробу, пояснювальні записки по SH (гармонізованої системи), тоді як зі статистичного боку інформація набагато скромніша. 

Отже, проблематика буде спиратися, наскільки можливо, на комбіновану митну номенклатуру (NC).

Третій орієнтир: 

Просте спостереження продажів продукції/виробів не дозволяє узнати, чи йдеться про чисту торгівлю, товар, куплений на ринку і перепроданий і незмінному вигляді, або підприємство створило його власними зусиллями або доручив третій особі, бракує відомостей про те, що відбулося раніше.

Звідси і виникла думка зробити перехрест виробу з тим, що ми надалі у цій записці називатимемо економічною моделлю. 

Економічна модель прив’язана до виробу, а не до підприємства. Підприємство може продавати один і той самий виріб за декількома економічними моделями. По суті, річний обсяг продажу певного виробу може охоплювати різні реалії. Наприклад, у випадку, коли виріб був повністю виготовлений підприємством для частини продажів і повністю виготовлений субпідрядником для іншої частини продажів; тоді для цього виробу існуватиме дві економічні моделі, і ми попросимо підприємство розподілити ці продажі (у %) згідно цих двох економічних моделей.

Оскільки спостереження за економічною моделлю відбувається на дуже детальному рівні номенклатури виробів, то найчастіше для одного виробу буде існувати тільки одна економічна модель, через що підприємству буде відносно легко відповісти (зазначити 100% для відповідної моделі). Складність у впровадженні анкети полягатиме у виборі цих моделей, їх кількості і опису, вони повинні бути достатньо точними і простими, щоб підприємство могло їх застосувати.

Четвертий орієнтир: 

Для того, щоб підприємство могло застосувати анкету, слід уникати будь-якої мовної плутанини. Мова підприємства, і зокрема мови підприємства, які можуть змінюватись залежно від сектору діяльності – це не мова спеціаліста зі статистики, яка загалом набагато точніша. 

Коли статистик думає про торгівельну [комерційну] діяльність, це має добре визначений смисл, настільки добре визначений, що навіть невелика варіація визначення, як та, що введена новими номенклатурами (2008), створює загрозливі проблеми для неперервності ряду цифр. В цьому ми дуже далекі від занепокоєння підприємств! Те саме стосується і численних понять, таких як замовник, субпідрядник, промислові послуги, не кажучи вже про те, що ми називаємо промисловістю і що не обов’язково є тим що загалом розуміють під цим підприємства, які ми опитуємо.

Отже, ми будемо уникати в анкеті EAP використання будь-якого терміну, який може призвести до плутанини, це буде трохи складніше, але часто для визначення концепту, перифраза буде чіткою. Приклад: модель M1, яку ми розглянемо далі, можна просто означити  словом commerce - торгівля, чим вона і є на мові статистиків. У анкеті EAP, торгівля описується як продаж виробу «купленого у незмінному вигляді на ринку або у субпідрядника, без поставки ресурсів що вводяться», поняття без поставки ресурсів що вводяться теж пояснюється.

У EAP, цей орієнтир розглядається як такий, що передує будь-якому ретельному спостереженню.

2 – Перший рівень спостереження: рамкові дані
2.1 -  Оборот

Оборот складається з продажів товарів і проданої продукції товарів і послуг, як це визначено у плані рахунків бухобліку (рахунок 70 продаж без урахування податків). 

Він стосується заданого періоду часу – календарного року для анкети EAP. Цей період, як правило, складає 12 місяців, крім випадків створення або припинення діяльності на протязі року.

Цей оборот року N дає підставу для першого рівня розбивки (не такої як триптих у плані рахунків бух обліку - товари, вироби, послуги) у рамкових даних.

Оборот, який спостерігають у рамкових даних, відповідає сумі ділових справ, здійснених у звітний період діяльності з третіми особами, які розташовані у Франції (включаючи Заморські департаменти, DOM).

Він є відповідним до обороту податкових декларацій на прибуток, але тільки тоді, коли звітний рік закривається 31/12 з ідентичною довжиною. На щастя, це дуже поширений випадок. Йому слід надавати пріоритет щоразу, як цей оборот стане достатньо рано відомий на початку року N+1. Тоді він дозволить забезпечити добру зв’язність з фіскальним джерелом, полегшуючи зближення даних анкети EAP з цим джерелом на другому етапі розробки структурної статистики (кінець року N+1). 
Цей оборот близький до оборотів, отриманих шляхом агрегації щомісячних оборотів з декларацій про ПДВ. При відсутності відповіді, це джерело буде використано для здійснення оцінок. Воно також буде використано для тестування правдоподібності відповіді підприємства.
РАМКОВІ ДАНІ
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	[image: image1.wmf]2891

MACHINES POUR LA MÉTALLURGIE

k€

%

%

%

2899

AUTRES MACHINES D'USAGE SPÉCIFIQUE n.c.a.

k€

%

%

%

Entrées des commandes

Commandes 

Répartition des commandes                 

selon la provenance

France

Zone Euro hors 

France

Hors zone Euro

OT1

OR1 

OR2

OR3


  CE1     

	Кількість місяців діяльності 

Кількість місяців становить 12, за винятком якщо Ваше підприємство було створене або припинило свою діяльність протягом року (зокрема внаслідок зміни юридичної структури – тоді Ваша відповідь повинна обмежитись структурою, визначеною на першій сторінці, яка ідентифікується номером SIREN
	CE0

	Загальний оборот підприємства

розподілити на:


	
CV1
k€

	ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ, в тому числі промислових послуг,

що відносяться до мануфактурної і видобувної промисловості

(окрім монтажу та установки, ремонту і техобслуговування)
	
CP1
k€

	МОНТАЖ І УСТАНОВКА промислових виробів
	
CP2
k€

	РЕМОНТ І ТЕХОБСЛУГОВУВАННЯ промислових виробів


	
CP3
k€

	ІНШІ ПРОДАЖІ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ, 

які не належать до мануфактурної або видобувної промисловості

Включає виробництво і дистриб’юцію по мережах електроенергії, газу, тепла і кондиціонованого повітря, або виробництво і дистриб’юцію води, каналізацію, вивезення відходів і очистку.

	
CP5
k€

	ПРОДАЖ НЕПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ І ПОСЛУГ 

Включає продаж виробів і послуг, отриманих з від транспорту, видавничої діяльності, телекомунікації, оренди, розфасування для третіх осіб, консалтингова діяльність, інжиніринг, R&D або інших видів діяльності підтримки підприємств ... тощо
	
CP4
k€


Розподіл обороту повинен бути без залишку

Перший рівень розбивки обороту веде до розподілу продажів на п’ять груп, таке розчленування пояснюється специфікою цих груп, які дають підставу для різних способів опитування.

Сума ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ охоплює вироби, які походять від виробничої (NAF/CPF, розділ C) і видобувної діяльності (NAF/CPF, розділ B). Згодам ця сума буде – номенклатури виробів (PRODFRA). 
На рівні агрегації, яким є рамкові дані, неможливо відрізнити, чи ця сума відповідає комерційній діяльності, чи виробничій, і у підприємств не вимагають відповіді на це питання. 

Щоб далі відповісти на це питання, у деталізованому розділі анкети за типом виробу  ми перехрестимо цю інформацію з економічними моделями, щоб вичленити з неї комерційний або промисловий характер цих продажів.

Хоча поле опитування на стосується видів діяльності аграрної і харчової промисловості (IAA), ані лісопильних заводів, продажі виробів, що походять від такої діяльності не слід виключати, навіть якщо йдеться про вторинні (допоміжні) види діяльності або просто про неправильну класифікацію
. Продажі, пов’язані з цими вторинними видами діяльності à будуть записані і продажах промислових виробів, і обробка буде такою самою, як і для інших галузей з розділів B та C. 

МОНТАЖ АБО УСТАНОВКА та РЕМОНТ І ТЕХОБСЛУГОВУВАННЯ промислових виробів підкреслюються з моменту рамкових даних принаймні з двох причин. Ці види діяльності не існували як такі у старій номенклатурі; і роблячи їх очевидними з моменту рамкових даних, підприємству прямо вказується на те, що треба розділяти виставлення рахунків за якийсь товар із виставленням рахунків за послугу монтажу або ремонту. Далі, в тому, що стосується промислових послуг
,  спостереження на деталізованому рівні стає трохи простішим, ніж для продажу товару (якщо товар може походити від торгівельної діяльності, торгівлі для послуг немає). 

З точки зору номенклатур, переважна більшість цих промислових послуг класифікується у промисловості (розділ 33 у NAF і у CPF)
. Однак існує декілька виключень, стосовно установки промислових виробів, які є невід’ємною частиною будівлі, такі послуги з установки віднесені до будівництва (NAF/CPF, секція F). Так само, ремонт комп’ютерів, особистого і побутового майна класифіковано у послугах (NAF/CPF, розділ 95), а ремонт автомобільного транспорту – знаходиться у торгівлі (NAF/CPF, розділ 45). Підприємство, яке відповідає на анкету EAP не зобов’язане знати ці тонкощі номенклатури; воно буде використовувати ті самі таблиці для відповідей, незалежно від кінцевого результату, класифікації у будівництві, послугах або торгівлі. 

Ця група ПРОДАЖ ІНШИХ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ охоплює вироби розділів 35-39, тобто виробництво і дистрибуцію по мережах електроенергії, газу, тепла і кондиціонованого повітря, і виробництво і постачання води, каналізацію, вивезення відходів і очистку. Ця частина номенклатури ставить дуже особливі правила, включаючи позиції, які схожі на промислову продукцію, транспорт або торгівлю. Підхід, обраний для фабричної промисловості і видобувних видів промисловості не може бути застосований, звідки і специфічна постановка питання. 

Що призводить до відділення від іншого тієї частки обороту, що відповідає цим видам діяльності. 

Залишок ПРОДАЖ НЕПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ І ПОСЛУГ охоплює продажі, які відповідають виробам, що знаходяться поза полем спостереження промисловості, що означає, що для промислових підприємств, які відповідають на ці строки, йдеться про вторинні непромислові види діяльності (якщо тільки основний вид діяльності не зазначено помилково).

2.2 -  інші рамкові дані
Двоє інших рамкових даних збираються тільки з метою управління опитуванням: найманий персонал – це елемент класифікації підприємства за розміром, і дозволяє здійснити контроль відповідності з оборотом, кількість місяців діяльності дозволяє зрозуміти нетипову еволюцію. Немає мети розповсюдження даних з найманого персоналу
. 

Найманий персонал слід розуміти як сукупність осіб, що мають трудовий договір, і прямо винагороджуються підприємством.
Кількість місяців діяльності становить 12, якщо тільки підприємство не було створене або припинило діяльність на протязі року (зокрема, внаслідок зміни юридичної структури).
3 - ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ і додаткові рамки
3.1 -  Основна рамка: ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ 

Ця рамка містить опис продажів агрегованих і деталізованих виробів. По деталізованим виробам, підприємство повинно зазначити загальну суму виставлених рахунків. Потім – процентну розбивку кожної з цих сум, залежно від економічної моделі, яка привела до продажу цього виробу. І нарешті, для кожного деталізованого продукту слід, коли це має сенс, підприємство зазначає кількість проданого товару.  

3.1.1 -  Опис виробів
EAP використовує два списки виробів, один агрегований - CPF45, інший деталізований, список PRODEAP (ці списки під кутом НОМЕНКЛАТУР детально розглядаються у записці про використання номенклатур у анкеті EAP).

ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ, в тому числі промислових послуг (без монтажу…)
	Опис продукції (виробів)

* Ресурси – це матеріальні складові, необхідні для виготовлення виробу (сировина, складові, деталі, зборочці одиниці, тощо); ці ресурси у рахунках підприємства фігурують у закупівлях, якщо тільки вони не були надані йому безкоштовно.
	Виставлення рахунків
	Розподіл виставлених рахунків…

	
	
	Виріб, виготовлений за межами підприємства

(в тому числі інше підприємство його групи)

	
	
	куплено у незмінному вигляді на ринку або у субпідрядника, без надання ресурсів*

М1
	куплено у субпідрядника з наданням йому ресурсів*

М2

	
	VT1
	VS1
	VS2

	
	
	
	
	

	3102


	КУХОННІ МЕБЛІ

	
	
	

	3102100010
	Дерев’яні кухонні меблі у збірних елементах, в тому числі на плані

	
	Митна номенклатура (NC) 9403.40
	______k€
	____%
	____%

	3102100020
	Дерев’яні кухонні меблі у наборах деталей
	
	
	

	
	Митна номенклатура (NC) 9403.40
	______k€
	____%
	____%

	31022000S0
	Дерев’яні частини кухонних меблів (фасади, шухляди)
	
	
	

	
	Митна номенклатура (NC) 9403.90.30
	______k€
	____%
	____%

	3102XX
	Інша продукція з 3102
	
	
	

	
	Уточнити:_____________
	______k€
	____%
	____%

	
	
	
	
	

	2751
	ЕЛЕКТРОПОБУТОВА ТЕХНІКА
	
	
	

	2751ZZ
	Електропобутова техніка
	
	
	

	
	Уточнити:_____________
	______k€
	____%
	____%

	
	

	9991
	Промислові вироби – Залишок обороту, які не відповідає жодному опису вище

	
	Уточнити:_________________
	
	
	

	9991ZZ
	Розподіл залишку
	______k€
	____%
	____%


Для зручного читання анкети, продукти/вироби описуються блоками. Кожний блок відповідає одній строчці агрегованого списку (CPF45) і містить від 1 до X строк PRODEAP. Кожний блок (це буде розглянуто у довідці з використання номенклатур у EAP) відповідає відомій або припущеній діяльності опитуваного підприємства. Існує три типи блоків: стандартний блок, блок типу Z і блок типу 99.

стандартний блок
Існує щонайменше одна строчка PRODEAP, яка відповідає точному опису виробу. Строки PRODEAP кодифікуються на 10 позиціях. У вищенаведеному прикладі, це строки 3102100010, 3102100020 та 31022000S0.

Блок такого типу завжди закінчується знеособленою строчкою. Доцільність закінчувати будь-який блок таким чином полягає у тому, щоб дати можливість підприємству відповідати у цій строчці у випадку, коли воно не впізнає своїх виробів у точних описах в строчках вище. У попередньому прикладі йдеться про строчку 3102XX. Крім того, як тільки йдеться про знеособлену строчку, незалежно від того, чи це паперова або «інтернетна» анкета, підприємство має можливість описати той виріб, класифікація якого становить проблему.

Перш за все, йдеться про те, щоб уникнути приблизної відповіді. Візьмемо приклад підприємства, яке виготовляє металеві палети, і яке отримало анкету, де фігурує тільки блок 1624 що стосується дерев’яних палет. За відсутності знеособленої строчки, це підприємство  буде змушене відповісти у деталізованій строчці, що стосується дерев’яних палет, не враховуючи матеріал палети. 

Вироби описують кодом, заголовком, "ремарками"  і при необхідності посиланням на митну номенклатуру
.

Код складається з 10 позицій, і з 6 - для знеособлених строчок. Структура цього коду описана у записці про використання номенклатур у анкеті EAP.

Заголовок описує спостережуваний виріб. Коли це виріб зі списку PRODCOM, то заголовок PRODCOM буде пріоритетним.

"Ремарки" доповнюють заголовок і є необов’язковими. Керівникові дослідження, при щорічному оновленні списків виробів, слід робити пропозиції про кращий опис виробу з неточним заголовком, зокрема, коли це виріб є змішаним. Тоді слід використовувати ремарки для того, щоб виділити основні вироби, зроблені у Франції.

Приклад:  

	1412301300  Інший робочий одяг, з бавовни або синтетичних або штучних волокон, для чоловіків
	(  код і Заголовок PRODCOM

	Фартухи і халати для чоловіків   NC: 6211 [.32.10 + .33.10]
	( ремарки і митні коди


Митна номенклатура відома для будь-якого підприємства, яке займається експортом. Зазначення митного коду (NC) полегшить відповідь для підприємства. Це також дозволить керівникові дослідження краще кодифікувати незнайомий виріб (знеособлена строчка), якщо підприємство вкаже йому відповідний митний код
. Такий підхід є особливо актуальним в полі PRODCOM, з огляду на те, що ЄВРОСТАТ передає нам кожного року таблиці переходу NC / PRODCOM.

блок типу Z

Блок такого типу ніколи не містить строки, що відповідає точному опису якогось виробу (код на 10 позиціях), в цьому блоці є тільки одна деталізована знеособлена строчка типу Z. У прикладі вище, це строчка 2751ZZ  «Побутова електротехніка».
Як правило, цей блок має сенс тільки якщо єдина поєднана економічна модель належить до типу M1, що відповідає торгівельній діяльності (дивіться далі визначення моделей). У цій конфігурації, більш детальне спостереження не є необхідним для визначення виду торгівельної діяльності, який буде поєднано з цим виробом.

У випадку вищенаведеного прикладу, якщо підприємство виробляє кухонні меблі і продає разом з цими меблями поєднану з ними побутову електротехніку, є практично достовірним, що вона не виготовляє цю техніку. Блок 2751 стандартного типу призведе до покази численних строчок, які описують побутову електротехніку, пральні, посудомийні машині, плити, тощо. Це не буде мати реальної доцільності, оскільки апарати куплялись і перепродавались у незмінному вигляді. Ці строчки не ввійдуть у статистику PRODCOM і всі відповідатимуть крім того однаковій торгівельній діяльності.

Блок типу Z є особливо корисним для спрощення відповіді підприємства, коли керівник дослідження ідентифікував вторинну діяльність торгівельного типу, яка не входить до професійної частини підприємства.

Блок типу Z також використовується у інших таблицях, зокрема у таблицях   Монтаж/установка та  Ремонт/техобслуговування. Тоді значення буде трохи іншим. Йдеться не про вторинну торгівельну діяльність, а про діяльність, яка будучі торгівельною поза полем застосування EAP, не потребує бути описаною на детальному рівні. Приклад: у блоці 4332a, строчка 4332aZ, Установка столярної фурнітури з дерева та ПВХ, буде єдиною корисною строчкою
.

блок типу 99

Блок такого типу відіграє роль машини, що підбирає гонщиків, які зійшли з дистанції. Блок 9991 завершує кадр ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ. 

Йдеться про знеособлений блок, яку містить знеособлену лінію типу Z  (9991ZZ  Розподіл залишку). Як для кожного знеособленого елементу, підприємство тут має можливість описати виріб, класифікація якого складає проблему (Уточніть: …………………….).

Блок такого роду закриває інші кадри анкети, яка показано у наступній таблиці.

	9991
	Промислові вироби -  Залишок обороту, який не відповідає ніякому з вищенаведених описів

	9992
	Монтаж і установка -  Залишок обороту, який не відповідає ніякому з вищенаведених описів

	9993
	Ремонт і техобслуговування -  Залишок обороту, який не відповідає ніякому з вищенаведених описів

	9997
	Інші види промислових виробів (які не походять з видобувної або мануфактурної промисловості) -  Залишок обороту, який не відповідає ніякому з вищенаведених описів

	9998
	НЕ промислові  Вироби або послуги -  Залишок обороту, який не відповідає ніякому з вищенаведених описів

	9990
	 Загальна сума продажів промислових виробів


Роль знеособленого блоку полягає у тому, щоб дозволити підприємству у крайньому випадку, відповісти тоді, коли жодна з запропонованих строчок йому не підходить.

У прикладі підприємства, яке виготовляло металеві палети, дуже ймовірно, що не знайшовши палети того типу що воно виробляє у блоці 1624, підприємство використає знеособлену строчку
1624XX  Інші вироби p 16.24

Однак якщо наш співрозмовник на підприємстві дуже уважний, то він зрозуміє, що блок 1624 відповідає виробам з дерева. За відсутності блоку для виробів з металу (2591), йому в якості можливості залишається блок 9991. Отже, такий блок стане рішенням для будь-якого залишку обороту. Якщо до того ж, наш співрозмовник уточнить у відведеному для цього місці, що йдеться про металеві палети, керівник дослідження зможе кодифікувати виріб не звертаючись повторно до підприємства.

Блоки 9991-9997 відповідають іншим рамкам анкети (дивіться далі). Вони мають подібну структуру, зі строчкою PRODEAP типу Z, відмічену 999*ZZ  Розподіл залишку.
Блок 9990 є корисним тільки для підприємств, в основному класифікованих поза полем видобувної або мануфактурної промисловості, як ті, що віднесені до розділів з 35 по 39 у NAF. Для цих підприємств, рамка ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ не є головною, вона може навіть бути непотрібною. Однак продаж промислових виробів не може бути повністю виключений як супутник основного виду діяльності. Оскільки ця рамка досить складна, вибір полягав в тому, щоб зробити її обов’язковою для всіх анкет. Для підприємств, віднесених до розділів з 35 по 39, при неможливості знати продані вироби, ця рамка скорочена до однієї з найпростіших форм; один єдиний блок 9990, це знеособлений блок, який містить тільки одну строчку типу Z яка дозволяє зазначити загальну суму проданих виробів, якщо це саме такий випадок:
9990ZZ   Розподіл всього обсягу продажів промислових виробів

Блок 9998 є останньою можливістю для підприємства, яке не знає, куди віднести залишок обороту. Цей блок знаходиться в кінці анкети. Враховуючи логіку проблематики, якщо наприкінці ще є залишок, ймовірно, що він пов'язаний з непромисловою діяльністю. Цей блок міститься в кінці рамки ПРОДАЖ НЕПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ І ПОСЛУГ. Спостереження тут залишається на агрегованому рівні, пов’язаної з ним строчки PRODEAP немає.

Блоки типу 99 фігурують у CPF45 хоча і не відповідають нічому у офіційних номенклатурах (CPF4), що не створює ніякої проблеми, оскільки їх існування, як і знеособлених строчок типу X або Z зі списку PRODEAP, є ефемерним, вони зникають при обробці анкет більше не мають реальності на рівні результатів.  

3.1.2 -  виставлення рахунків 

Виставлення рахунків, яке спостерігається в рамках ПРОДАЖУ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ на рівні виробу, відповідає сукупності рахунків, виставлених з 01/01 по 31/12 для цього виробу. Ця сума повинна бути без зазначення податків і транспортних витрат, на які рахунок виставлявся окремо
.

Це виставлення рахунків повинно спочатку бути проаналізовано залежно від того, чи є виріб товаром або послугою (промисловою).

a - Виставлення рахунків відповідає ціні товару
Виставлення рахунків відповідає ціні товару, якщо у видатках підприємства зазначена ціна покупки товару або ресурсів
, які дозволили його виготовити. Якщо цей товар не був куплений, це виставлення рахунків відповідає ціні виробництва (товару). Якщо цей товар був куплений, тоді йдеться про ціну продажу (комерціалізації).

b - Виставлення рахунків відповідає ціні (продукції) послуги
Виставлення рахунків відповідає ціні операції або ціні обробки, здійсненої з товаром. Повне виготовлення товару, починаючи з безкоштовно наданих клієнтом ресурсів, входить у цей випадок. Виставлення рахунків висвітлює собівартість такої операції або такої обробки. Вона не є репрезентативною для загальної вартості товару. Йдеться про ціну послуги. 

Приклади: 

1 - підприємство купує сировину і виробляє товар, який продає. Оскільки куплено було не товари, а ресурси, то йдеться про ціну виробництва. Підприємство виготовило товар.

2 - підприємство купує сировину і нічого не виробляє. Воно надає цю сировину безкоштовно субпідряднику, який виготовляє виріб. Воно продає товар, а доставку клієнту забезпечує субпідрядник. Підприємство купило у свого субпідрядника не товар, а послугу. І те що субпідрядник виставляє в рахунку своєму клієнту, це ціна виробництва. Підприємство створило товар (але нічого не виготовило).

3 – субпідрядник з попереднього прикладу здійснив операцію, яка може відповідати повному виготовленню виробу, але те, на що він виставив рахунок своєму клієнту, це ціна операції виробництва. Він не придбавав сировину, собівартість виробництва не є репрезентативною для вартості товару. Він виставив рахунок на послугу. Субпідрядник виготовив товар, але виробив послугу.

4 - підприємство здійснює роботи з металізації предметів, наданих його клієнтом. Підприємство виставляє рахунок на послугу, воно виробило послугу.

5 - підприємство виготовляє товар згідно кошторису (техзавдання), наданого клієнтом. Необхідні для виготовлення ресурси закупає воно (вони відображені у видатках). Підприємство виставляє клієнту рахунок за товар. Йдеться про ціну продукції. Підприємство виробило товар.

6 - підприємство монтує або ремонтує товар клієнта. Підприємство виставляє рахунок на послугу, воно виробило послугу. 

Різниця, у випадку виготовлення товару, між ціною товару і ціною послуги, робиться залежно від того, хто є власником ресурсів. Власник ресурсів є першим власником товару а отже визнається як той, хто його виробив.

Якщо клієнт надав тільки деякі з ресурсів сировини, то керівник дослідження має вирішити таку дилему: виставлена підприємством ціна – чи є вона ціною послуги безвідносно до вартості товару, або ціною виробництва, яка відповідає першій вартості товару на виході з виробництва. Існує маржа оцінки. Рішення повинно базуватись на відповідях підприємства, зокрема, чи вважає підприємство що виставлена в рахунку ціна була б значно вищою, якби клієнт не надав ресурсів.
 

Приклади: клієнт надає своєму виробнику сорочок етикетки, яки треба пришити на сорочки. Ціна продажу ймовірно не суттєво відрізняється між сорочкою без етикетки або зі стандартною етикеткою , придбаною за рахунок виробника.

Так само буде, якщо клієнт надав тільки ґудзики, але все залежить від вартості цих ґудзиків. Тільки опитування підприємства може допомогти вирішити цю дилему.

Якщо клієнт надав тканину, то ймовірно, що ціна, виставлена виробником, буде ціною за послуги крою і шиття, навіть якщо виробник купив етикетки і навіть ґудзики. 

Ця відмінність між різними типами цін є основною, щоб визначити чи відноситься продаж промислового виробу до промислової діяльності (виставлення рахунків за виріб відповідає ціні виробництва товару або ціні виробництва промислової послуги) або до торгівельної діяльності (виставлення рахунків за виріб є ціною продажу).
Це буде відображено в анкеті питанням залежно від економічної моделі, яка призвела до продажу виробу.


3.1.3 -  Економічні моделі 

ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ, в тому числі промислових послуг (без монтажу…)

	Виставлення рахунків
	Розподіл виставлених рахунків згідно економічної моделі
	Кількість по рахунках

	
	Виріб, виготовлений за межами підприємства

(в тому числі інше підприємство його групи)
	Виріб, виготовлений підприємством

(на національній території)
	

	
	куплено у незмінному вигляді на ринку або у субпідрядника, без надання ресурсів*
	куплено у субпідрядника з наданням йому ресурсів*
	розроблено і виготовлено підприємством
	розроблено клієнтом, який не надав безкоштовно ресурси*
	ресурси* безкоштовно надані клієнтом або часткова операція з виробом
	

	
	М1
	М2
	М3
	М4
	М5
	

	VT1
	VS1
	VS2
	VF1
	VF2
	VF3
	VQ1

	
	
	
	
	
	
	
	

	3102

3102100010
	______k€
	____%
	____%
	____%
	____%
	____%
	___ одиниць

	3102100020
	______k€
	____%
	____%
	____%
	____%
	____%
	___ одиниць

	31022000S0
	______k€
	____%
	____%
	____%
	____%
	____%
	___ одиниць

	3102XX

	______k€
	____%
	____%
	____%
	____%
	____%
	


Обидві моделі (M1 і M2) стосуються виробів, проданих підприємством, які були виготовлені не ним самим, а зовні, сторонньою  особою (яка може бути іншим підприємством групи), незалежно від географічної локалізації цієї сторонньої особи.

Три інші моделі (M3, M4 і M5) стосуються виробів, виготовлених підприємством на національній території своєї держави, включаючи заморські департаменти. Виріб, виготовлений за межами національної території завжди розглядається як виготовлений зовнішнім підприємством.

Приклад відповіді:

	3102
	
	
	
	
	
	

	3102100010
	1 230  k€
	
	100 %
	
	
	

	1393100020
	870 k€
	65 %
	
	35 %
	
	


Оскільки опитування проводилось на рівні одного виробу, якщо до нього застосовується одна єдина економічна модель, достатньо зазначити 100% у відповідній клітці (строчка 3102100010 вище).

Якщо виріб відповідає більш ніж одній моделі, за правилом слід розподілити (у %) оборот цього виробу згідно відповідних моделей. Якщо інформація прямо не доступна, такий розподіл повинно оцінити підприємство. Оцінка, навіть приблизна, це краще, ніж не відповідь (строчка 1393100020 вище).

Визначення п’яти економічних моделей
Виробництво за межами підприємства (включаючи інше підприємство однієї групи)

	Модель 1: проданий виріб був куплений у незмінному вигляді на ринку, це не власний виріб підприємства  АБО його виготовлення було повністю доручено певному субпідряднику, без безкоштовного надання йому ресурсів, тобто сировини та інших складових, що мають відношення до виробництва товару.

	Виставлення рахунків відповідає ціні комерціалізації


Ця модель охоплює два різних способу дії. У першому, підприємство здійснює мерчантінг. 

У другому, підприємство може мати власне конструкторське бюро, розробляти вироби (хоча б частково) але нічого не виробляє. Підприємство є замовником, і це субпідрядник купує ресурси.

Зовні ця модель є подвійною. Але досить складно провести різницю між обома. У старих номенклатурах, ця різниця була обов’язковою, оскільки замовника, який був власником концепту або законних прав, відносили до промисловості. Досвід показав, як робити такий розподіл, зокрема у випадку підприємства, яке входить в групу. Тим більше, що класифікація в індустрію залишалась раніше у повному визначенні самим підприємством, без посилань на економічну модель.

Поява анкети EAP, перехід до нового концепту, який легше виміряти (підприємство надає або не надає ресурси) призвело до того, що численні підприємства покинули промисловість у 2008 році, спонтанно відповідаючи згідно моделі 1. Без солідних посилань на попередні роки неможливо сказати, чи було їх минула класифікація обґрунтованою, але вивчені випадки дозволяють думати, що часто воно таким не було. 

Виставлення рахунків, за частку виробу з моделі 1, є відповідним до ціни комерціалізації, тобто до торгівельної галузі підприємства. Визначення цієї комерційної діяльності пройде через поєднання часток виставлення рахунків з моделі 1 всіх виробів одного блоку (cpf45), потім через використання таблиці переходу cpf45 (промисловість) до торгівельної діяльності. В деяких випадках, різниця буде зроблена між оптовою і роздрібною торгівлею (дивіться далі таблицю "роздрібний продаж").
	Модель 2: виготовлення цього виробу було повністю доручено певному субпідряднику з безкоштовним наданням йому ресурсів.


	Виставлення рахунків відповідає ціні виробництва товару 




Будучи власником ресурсів, це саме підприємство виготовило товар і продає його без необхідності його купувати, або це саме підприємство першим повинно його продати. По суті, воно дійсно купило щось у свого субпідрядника, але це послуга (промислова), а не виріб. 

У цьому випадку, підприємство, у значенні номенклатури, є промисловим замовником, а отже має бути класифікованим у промисловості. 

Виготовлення підприємством на національній території (включаючи заморські департаменти)

	Модель 3: йдеться про виріб, який належить підприємству, виготовлений самим підприємством (в тому числі шляхом зборки куплених елементів).


	Виставлення рахунків відповідає ціні виробництва товару 




Якщо для розробки виробу необхідні технічні дослідження, їх здійснило конструкторське бюро підприємства, яке у більшості забезпечило його розробку. 

Якщо воно віддало у субпідряд більшу частину такої розробки, воно залишається генеральним підрядником. 

Якщо частина виробництва віддана у субпідряд, воно зберігає частину цього виробництва, яка може бути, наприклад, кінцевою зборкою. 

Куплені підприємством ресурси ніколи не плутаються з кінцевим готовим виробом, їх класифікація буде різною у списку виробів. 

Навіть якщо виріб було спеціально розроблено для замовника, підприємство несе технічну і комерційну відповідальність за цей виріб (випадок конструкторів/виробників обладнання).

	Модель 4: виготовлення виробу для третьої особи, яка його розробила або яка володіє правами на нього, без надання цим клієнтом безкоштовно сировини та інших складових виробництва (ресурсів).


	Виставлення рахунків відповідає ціні виробництва товару



Підприємство є субпідрядником, або навіть співвиконавцем, який забезпечив частину розробки. Будучи власником ресурсів, підприємство продає своєму замовникові виріб за ціною його виготовлення.

Проданий виріб може бути готовим, і буде таким як є перепроданий клієнтом, який для цього виробу відноситься до моделі 1.

Проданий виріб може бути елементом виробу, який виготовляє його клієнт. Клієнт,, який щодо цього виробу відноситься до моделі 3 або моделі 4, контекст може бути таким, що це багаторівневий каскадний субпідряд.

Зробити відмінність між моделлю 4 і моделлю 3 не завжди легко. Так само, як і між двома складовими з моделі 1, не завжди легко дізнатись хто є правовласником. Як і не завжди легко дізнатись, хто є розробником, знаючи що сьогодні тенденцією для субпідрядників є інтеграція якомога більшої частини розробки, або навіть всієї розробки.

	Модель 5: підприємство виготовляє виріб для третьої особи з наданням цим клієнтом сировини безкоштовно. 

Цей випадок також відповідає будь-якій часткової операції виготовлення для третьої особи (наприклад, здійснення обробки деталі, яку надав клієнт).


	Виставлення рахунків відповідає ціні послуги



Якщо підприємство повністю виготовляє виріб, воно не є власником ресурсів або принаймні основних ресурсів. В цих умовах, ціна, яка буде ним виставлена у рахунках не може розглядатися як репрезентатив вартості предмету, оскільки не включає собівартість ресурсів. Саме цей аспект є дискримінантом між моделями 4 і 5.

Виріб може бути наданий клієнтом у більш менш завершеній формі, і підприємство здійсню тоді обробку цього виробу. Тут також виставлення рахунків за обробку немає нічого спільного з вартістю виробу.

Це може стосуватися операції монтажу, коли складові були безкоштовно надані клієнтом. 

Розділення між моделями 4 і 5 чітко робиться на того, хто володіє ресурсами.

3.1.4 -  кількість, виставлена у рахунках
 Ця кількість повинна строго відповідати сумі виставлених рахунків, яка фігурує в тій самій строчці анкети.

Залежно від природи і гетерогенності виробу, ця кількість більш менш має значення для підприємства. По суті, визначений статистикою виріб є розбивкою виробів підприємства, ця розбивка або сімейство виробів є більш менш гомогенною сукупністю залежно від випадку.

Величини, поєднані з цим сімейством є середніми величинами, вони не є репрезентативними для виробу зокрема. Наприклад, у PRODCOM часто запитують про кількість вироблених деталей, що дозволяє таким чином обчислити ціну за одиницю. Якщо предмети з високою і низькою вартістю знаходяться в одному сімействі, ціна за одиницю може бути досить віддаленою від вартості кожного з цих предметів. Вона відповідає загальному баченню сімейства, середній величині, що саме є предметом статистики продукції, і має інтерес тільки в цьому значенні. Цей аспект є делікатним пунктом у діалозі з підприємством, яке матиме тенденцію відмовлятися рахувати разом елементи, які вважає невідповідними вважаючи, що отримана таким чином ціна за одиницю не буде мати ніякого сенсу у порівнянні з цінами які підприємство практикує.
Тільки розподіл виставлення рахунків за моделлю запитують у підприємства. По всій строгості, слід було б також запитати і про розподіл виставленої в рахунках кількості. Вибір, який зроблено у анкеті EAP полягав в тому, щоб не надто перевантажувати проблематику.

Цей вибір немає наслідків, якщо підприємство використовує тільки одну модель для виставлення відповідних рахунків. Тоді вся кількість буде стосуватись тільки цієї моделі. Ця конфігурація є найчастішою.

У інших випадках, кількості будуть розподілятися пропорційно до виставлених рахунків. 

3.2 -  Вторинні рамки, поєднані з  ПРОДАЖЕМ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ
3.2.1 -  ЗАГАЛЬНА ПРОДУКЦІЯ
Ця таблиця доповнює основну. Всі строчки цієї таблиці вже фігурують у таблиці «ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ». 

Загальна продукція стосується тільки обмеженої кількості строчок. Для PRODCOM, це приблизно тільки 15% строчок зі списку.

Ця загальна продукція, незалежно від того продана вона чи ні, може бути спостережена тільки за кількістю.

ЗАГАЛЬНА ПРОДУКЦІЯ

Обсяги вироблені протягом року або з метою продажу, або для інтеграції у інший виріб

Також включає іммобілізовану продукцію і для внутрішнього споживання підприємством

	Опис виробів
	Вироблена кількість

	1310505000
	Шерстяна або м’якошерста пряжа

Митна номенклатура (NC): 5109
	_____________ кг

	1310616000
	Бавовняні нитки (крім ниток для шиття)

Митна номенклатура (NC): 5207
	_____________ кг

	1310620000
	Бавовняні нитки для шиття

Митна номенклатура (NC): 5204
	_____________ кг


Загальна продукція може бути частково і навіть повністю інтегрована в інші вироби. У цьому останньому випадку ніякого продажу немає. Спостереження тоді стає винятково делікатним, ба навіть неможливим, оскільки немає обороту, пов’язаного з цим виробом. 

Отже, загальна продукція є відносно добре спостережуваною, тільки якщо частина продукції продається (комерціалізована).

Коли немає інтегрованої продукції, що є доволі частим явищем, якщо залишити в стороні рідкі випадки іммобілізованої продукції або для власного використання на підприємстві, то різниця з комерціалізованою продукцією буде стосуватись коливання запасів. Коли підприємства працюють за системою «точно в строк» (мінімізація запасів), запаси дуже малі, і загальна продукція практично еквівалентна проданій продукції. 

Як наслідок, цю таблицю слід обов’язково заповнювати, коли вироблення протягом року кількість значно відрізняється від кількості, на яку виставлено рахунки.

3.2.2 -  ПРОДАЖ У РОЗДРІБ
Завданням цієї таблиці є вимірювання частки продажів промислової продукції, проданої безпосередньо широкому загалу, за винятком торгівлі між підприємствами і продажами органам влади.

Зазначене в цій таблиці виставлення рахунків є відповідним в цілому продажам для певного блоку продукції (CPF45). Підприємство зазначає процент проданого у роздріб.

РОЗДРІБНА ТОРГІВЛЯ

Частка у продажах, яка не стосується торгівлі між підприємствами, а лише прямі продажі широкому загалу (як правило, через магазини або Інтернет, за винятком продаж через дочірнє підприємство)
	
	Опис виробів
	Виставлення рахунків

(Перенос суми, заявленої в таблиці «Продаж промислових виробів»)

W1
	Частка продажу у роздріб

V12

	1414
	Спідній одяг (для чоловіків, жінок і дітей)

Включає: сорочки, труси, кальсони, жіночу білизну, домашні сукні, піжами, плавки, купальники…)

Всього виробів
	________ k€
	_______%

	1431
	Панчішно-носочні вироби

Включає: панчохи, колготи, носки
Всього виробів
	________ k€
	_______%

	1512
	Товари для подорожей і шкіргалантерейні товари

Всього виробів
	________ k€
	_______ %


Це спостереження стосується тільки CPF45, для яких роздрібний продаж може мати сенс (50 позицій CPF45 у 2009 р.).
Продаж у роздріб не означає роздрібної торгівлі. Роздрібна торгівля існує тільки якщо підприємство не виготовило предмет. Перехрещуючи цю інформацію з розподілом по моделях, отримуємо можливість оцінити галузь роздрібної торгівлі: 

Роздрібна торгівля =  Продаж у роздріб  x  модель  M1

Приклад:
	
	Опис виробів
	Виставлення рахунків
	Частка продажу у роздріб

	1414
	Спідній одяг  …………….
	15 000 k€
	40%


Частка продажу у роздріб складає 6000 k€

Уявімо, що виставлення рахунків накопичених підприємством для блоку 1414 розподілено між моделями M1 (10 000 k€) і моделлю M3 (5 000 k€)

В цих умовах, галузь Роздрібна торгівля одягом … (47.71Z) представляє оборот у 

4 000 k€  (=  40%  x  10 000 k€)

з чого виходить що для Оптова торгівля одягом … (46.42Z) має оборот у 6 000 k€.

Крім того, промислова галузь Виготовлення спіднього одягу (14.14Z), яка не потребує оцінки за типом продажів (роздріб або ні), має оборот у 5 000 k€

Такий підхід приводить до висновку, що частка виробів проданих у роздріб не залежить від моделі і що спостережені 40% від загальної кількості можуть застосовуватись до моделі M1. Звичайно, йдеться про спрощувальну гіпотезу, для того, щоб не надто перевантажувати опитування у частині, яка не є першочерговою для анкети EAP.

4 – МОНТАЖ І УСТАНОВКА промислових виробів
МОНТАЖ І УСТАНОВКА ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ
	Опис продукції
	Виставлені рахунки

ІT1
	Розподіл виставлених рахунків

	
	
	Монтаж або установка

	
	
	дано у субпідряд іншому підпр.
	здійснено підприємством

	
	
	(в т.ч. філіалу своєї групи)
ІR1
	прямо

ІR2
	у субпідряд

ІR3

	
	
	
	
	
	

	3320b
	Монтаж машинного і механічного обладнання
	
	
	
	

	332029400В
	Монтаж підйомно-транспортного обладнання і техніки

За винятком ліфтів і ескалаторів
	______ k€
	___%
	___%
	___%

	332034000В
	Монтаж і установка машинного обладнання для шахт, кар’єрів і будівництва
	______ k€
	___%
	___%
	___%

	3320bХ
	Інша продукція з 3320b
	______ k€
	___%
	___%
	___%

	
	Уточнити:_____________
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	3320d
	Монтаж електричного, електронного, оптичного або іншого обладнання
	
	
	
	

	332050200D
	Монтаж моторів, вентиляторів і електричних трансформаторів
	______ k€
	___%
	___%
	___%

	3320dХ
	Інша продукція з 3320d
	______ k€
	___%
	___%
	___%

	
	Уточнити:_____________
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	9992
	Монтаж і установка – Залишок обороту, які не відповідає жодному опису вище
	
	
	
	

	
	Уточнити:_____________
	
	
	
	

	9993ZZ
	Розподіл залишку
	______ k€
	___%
	___%
	___%


Тут використано два терміни – монтаж і установка. Залежно від промислового виробу, підприємство більше використовує один ніж інший. Воно здійснює монтаж обладнання, встановлює двері. Для статистика ці терміни еквівалентні.

Ця таблиця має таку саму структуру, що і ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ. Вона організована у блоки, кожний блок відповідає одній CPF45, яка містить деталізовані строки, що фігурують у списку PRODEAP.

Частина економічної моделі спрощена. Виставлення рахунків слід розподілити між рубриками:
Монтаж або установка у субпідряді іншого підприємства:
IR1

Монтаж було передано у субпідряд іншому підприємству, в тому числі і підприємству що належить до однієї групи.

У цьому випадку, підприємство виставило рахунок на установку, яка воно не здійснило самостійно. Воно діє у якості генерального замовника, гарантуючи належне функціонування. Те, що воно виставляє у рахунку як правило значно вище ні ж сума, яку вона сплатила субпідряднику, який здійснив цю роботу.

Монтаж або установка, здійснені підприємством: 

IR2

Безпосередньо: установка була здійснена підприємством у якості генерального замовника. Воно прямо відповідає перед своїм клієнтом за належне функціонування того, що було ним встановлено.

Зокрема, це той випадок, коли підприємство самостійно здійснює монтаж обладнання, яке воно продало.
IR3

У субпідряді: монтаж було здійснено підприємством для іншого підприємства.

Промислові товари, які супроводжують операцію з монтажу або установки, за які було виставлено рахунки, декларуються підприємством у таблиці ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ТОВАРІВ.

Якщо підприємство продало обладнання, цей продаж буде фігурувати у таблиці ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ТОВАРІВ, а монтаж у таблиці МОНТАЖ І УСТАНОВКА. Якщо на суму монтажу рахунок не виставлявся окремо від вартості обладнання, то підприємство повинно оцінити цю суму (що воно робить ймовірно у аналітичному обліку для належного управління своїми витратами).

У цій таблиці, так само йдеться про промислові вироби, які змонтовані підприємством, вироби, отримані з мануфактурної промисловості (секція C номенклатур NAF і CPF), а сам монтаж є послугою. Отже йдеться про промислову послугу, якщо його класифіковано у секції C розділ 33. Але це не завжди так. Установка дверей відноситься до будівництва (секція F).

Але таблиця МОНТАЖ І УСТАНОВКА застосовується так само добре як для установок типу промислових послуг, так і до інших, зроблений вибір полягав у тому, щоб не просити підприємство розуміти таку відмінність для правильної відповіді на анкету (див. четвертий орієнтир на початку цього документу). В цих умовах, блоки, які фігурують у цій таблиці і приєднані деталізовані строчки (PRODEAP) не обмежуються секцією C, деякі знаходяться поза промисловістю, зокрема у будівництві (секція F). 

5 - РЕМОНТ І ТЕХОБСЛУГОВУВАННЯ промислових виробів

РЕМОНТ І ТЕХОБСЛУГОВУВАННЯ промислових виробів
	Опис продукції
	Виставлені рахунки

RT1
	Розподіл виставлених рахунків

	
	
	Ремонт або техобслуговування

	
	
	дано у субпідряд іншому підпр.
	здійснено підприємством

	
	
	(в т.ч. філіалу своєї групи)
RR1
	прямо

RR2
	у субпідряд

RR3

	
	
	
	
	
	

	3312
	Ремонт машинного і механічного обладнання
	
	
	
	

	3312230000
	Обслуговування і ремонт обладнання для металургії
	
	
	
	

	3312240010
	Техобслуговування і ремонт обладнання для шахт і кар’єрів 
	______ k€
	___%
	___%
	___%

	3312ХХ
	Інша продукція з 3312
	
	
	
	

	
	Уточнити:_____________
	
	
	
	

	
	
	______ k€
	___%
	___%
	___%

	9993
	Ремонт и техобслуговування – Залишок обороту, які не відповідає жодному опису вище
	
	
	
	

	
	Уточнити:_____________
	
	
	
	

	9993ZZ
	Розподіл залишку
	______ k€
	___%
	___%
	___%


Так само як і для МОНТАЖУ і УСТАНОВКИ, ця таблиця має таку саму структуру, що і таблиця ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ. Вона організована у блоки, де кожний блок відповідає одній з CPF45, і містить деталізовані строчки зі списку PRODEAP.

Частина економічної моделі структурована так само. 
Виставлення рахунків розподілено наступним чином:
Ремонт або техобслуговування передані у субпідряд іншому підприємству:
RR1

Ремонт або техобслуговування було передано у субпідряд іншому підприємству, в тому числі і підприємству що належить до однієї групи.

У цьому випадку, підприємство виставило рахунок за ремонт або техобслуговування, які воно не здійснило самостійно. Воно діє у якості генерального замовника, гарантуючи належне функціонування. Те, що воно виставляє у рахунку як правило значно вище ні ж сума, яку вона сплатила субпідряднику, який здійснив цю роботу
Ремонт або техобслуговування, здійснені підприємством: 

RR2

Безпосередньо: ремонт або техобслуговування були здійснені підприємством у якості генерального замовника. Воно прямо відповідає перед своїм клієнтом за належне функціонування того, що було ним відремонтовано або перевірено.

Зокрема, це той випадок, коли підприємство самостійно здійснює ремонт або техобслуговування обладнання, яке воно продало.
RR3

У субпідряді: ремонт або техобслуговування були здійснені підприємством для іншого підприємства.
Запасні частини, які супроводжують операцію з ремонт або техобслуговування, за які було виставлено рахунки, декларуються підприємством у таблиці ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ТОВАРІВ.
6 – ІНШІ ПРОДАЖІ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ, які не належать до мануфактурної або видобувної промисловості
Включає виробництво і дистриб’юцію по мережах електроенергії, газу, тепла і кондиціонованого повітря, або виробництво і постачання води, каналізацію стічних вод, вивезення відходів і очистку.
	
	Опис продукції
	Виставлення рахунків
	Кількість по рахунках

	
	
	
	

	3511
	Виробництво електроенергії

за винятком транспортування, постачання і торгівлі електроенергією
	
	(у Гігаватт-годинах - GWh)

	35111010Н0
	Виробництво електроенергії без зобов’язання її купівлі компанією EDF або іншим дистриб’ютором 
	______ k€
	______ GWh

	35111020Н0
	Виробництво електроенергії із зобов’язанням її купівлі, яка отримана з побутових відходів
	______ k€
	______ GWh

	35111030Н0
	Виробництво електроенергії із зобов’язанням її купівлі, яка отримана з інших джерел
	______ k€
	______ GWh

	3511ХХ
	Інша продукція, яку слід прив’язати до 3511
	______ k€
	______ GWh

	
	Уточнити:_____________
	
	

	
	
	
	

	3514
	Торгівля електроенергією
	
	

	35141000Н0
	Торгівля електроенергією
	______ k€
	______ GWh

	
	продаж електроенергії споживачам через мережі третіх осіб, в тому числі філіалів/дочірніх підприємств, тощо
	
	

	3514ХХ
	Інша продукція, яку слід прив’язати до 3514
	______ k€
	______ GWh

	
	Уточнити:_____________
	
	

	
	
	
	

	3700
	Збір і обробка стічних вод
	
	

	37001100Н0
	Евакуація і обробка стічних вод
	______ k€
	

	37001200Н0
	Випорожнення і очищення відстійників і септичних ям
	______ k€
	

	37002000Н0
	Евакуація і обробка грязьових відходів

В тому числі грязьові відходи від очистки води до питної якості
	______ k€
	

	3700ХХ
	Інша продукція з 3700
	______ k€
	

	
	Уточнити:_____________
	
	

	
	
	
	

	9997
	Інші продажі промислової продукції – Залишок обороту, які не відповідає жодному опису вище

	9997ZZ
	Розподіл залишку
	______ k€
	

	
	Уточнити:_____________
	
	

	
	
	
	


Ця таблиця стосується включно продуктів діяльності секцій D та E з NAF. Структурування у блоки скальковано з попередніх таблиць. Строчки деталізації описані у списку PRODEAP.

Ця таблиця вперше з’явилась тільки у анкеті EAP 2009. Перше опитування 2008 року обробляло ці види діяльності як непромислові, з меншою деталізацією, питання залишались на рівні CPF45 (див. таблицю далі ПРОДАЖ НЕПРОМИСЛОВИХ ТОВАРІВ І ПОСЛУГ).

Види діяльності секцій D та E відносяться до іншої логіки ніж для мануфактурної промисловості. В якості чернетки зазначеної вище таблиці, деякі види діяльності можуть бути визначені у NAF як торгівельна діяльність. Між тим є інші, які оброблені транспортні види діяльності. В цих умовах, використання економічних моделей такими, як вони були сформульовані раніше, не є актуальними. Вибір, здійснений для 2009 року полягав в тому, щоб якнайкраще описати деталізовані вироби, зберігаючи водночас просте спостереження, обмежене оборотом, а для деяких виробів навіть просто кількістю товару на яку було виставлено рахунки.

Складність для розробки проблематики секцій D та E походить від номенклатур. Описи менш точні, ніж у мануфактурній промисловості, оскільки вироби були більш складні для визначення, зокрема для того, щоб зробити різницю між виробом, який стане товаром і виробом, який стане послугою.

7 – ПРОДАЖ НЕПРОМИСЛОВИХ ТОВАРІВ І ПОСЛУГ
Включає продаж виробів і послуг, отриманих з від транспорту, видавничої діяльності, телекомунікації, оренди, розфасування для третіх осіб, консалтингова діяльність, інжиніринг, R&D або інших видів діяльності підтримки підприємств ...

	
	Опис виробів
	Виставлення рахунків

	4941a
	Міжміський вантажний автомобільний транспорт
	_____________ k€

	7112b
	Послуги інжинірингу, технічного дослідження
	_____________ k€

	7490b
	Різні спеціалізовані, наукові і технічні види діяльності
	_____________ k€

	
	
	

	9998 
	Непромислові товари і послуги – Залишок обороту, що не відповідає жодному попередньому опису

Уточнити:________________________________________ 


	_____________ k€


Метою цієї таблиці є спостереження видів діяльності підприємства, які не походять від промисловості (в номенклатурному значенні!). За винятком невдало класифікованих підприємств, в цій таблиці йдеться про спостереження вторинних видів діяльності підприємства, точніше ця таблиця стосується тільки непромислових (вторинних) видів діяльності, які не булу спостережені у інших.
По суті, комерційні види діяльності з продажу промислових виробів вже спостерігались у таблиці ПРОДАЖ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ (модель M1). Ці комерційні види діяльності в якості вторинної діяльності промислових підприємств можуть іноді бути досить значними. 

Так само, ця таблиця не стосується робіт з монтажу/установки або ремонту/техобслуговування, які відносяться до Будівництва (секція F у NAF) або до Послуг (секція S у NAF). Ці роботи спостерігались у таблицях, які стосувались відповідно монтажу/установки та ремонту/техобслуговування, вони також можуть відповідати послідовним вторинним видам діяльності.

Коротше кажучи, у цій таблиці мова під про вторинні види діяльності важність яких є варіабельною, але скоріше невеликою. Це частково пояснює, чому ця таблиця під кутом статистичного спостереження ще не дуже розроблена.

Ця таблиця завершується знеособленою строчкою, яка дозволяє підприємству зазначити будь-який залишок обороту, який воно не змогло розподілити в анкеті у іншому місці.

8 - ЗАМОВЛЕННЯ
Йдеться про вхідні замовлення, зареєстровані у період спостереження

Цю таблицю використовують для щорічних коригувань щомісячної анкети галузі (EMB), яка спостерігає замовлення на тих самих умовах, але з помісячним інтервалом. Цією таблицею охоплені не всі галузі, а тільки деякі, на запит замовника EMB.

Розподіл замовлень залежно від їх походження – це елемент, який може варіювати залежно від року, якщо з’являються нові члени Єврозони. Порівняно з 2008 р., Єврозона розширилась на Словакію і покриває на додаток до Франції 15 наступних країн: 

Німеччина, Австрія, Бельгія, Кіпр, Іспанія, Фінляндія, Греція, Ірландія, Італія, Люксембург, Мальта, Нідерланди, Португалія, Словакія і Словенія
9 – Специфічні таблиці
Ці таблиці стосуються лише декількох сфер діяльності. Вони не описуються детально у цьому документі, з огляду на їх специфічний характер. Кожна таблиця була розроблена за секторним розділом, до якого належить галузь. Список таблиць такий:
	CPF45
	Назва таблиці

	1320-
	РОЗПОДІЛ ВИСТАВЛЕНИХ РАХУНКІВ ЗА ТЕХНІЧНІ ТЕКСТИЛЬНІ ВОРОБИ ЗА ПРИЗНАЧЕННЯМ

	1512
	ВИРОБНИЦТВО ГОТОВИХ ВИРОБІВ ЗА МАТЕРІАЛОМ

	1520
	ВИСТАВЛЕННЯ РАХУНКІВ ЗА ВЗУТТЯ ПО МЕРЕЖАМ ДІСТРИБ’ЮЦІЇ 

	1812
	КІЛЬКІСТЬ ВИГОТОВЛЕНИХ БУМАГИ І КАРТОНУ, ЗА ВИДОМ ВИКОРИСТАНОЇ ПРОЦЕДУРИ

	1812 -
	ЗАКУПІВЛІ ПРОТЯГОМ РОКУ

	2229a
	РОЗПОДІЛ ВИСТАВЛЕННЯ РАХУНКІВ ЗА ФУНКЦІЄЮ

	2814
	ВИСТАВЛЕННЯ РАХУНКІВ З РОЗБИВКОЮ ПО РИНКАХ

	2211
	СПОЖИВАННЯ СИРОВИНИ

	2219
	СПОЖИВАННЯ СИРОВИНИ

	2312
	ВИСТАВЛЕННЯ РАХУНКІВ ЗГІДНО ПРИЗНАЧЕННЯ

	2572
	ВИСТАВЛЕННЯ РАХУНКІВ ЗГІДНО ПРИЗНАЧЕННЯ

	2651
	ВИСТАВЛЕННЯ РАХУНКІВ ЗГІДНО ПРИЗНАЧЕННЯ

	2921
	ВИСТАВЛЕННЯ РАХУНКІВ ЗГІДНО ПРИЗНАЧЕННЯ

	2932
	ВИСТАВЛЕННЯ РАХУНКІВ ЗГІДНО ПРИЗНАЧЕННЯ


Такі таблиці мають фіксовану структуру. 

Таблиця з’являється у анкеті тільки якщо підприємство має відповідну сферу діяльності, або навіть продукцію, включену у ці таблиці. Таблиця пропонується в цілому, вона не адаптується під підприємство. Якщо ці таблиці містять детальний список особливих, властивих цій таблиці виробів, то вони кодифікуються 10 розрядами з обов’язковою літерою "Y" у 9му розряді.

Таблиці "ВИСТАВЛЕННЯ РАХУНКІВ ЗГІДНО ПРИЗНАЧЕННЯ" з CPF45 2312, 2572, 2651, 2931 та 2932 складають виняток. Вони повторюють вироби, які містяться у основній таблиці, "ПРОДАЖІ ПРОМИСЛОВИХ ВИРОБІВ", стосовно автомобільного обладнання. Отже виробі з цих таблиць не кодифіковані літерою "Y". Інша особливість, наприклад, є тільки один виріб з CPF45 2312, який входить у це поле, оскільки єдиний належить до автомобільного обладнання (дзеркала заднього виду). І навпаки, для CPF45 2931 та 2932 (присвячених виробникам-конструкторам обладнання), це стосується всіх виробів. Одна з цих таблиць фігурує у анкеті тільки якщо один з її виробів міститься у основній таблиці. 

Майже всі ці таблиці були створені для потреб професійних організацій, щоб компенсувати відміну інститутом INSEE щорічних анкет галузі (ЕАВ) починаючи з 2008 року.

___________________________________КІНЕЦЬ  ______________________________________
КАРТКА 1: оборот 

Визначення:
Поняття обороту, яке зазвичай розглядається як актуальне для статистики, це те, яке складається з продажу товарів (перепродаж у незмінній формі) і проданої продукції товарів і послуг. 

Цей оборот визначається без ПДВ після віднімання знижок, дисконтів і ретро-бонусів, наданих клієнтам (чистий оборот).

Він відноситься до певного періоду, календарного року для анкети EAP. 

Він дорівнює сумі ділових операцій, здійснений протягом звітного року при здійсненні діяльності у Франції (включаючи заморські департаменти) з третіми особами, які можуть знаходитись закордоном. 

Коментарі:
Він відрізняється від бухгалтерського обороту щонайменше по двом пунктам. Останній може охоплювати, зокрема якщо він консолідований, діяльність поза національною територією. Звітний рік може охоплювати період, який не співпадає з календарним роком, і мати у поодиноких випадках термін, що відрізняється від 12 місяців.

Він відрізняється від фіскального обороту тим, що звітний рік, як і бухгалтерський оборот, не співпадати з календарним роком. Так само і тривалість фіскального обороту може відрізнятись від 12 місяців. Фіскальний оборот має перевагу над бухгалтерським, оскільки більше відповідає поняттю територіальності. По суті, за винятком особливих угод, він стосується видів діяльності, які підприємство здійснює у Франції.

Крім того, оборот відповідає у бухобліку рахунку 70 "продажі без ПДВ". Йдеться про найбільш загальновживане поняття обороту
. Залежно від секторів діяльності, елементи можуть бути включені в оборот (з підходу скоріше економічного ніж бухгалтерського) як часткові виставлення рахунків (довгий цикл виробництва) або регулярні платежі за концесію, патенти або ліцензії, за умови, за умови, що ці елементи походять з нормальної і поточної професійної діяльності
.

На практиці:
Як правило, річний оборот (календарного року) стає відомим досить швидко (до кінця лютого – декларація з ПДВ) і явно передує затвердженню рахунків (декларація результатів діяльності), враховуючи те, що для підприємств, які завершують звітний рік наприкінці грудня, кінцевою, встановленою законом датою декларування (BIC/IS), як правило, є 30 квітня. 

У першому наближенні, річний оборот з анкети EAP та фіскальний оборот (BIC/IS) вважатимуться ідентичним, коли звітний рік співпадає з календарним роком (що є дуже частим випадком у промисловості). 
Коли звітний рік не прив’язаний до календарного року, наближення обороту EAP і фіскального обороту (BIC/IS), фази P2 з ESANE, приведе до нормальних розбіжностей, якщо тільки порядок величин з того та іншого боку виявляються таким, що повністю протирічить один одному. Оскільки вибір ESANE був узгоджуватись з фіскальним оборотом, галузі, отримані з анкети EAP також будуть узгоджуватись з цим оборотом. EAP обмежується визначенням видів діяльності у галузях, але не їх рівнем.

Дані PRODCOM залишаться побудованими на календарному році, щоб зберігати відповідність до регламенту.

Особливий випадок: промислові підприємства, які продають продукцію у магазинах з великими площами
	Промислове підприємство
Ціна продажу виробу (в основному, споживчі товари)


	
	Комерсант

	основні рахункові наслідки
	Тип ціни
	
	
	Ціна продажу споживачеві

	
	Ціна каталогу
	Референтний тариф до переговорів
	
	

	
	
	
	
	Маржі попереду

	Оборот року N
	Ціна-нетто х 1 раз
	Ціна за одиницю яку «придбав» комерсант, без урахування можливих знижок
	
	

	Оборот року N або року N+1
	Ціна-нетто х 2 рази
	Від попередньої ціни віднімаються можливі знижки, дисконти і ретро-бонуси (на продану кількість). Деякі, названі “дисконтами кінця року”, констатуються на початку року n+1.
	
	Маржі 

позаду

	Видатки (як видатки на рекламу)
	Ціна-нетто х 3 рази
	Ця остання ціна, аналітичного а не бухгалтерського характеру, включає “комерційне співробітництво”, яке зареєстровано комерсантами у  проданій продукції послуг, а постачальниками у видатках.
	
	


Чистий оборот є відповідним, у певний період, рахунку 70 "продажі без ПДВ", який включає рахунки типу від 701 до 708, з суми яких віднімаємо рахунки типу 709 "Знижки, дисконти і ретро-бонуси, надані підприємством". 

Що стосується виробу, оборот одного року відповідає ціні-нетто х 1 раз або 2 рази, знаючи що в цьому останньому випадку (можливі ретро-бонуси) може бути (бухгалтерське) відхилення одного року між продажем виробу і знижкою, яка нарешті підприємство надало своєму клієнтові (наприклад, ретро-бонус у лютому року N+1 стосовно всіх продажів року N) ;

При цьому відхиленні, ціни-нетто х 1 раз і 2 сумісні з оборотом, який було визначено у анкеті EAP. Це також бухгалтерський оборот, він буде таким як у податковій анкеті.

Комерційне співробітництво спонукає постачальника записати у свої видатки, витрати, які в більшій або меншій мірі нав’язані йому комерсантом, найчастіше це витрати рекламного характеру. Підприємство може розглядати, у аналізі скоріше економічному, ніж бухгалтерському або фіскальному, що його справжній оборот повинен бути перероблений, щоб взяти до уваги ціна-нетто х 3 рази. Зокрема, якщо підприємство входить у міжнародну групу. Порівняння з іншими підприємствами може привести підприємство до такого роду переробки, хоча практики у інших країнах не обов’язково такі самі.

В такому випадку, правилом є повернутись до бухгалтерського та фіскального обороту
.

КАРТКА 2: ВИРІБ
У першому наближенні, для статистики, виріб визначається досить просто, як елемент списку виробів. 

У річній анкеті з виробництва використано 2 списки виробів, один на агрегованому рівні (CPF45), а другий – на деталізованому (PRODEAP). Деталізований список включений а агрегований. CPF45 – це адаптація списку CPF (рівень класів) -  див. записку про використання номенклатур у анкеті EAP.
Ці два списки містять всі строчки виробів, необхідних для побудови анкети і для спостереження підприємства. Промислове підприємство може мати види діяльності окрім індустрії, а отже поле цих списків не обмежується секціями B, C D і E з NAF.

Опис виробу
Виріб формально описаний кодом, заголовком, ремарками, супутніми до заголовку і при необхідності – посиланням у митній номенклатурі (NC)

Код 

Для списків CPF45 і PRODEAP, кодифікація дозволяє прямо прочитати вид діяльності і прикріплення виробу (тобто підклас NAF)

Приклади:  CPF45         1721a            (       NAF   1721A
                    CPF45         2110              (       NAF   2110Z

                    PRODEAP  2620110000   (       NAF   2620Z

                    PRODEAP  282932000A   (       NAF   2829A
Заголовок дає опис виробу, посилаючись на його характер, стадію розробки або використану техніку виробництва. Однак,  у числі випадків, яким не можна знехтувати, заголовку буває недостатньо, оскільки  це описується не виріб, а вироби, які виключені з цієї строки. Часто йдеться про змішані позиції, заголовок яких починається словами: "інші вироби з…..", "частина з…"
.
Такий заголовок доповнюється ремарками, які містять щонайменше посилання на пов’язані митні коди (NC), коли вони існують. 

Для підприємства, одна строчка виробу у статистичній анкеті завжди описує біль менш гомогенну сукупність. На одній і тій самій строчці, наприклад, будуть класифіковані товари різного розміру, призначення або з найрізноманітнішими цінами, але які мають спільні характеристики. Саме таким чином підприємство, щоб відповісти на анкету, повинно здійснити розподіл своїх власних виробів, якомога краще слідуючи за визначеннями анкети.

Оскільки цей розподіл призводить до строчок продукції з певною гетерогенністю, величини поєднані з кожною строчкою насправді є середніми величинами. Наприклад, у PRODCOM часто запитують про кількість вироблених деталей, що дозволяє таким чином обчислити ціну за одиницю. Якщо предмети з високою і низькою вартістю класифіковані на одній строчці, спостережувана ціна за одиницю може бути досить віддаленою від вартості кожного з цих предметів; це відповідає загальному баченню розподілу а, що саме і є предметом статистики продукції, але має інтерес тільки в цьому значенні. Цей аспект є делікатним пунктом у діалозі з підприємством, яке матиме тенденцію відмовлятися рахувати разом елементи, які вважає невідповідними вважаючи, що отримана таким чином ціна за одиницю не буде мати ніякого сенсу у порівнянні з цінами які підприємство практикує.
Властивості:
1 - Підприємство зі статистичної точки зору вважається таким, що виготовляє різні вироби, тільки якщо вони класифіковані у різних строчках.

Виходячи з цього, для того щоб мав місце акт виробництва, виріб на виході з підприємства повинен бути класифікований на іншій строчці, ніж різноманітні складові процесу його виробництва (ресурси). Зокрема, продана продукція (на виході) і закупки у субпідряді (на вході) повинні відповідати різним строчка PRODEAP.

Такими, як деталізовані списки продукції (PRODEAP, PRODFRA, PRODCOM) визначені на сьогодні, для переважної більшості строчок, ризик плутанини виробів на вході і на виході у процесі виробництва є досить слабким. 

Якщо це відбулося і якщо обороти є значущими, тоді рішенням буде переглянути ще раз деталізовані списки. Йдеться про те, щоб мати належні описи виробів, не перемішуючи виріб з його складовими.

Як правило, упаковка/розфасовка і маркування (етикетками) не повинні розглядатись як акти виробництва. Тут можуть бути винятки, коли зміна упаковки змінює характер виробу і істотно підвищує його вартість. В цих умовах, у деталізованих списках виробів буде дві окремі строчки.

2 – Незважаючи на недостатність заголовків, чітка класифікація виробу якщо йдеться про товар (тобто матеріальний об’єкт) залишається можливою шляхом використання таблиць переходу між списками виробів і митними номенклатурами (NC/SH). По суті, пояснювальні записки SH дозволяють практично без виключень визначати класифікацію виробу у NC, а отже визначати відповідну позицію PRODCOM, потім позицію PRODFRA з якої віднімається строчка PRODEAP.

Наслідок: Класифікація певного виробу у статистичних номенклатурах і класифікація у митних номенклатурах повинні завжди бути зв’язними.

Типологія виробів у PRODCOM

Вироби, які фігурують у списках PRODCOM віднесені до трьох типів (більш менш) експліцитно. Те, що описано для PRODCOM, є також дійсними і для PRODFRA в тому, що стосується видобувної і фабричної промисловості. Без доброго розуміння цієї типології, чіткого статистичного спостереження цих виробів бути не може.

Ці три типи є такими:
- товари
- "проміжні" продукти
- промислові послуги
Товари від промислової діяльності призначені для кінцевого споживання, інвестування або для включення у інший продукт. Щоб визначити один з таких товарів у PRODCOM, найпростішим буде враховувати митну номенклатуру [NC], з огляду на те що "NC відома підприємствам і  в їх інтересах посилатися на неї…" (регламент PRODCOM). Це сильне обмеження не можна реалізувати повністю, через що і існують два інші типи виробів.

"Проміжні" продукти
 у розумінні PRODCOM це товари, які з одного боку, призначені для іншого підприємства, щоб там бути завершеними або інтегрованими у інший виріб, та з іншого боку, мають особливість в тому що не ідентифіковані прямо у митній номенклатурі NC. Це походить від того, що визначення цих виробів враховує приоритетно процес виробництва. 

Візьмемо як приклад ливарню і пов’язані з нею вироби, такі як відлиті заготовки (рос. литые заготовки). Такий виріб як "Відлиті заготовки зі сталі, частини дорожніх транспортних засобів" не відповідає в точності жодному опису у NC. Тому що в митній номенклатурі є " частини дорожніх транспортних засобів " без зазначення природи (відлиті заготовки зі сталі). 

Митна номенклатура не створює жодних проблем ливарним підприємствам які займаються експортом, вона класифікує їх продукт під кодом NC "частини дорожніх транспортних засобів". Але це не сумісно за статистичними номенклатурами, оскільки таблиця переходу NC/PRODCOM пов’язує цей продукт з діяльністю по виготовленню транспортних засобів а не з ливарництвом. Як наслідок, у списку PRODCOM, навпроти строчки "Відлиті заготовки зі сталі, частини дорожніх транспортних засобів ", немає посилання на жодний митний код!

По деяким видам діяльності у NAF, віднесені вироби походять від логіки, яка є непримиримою з митною логікою. Інакше б декілька видів діяльності у NACE (NAF) вже б не існували, будучи "спустошеними" від їх виробів на користь видів діяльності розташованих нижче. Головним чином йдеться про діяльність ливарень (всіх), про види діяльності з металообробки (ковальство, штампування, чеканка, порошкова металургія і загальна механіка) і обробка пластикових матеріалів (виробництво технічних деталей з пластмаси). Всі цих види діяльності, хоча і значні, відносно мало описані у списку PRODCOM, оскільки не гармонізовані з митною номенклатурою.
Промислові послуги перекривають послуги, пов’язані з виробом. 

Може йтися про виготовлення виробу у особливому випадку, коли ресурси (в т.ч. сировина) підприємству не належать. Підприємство виставляє рахунок за промислову послугу виробництва своєму клієнту. Залежно від вартості ресурсів, ці рахунки можу бути дуже далеким від реальної вартості виробу. 

Монтаж (зборка) – це послуга, коли клієнт надає безкоштовно основну кількість деталей, які надають вартості виробу. Підприємство, яке збирає мікрокомп’ютери з деталей, безкоштовно наданих своїм клієнтом, продає послугу. І навпаки, підприємство, яке збирає мікрокомп’ютери з куплених деталей, продає товар. В обох випадках підприємства виготовили мікрокомп’ютери.

 Також це може стосуватись різноманітних обробок виробів. Деякі види діяльності є суто промисловими послугами, такі як покращення якості текстилю або обробка та обшивка металів.
В широкому розумінні, будь-яка екстерналізована операція процесу виготовлення певного виробу може розглядатись як промислова послуга, за умови що виставлені рахунки відображають тільки вартість здійсненої роботи, а не вартість виготовленого товару. 

У NAF ці промислові послуги класифіковані разом з виробництвом відповідного товару. 

Є інші промислові послуги, які йдуть після виготовлення товару, такі як монтаж (або установка) а також ремонт і техобслуговування. Оскільки правило класифікації різне, вони зазвичай знаходяться у мануфактурній промисловості, але в специфічних класах діяльності (розділ 33). Існує декілька виключень, деякі з цих операцій не мають промисловий характер, і класифіковані у будівництві (секція F) або у послугах (розділ 95). 

Регламент PRODCOM багато наполягав на зближенні з митною статистикою. Строчки проміжних продуктів и промислових послуг трохи розглядаються ЄВРОСТАТОМ як такі, що в стороні від регламенту, а отже менш пріоритетні (навіть непотрібні). На даний час, тільки завдяки відмові переважної більшості
 країн ці строчки все ще існують у списку PRODCOM. 

КАРТКА 3 : ПРОДУКЦІЯ / ПРОДАНА ПРОДУКЦІЯ
Для підприємства
Визначення продукція спирається на статті бухобліку підприємства.

	Продаж ринкових товарів
	

	Продана продукція товарів
	ПРОДУКЦІЯ

	Продана продукція послуг
	

	Продукція у запасі
	

	Іммобілізована продукція
	


Три перші позиції відповідають обороту.

Продажі ринкових товарів не є частиною продукції. Якщо з цієї суми відняти закупку ринкових товарів, отримаємо комерційну маржу.

У регламенті PRODCOM

Основний концепт, обраний для продукції, це концепт проданої (комерціалізованої) продукції протягом періоду опитування (календарний рік)
, за вартістю і за фізичною кількістю
.

Для переважної більшості виробів список PRODEAP (головним чином для того, щоб відповісти на прохання PRODCOM), спостереження стосується двох величин, - вартості і кількості. Це дозволяє визначити унітарну ціну (середню).

У значній кількості випадків, запитують тільки вартість. Найчастіше це стосується промислових послуг  або випадків, для яких фізична кількість не має сенсу.

Оскільки продана продукція є центральним концептом для EAP, важливо добре окреслити контур.

Зв'язок між  "оборотом" і "проданою (комерціалізованою) продукцією".
Нагадування: у рахунку результатів діяльності (фіскальна декларація реального прибутку (BRN)

Чистий оборот
   = Продаж ринкових товарів        (1)
+ продана продукція товарів      (2)
+ продана продукція послуг  (3)










Враховуючи спосіб, в який вироби визначені для статистики, фіскальний розподіл обороту між "продажами ринкових товарів", "продажами товарів" і "продажами послуг" не може аналізуватися як розподіл між торгівельними, промисловими видами діяльності або послугами. По суті:  

a = Товар, куплений у іншого підприємства і перепроданий у незмінному вигляді, це означає що на вході - куплений виріб і на виході - проданий виріб, можуть розглядатись як ідентичні.
Перш за все, хоч тут і відбувається перепродаж у незмінному вигляді, слід виключити випадок, коли товар походить від субпідрядника, який його повністю виготовив, при чому ресурси були йому надані безкоштовно. Оскільки тут має місце не закупка товару, а надання послуги. 

Для статистики, простим рішенням є сказати, що відбувся перепродаж у незміненому вигляді, якщо класифікація виробу є однаковою і на вході, і на виході у списку PRODFRA. Йдеться про те, щоб уникнути подвійних рахунків. Однак оскільки спостереження у анкеті EAP стосується тільки обороту, то такий підхід залишається теоретичним і досить складним для перевірки.

У бухобліку, класифікація у продажу товарів у рубриці «операційні доходи» повинно стояти навпроти класифікації у купівлі товарів у рубриці «операційні видатки», дозволяючи таким чином обчислити комерційну маржу.

Класифікація товарів у продажу дуже легко переходить у продаж готової продукції (701), якщо є хоч найменша модифікація виробу (незалежно від майбутнього клієнта) або якщо відбулося перепакування. Однак товари залишаються товарами, перепроданими у незмінному вигляді в разі контролю або простої адаптації до потреб клієнта.

b =  Товар, придбаний у іншого підприємства, "трохи змінений" або повністю у субпідряді без надання ресурсів 

для статистики, продаж такого виробу повинен прирівнюватись до продажу товарів, якщо:
-  виріб остався тим самими, не будучи значно зміненим, або якщо його перепакували. 

- якщо виріб був повністю у субпідряді, тобто підприємство його розробило, не надало ресурсів своєму субпідряднику, то воно класифікує цей виріб у купівлі субпідряду (рахунок 605), а не в купівлі товарів. 

c =  Товари, виготовлені підприємством або у повному субпідряді з наданням ресурсів 
для статистики,  товар повинен бути класифікований у PRODFRA відмінно від сировини, деталей і зборочних одиниць, які входять у його виготовлення. Залежно від випадку, ці ресурси могли бути надані субпідряднику безкоштовно.

У бухобліку, 

Для підприємства, яке виготовляє, проданий товар класифікується у проданій продукції товарів.

Якщо підприємство є промисловим замовником і якщо товар було повністю виготовлено іншим підприємством, ресурси, безкоштовно надані субпідряднику, будуть враховані у цих закупках. Ціна, сплачена субпідряднику, буде врахована у закупках надання послуг. Проданий товар буде класифіковано у проданій продукції товарів, але не можна повністю виключити, з боку "продажів", що виріб буде класифікований разом з ринковими товарами (оскільки виріб було перепродано у незмінному вигляді). 

d – промислові послуги 
Особливість промислових послуг полягає у тому, що вони пов’язані з певним виробом (товаром). У випадку ремонту, термін "послуга" досить легко поєднується з "роботами", здійсненими з виробом, запис виставлених рахунків у бухобліку у рахунку 704, повторений у рахунку результатів у розділі "продана продукція послуг". Таку ж ремарку можна зробити щодо монтажу, який досить явно враховується у "роботах" з монтажу.

Для мерчантінгу, так само як і для будь-якої часткової операції з виробом (що відповідає екстерналізації клієнтом частини процесу виготовлення виробу), бухгалтерська класифікація проданою продукцією товарів або послуг менш очевидна, оскільки те, що виходить с заводу, є товарами.

E – послуги (інші, ніж промислові) 

Природна класифікація - це продана продукція послуг.
Однак деякі послуги, як друк або виготовлення стандартних програмних додатків, відносяться до готової продукції, бухгалтерська класифікація  їх продажу може здійснюватись у готовій продукції (рахунок 701, повторений у рахунку результатів у "продана продукція товарів").

ВИСНОВОК: статистична розбивка обороту
Обороти є найважливішими даними для статистики, йдеться про дані, що відомі краще за всіх. Фіскальна розбивка менш актуальна, оскільки вона, залежно від підприємства, погано відповідає статистичним концептам, які визначають комерційні, помислові види діяльності і послуги. Тому підхід проданої продукції (= оборот суто промислових підприємств) буде робитись, спираючись на оборот в цілому, без урахування його бухгалтерської і фіскальної розбивки.

	Чистий оборот
	=
	Продажі ринкових товарів (товари перепродані у незмінному вигляді), продаж товарів повністю переданих у субпідряд, без надання ресурсів субпідряднику, навіть продана продукція товарів подібних до ринкових, оскільки є трохи зміненими. 



	
	+
	Продана продукція (промислових виробів, товарів і послуг)



	
	+
	Продана продукція послуг (не промислові послуги і товари, які можуть представляти собою матеріалізацію цих послуг
)




КАРТКА  4: Загальна продукція
Концепт загальної продукції, який фігурує у регламенті PRODCOM не прив’язаний прямо до аніякої балансової вартості підприємства. 

Спостереження обмежується обсягами, виробленими у період опитування (календарний рік для EAP).

	Виріб
	Бухоблік, реєстрація у статтях:
	

	ЗАГАЛЬНА ПРОДУКЦІЯ 

знаходиться у:
 
	Операційні витрати 
	Операційні доходи
	

	Продана продукція товарів
	
	так
	ПРОДУКЦІЯ
 (картка 3)

	Продана продукція послуг
	
	так
	

	Продукція у запасі
	
	так
	

	Іммобілізована продукція
	
	так
	

	Спожита продукція
	Споживання, які співвідносяться з цим типом споживання
	
	Як правило, не існує або незначна

	Інтегрована продукція

	
	
	Може бути значною або навіть, представляти всю загальну продукцію


Спостереження загальної продукції, коли вона повністю інтегрована у інші вироби, є ненадійним, практично неможливим, знаючи, що немає сполученої галузі діяльності (немає продажів, нічого у обороті, а отже немає спостереження через розбивку такого обороту). 

В рамках спрощення статистики європейських спільнот, французька позиція щодо PRODCOM полягала у тому, щоб підтримати і навіть запропонувати відміну спостереження загальної продукції.

Це спрощення не підтримує ЄВРОСТАТ, оскільки статистика PRODCOM може мати сенс у контролі наслідків на оточуюче середовище при виробництві деяких виробів. Отже, мета відтоді більше не бухгалтерська, а знати, де саме виробляють той чи інший виріб. У деякому сенсі, PRODCOM не підходить, оскільки було б краще спиратися на статистику по закладах. 

ІНШІ МАШИНИ СПЕЦИФІЧНОГО ПРИЗНАЧЕННЯ, які не ввійшли в інші категорії





МАШИНИ ДЛЯ МЕТАЛУРГІЇ





Розподіл замовлень за походженням





Замовлення





Вхідні замовлення
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a





ТОРГІВЛЯ
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b





Продана (комерціалізована) продукція





c





ПРОМИСЛОВІСТЬ





d











(3)





e





ПОСЛУГИ








� Гранична встановлена законом дата декларації (BIC/IS) встановлюється як правило на 30 квітня.


� - ці складності однозначного віднесення якогось виробу до виду діяльності будуть розглянуті у записці про використання номенклатур у анкеті EAP («l'utilisation des nomenclatures par l'EAP»).


� - промислова діяльність має на меті продаж промислових товарів або послуг (не плутати з видами діяльності, що походять з послуг, секції H і наступними з NAF) 


� докладніше про оборот див. файл: оборот  у додатку





� EAP також звертається і до малих підприємств, яких відносно мало опитують у статистичній системі, і які можуть досить погано бут класифіковані в наших реєстрах


� дивіться визначення далі у цій записці 


� правила класифікування будуть детальніше розглянуті у другій частині цього документу


� знаючи, що для цього існують інші, біль підходящі джерела


� детальніше про поняття виробу дивіться картку  ВИРІБ   у додатках


� керівник дослідження має також у розпорядженні митні декларації підприємства


� у цьому випадку, між блоками, кодифікація яких > 40*** 


� Як правило коригується зі знижок, дисконтів і ретро-бонусів, наданих клієнтам, якщо тільки підприємство надає ці зменшення ціни без виставлення рахунку. В такому випадку, якщо ці знижки не можуть бути віднесені на певний виріб (рідкий випадок), це може пояснити невідповідність (відносно слабкої величини) між оборотом (чистим від знижок, дисконтів і ретро-бонусів) і загальною сумою виставлених рахунків за виріб. Ця остання сума, якщо в ній не враховані деякі знижки, дисконти і ретро-бонуси, буде тоді більшою за оборот.





� Ресурси (intrants) є матеріальними складовими, необхідними для виготовлення виробу (сировина, складові, деталі, вузли…); ці ресурси фігурують у закупках у рахунках підприємства, якщо тільки вони не були йому надані безкоштовно.


� залежно від сектору, порядок величин складає від 20 до 30% і більше.


� це робить з нього "міцні" дані: гомогенне визначення від одного підприємства до іншого, добре відомий і його легко отримати. 


� Підприємства вимушені публікувати такий оборот, якщо він краще висвітлює їх економічне положення, що є зобов’язанням Рахункового плану у випадку публікації у B.A.L.O. – але такий оборот є більш делікатним для застосування у статистиці.


� Випадок в ході обробки звітного 2009 року, відхилення було суттєвим (> 100 000 K€)


� Це більше ускладнить персоналізацію анкет, оскільки виріб що розглядається, не можна бути розєднати від виробів на які він посилається.


�  Ці проміжні продукти дійсно є проміжними продуктами у значенні національного рахівництва, але представляють собою лише дуже обмежену частину.


� Тільки Данія у минулому підтримала пропозицію Євростату щодо відміни цих строчок, що можна зрозуміти, коли ми знаємо що ця держава використовує у своїх опитуваннях тільки митні коди NC.


� обмежений до календарного року з моменту відміни щомісячних і щоквартальних анкет


� загальна продукція, частина якої може бути не продана, а інтегрована у інші вироби, буде розглянута у іншій картці.


� "нетто"-ціна від знижок, дисконтів і ретро-бонусів, наданих підприємством.


� Матеріалізація, яка загалом приймає форму відтворення за чисельністю є в промисловості (випадок, коли субпідрядник знаходиться у промисловості, а замовник у послугах).
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