Додаток 3. Контрольний список щодо України, складений на основі відповідності до Резолюції МОП за 2003 рік щодо індексів споживчих цін» 
Примітки:  X= повністю відповідає
? = в основному відповідає, тобто невідповідності навряд чи матимуть суттєвий вплив на ІСЦ, однак останній має бути підтверджений.
	
	
	Так
	Ні
	ОЦІНКА ВІДПОВІДНОСТІ

	КОМЕНТАР


	1. ВИКОРИСТАННЯ
	a. Альтернативні індекси цін, наявні для конкретних цілей (якщо додаткові витрати є виправданими).
	?
	
	Індекс був вперше опублікований у 1991 році. Одна основна цифра і субіндекси до рівня трьох знаків (12 ГРУП) COICOP опубліковані для України в цілому, а основний ІСЦ опублікований для кожного регіону. ІСЦ – це багатоцільовий індекс, який походить від компенсаційного індексу.  Це індекс типу Ласпейреса. Елементарні агреговані показники складаються з індексів на рівні 5 знаків COICOP для кожного регіону. «Цільовий» індекс є невизначеним і не має сильної концептуальної бази. Не існує «сімейства індексів», яке б представляло різні концептуальні/вимірювальні підходи для задоволення вимог різних користувачів. Натомість публікується індекс «базової інфляції» . Див. (б) 
	Користувачі не висловили потребу в "сімействі індексів", наприклад, в індексі, який використовував інший концептуальний підхід до житла, або в індексі, заснованому на середніх арифметичних. Не було запитів щодо індексу,  більш відповідного для індексації. ІСЦ є, по суті, багатоцільовим індексом.

	
	б. Альтернативні індекси цін, відповідно визначені й названі. 
	X
	
	Індекс «базової інфляції» публікується в аналітичних цілях на основі всіх одиниць товарів, за винятком сезонних товарів, регульованих цін і свіжих (необроблених) харчових продуктів. Не існує загальноприйнятого визначення «базової» інфляції. Користувачі вважать це корисним для аналізу інфляції.
	Міністерство фінансів звернулось з проханням розробити індекс для «послуг», який планується розрахувати у 2015 році. Окрім цього користувачі, з якими були проведені консультації при розробці річного плану роботи, не визначили жодних суттєвих незадоволених потреб. Користувачі не висловили невдоволення принципом «один індекс підходить усім». Але зауважте, що розроблені заходи для публікації «базової» інфляції, покликані показати основну тенденцію інфляції шляхом виключення тих рухів, які виникають з перехідних факторів, таких як сезонність або інша короткострокова цінова волатильність. Директивні ціни є окремою темою.

	
	в. У випадку лише одного індексу визначення обумовлюється основним використанням.
	
	X
	Поточний індекс споживчих цін походить з ІСЦ,  основною метою якого була індексація. «Цільовий» індекс і його основне використання чітко не визначені.
	Див. 1(a), (б)

	2. МЕЖІ
	a. Цільова сукупність, до якої індекс є застосовним
	
	?
	Індекс споживчих цін в цілому відповідає ряду визнаних на міжнародному рівні понять і визначень, як зазначено в міжнародному «Керівництві щодо індексу споживчих цін» за 2004 рік та у СНР за 1993 і 2008 рр., а також у резолюції, прийнятій на Сімнадцятій Міжнародній конференції статистиків праці в Женеві в грудні 2003 року (але є деякі суттєві відступи).
Основним відступом є виключення закладів закритого типу і витрат іноземних туристів у вагах, які не в повній мірі відображені в кошику ІСЦ. Включення витрат за кордоном домогосподарствами, які проживають в Україні, є також відступом.
Виключення, з практичних міркувань, нелегальних товарів для «грошового» індексу, такого як ІСЦ, виробництва за власний рахунок, є поширеною практикою і не складає проблему. 
Вибірка ОБДГ охоплює всю Україну – в усіх регіонах, та в міських і сільських районах.

Але існує проблема, що стосується визначених меж збору інформації  про ціни, які обмежуються містами - близько 70% населення проживає в містах, та їхні витрати становлять 90% остаточних споживчих грошових витрат домогосподарств (HFMCE). Але співвідношення витрат домогосподарств у містах буде вищим.


	Необхідно визначити відносну важливість витрат інституційних іноземних туристів і вплив їх виключення з ваг, а також їхню репрезентативну відсутність у кошику ІСЦ. Цифри показують, що витрати інституційних закладів закритого типу становлять 1% від HRMCE. Національні рахунки зможуть надати аналогічні цифри витрат іноземних туристів.

Точно так само щодо обмеження містами у питанні збору даних про ціни.


	
	б. Виключене населення є чітко зазначеним. 
	
	X
	Загальнодоступні метадані на сайті (англійська версія) не стосуються виключення закладів закритого типу або інших проблем охоплення, наприклад, «Охоплення населення: Розрахунок ІСЦ базується на структурі споживчих витрат всього населення. Охоплення товарів: споживчий кошик, що лежить в основі розрахунку ІСЦ, є єдиним для всіх регіонів і включає в себе товари і послуги, які найбільш репрезентативні для всіх домогосподарств.

	Доцільно здійснити перегляд метаданих.

	
	в. Якщо географічний обсяг обмежений через ресурси, це зазначається чітко.
г. Споживання резидентами або внутрішнє споживання.
	
	X
?
	Збір інформації про ціни в сільських районах виключається на підставі витрат і вигод, але на сайті не існує жодних посилань на це і не було проведено жодного дослідження впливу вищезазначеного на надійність інформації про ІСЦ.
Цільова концепція не зазначена і не випливає з «внутрішньої» або «національної» концепції.
Внутрішня концепція повинна бути цільовою мірою для макроекономічного показника, тобто ІСЦ охоплює витрати на економічній території країни на придбання товарів і послуги для особистого споживання фізичними особами чи домогосподарствами. Вона охоплює туристичні витрати, а також витрати в межах національної території постійного населення. Внутрішня концепція рекомендується для індексу, що використовується як макроекономічний показник, оскільки він передбачає вимір інфляції на території.

Альтернатива – Національна концепція – це коли ІСЦ охоплює неробочі витрати постійного населення країни, незалежно від того, де відбуваються витрати. Остання вважається більш прийнятною для більшості цілей індексації.
На практиці, ІСЦ не відповідає «внутрішній» концепції. Витрати закладів закритого типу та іноземних туристів є упущенням, яке теоретично має бути виправлено, а витрати постійного населення за кордоном повинні бути виключені.
ІСЦ також не відповідає «національній» концепції. Це вимагає додання закладів закритого типу.
Витрати туристів та закладів закритого типу є невідомими.

	Існує необхідність визначити найприйнятніший тип охоплення споживання і розрахувати відповідні ваги витрат, а також розглянути, чи є кошик ІСЦ та точки роздрібної торгівлі, використовувані для ціноутворення, репрезентативними для застосованої концепції. Якщо виключені витрати незначні, то їх можна проігнорувати.
У 2017 році планується перехід на концепції національних рахунків, що також включає перехід на внутрішню концепцію. Це вимагатиме збору додаткових даних для ваг і цін. Останнє включає в себе торговельні точки, готелі і ресторани, якими  користуються туристи. Але можливо, що національний ІСЦ не перейде на протоколи вимірювань узгоджених індексів споживчих цін (УІСЦ). Потрібно буде обґрунтувати, чи це дійсно так.


	
	д. Індекс охоплює всі види споживчих товарів і послуг, що мають відношення до референтної групи населення.

	
	X
	Серед незначних винятків з СНР, 1993 рік, які є частими у міжнародній практиці, є виключення незаконних товарів і послуг, таких, як проституція.
План обстеження цін ІСЦ забезпечує широке охоплення більшості товарів і послуг в міських районах кожної області. Більшість цін, з точки зору ваги витрат, збираються на місцях фахівцями зі збору цін, які відвідують торговельні точки. Але має місце і значний  центральний збір цін, наприклад, тарифи.

	Вплив виключення сільських районів, коли збір цін необхідно виміряти і, при необхідності,  виправити, у тому числі і вплив на регіональні індекси.


	
	е. Жодного випущення незаконних або соціально небажаних товарів або послуг.

	
	X
	Див. (д) – це звичайна практика в зв'язку з труднощами в отриманні ваг витрат і цін.

	Немає потреби в жодних діях, крім забезпечення посилання на винятки в метаданих.

	
	є. Товари та послуги, придбані для ділових цілей, або витрати на активи, виключені з індексу
	X
	
	Витрати на антикваріат виключені через їхню нерепрезентативність, а не через неохоплюваність.  Жодні витрати підприємств не охоплені. Витрати на житло, що займають власники, не включені.
	Необхідно здійснити перевірку щодо включення витрат на житло, яке займають власники. Про це йтиметься в наступній місії.

	3. КОШИК / ВАГИ
	a. Застосовувана система класифікації - COICOP або сумісна версія.
	X
	
	COICOP застосовується на рівні п’яти знаків, тобто на рівні класу і на більш низькому рівні для вибіркового обстеження «кошика» ІСЦ. Наразі використовується версія COICOP за 1993 рік, але  наступний перерахунок базових цін перейде до версії 2008 року (ця ж версія використовується Національними рахунками).
	

	
	б. Система класифікації, яка використовується для складання індексу, використовується також для статистики витрат домогосподарств.
	X
	
	Це буде COICOP, 2008 рік.
	

	
	в. Класифікація забезпечує основу для розподілу ваг витрат.
	X
	
	Див. (б) вище.
	

	
	г. Ваги, отримані від доходів і витрат та обчислень  Національних рахунків споживчих витрат домогосподарств 
	X
	
	Ваги ОБДГ були скориговані для недостатньої звітності, наприклад, щодо тютюну, алкоголю та харчових продуктів, для приведення їх у відповідність до оцінок національних рахунків. Але все ще існує суттєва і нез’ясована різниця між вагами витрат ІСЦ і Національними рахунками. Ваги оновлюються щорічно на основі річного ОБДГ Наприклад, ОБДГ за 2013 рік були запроваджені в червні 2014 року, з відображенням ланцюгового зв’язку за січень-травень. Ця методологія була рекомендована МВФ і запроваджена в 1991 році, коли була гіперінфляція. Дивіться також нижченаведене оновлення цін (д). Ланцюговий зв’язок з січнем кожного року буде запроваджений, коли індекс споживчих цін перейде до принципів національних рахунків у 2017 році.
Зауважте попереднє посилання на виключення закладів закритого типу.


	Необхідно провести дослідження очевидної невідповідності між вагами ІСЦ і національними рахунками. ОБДГ показує відносно більші витрати на продукти харчування і відносно менші витрати на транспорт. Перехід до принципів національних рахунків також має включати більш широкий перегляд методології, наприклад, вимірювання товарів, що були в ужитку, і включення витрат на житло, яке займають власники. Це може мати наслідки для анкети ОБДГ.

	
	д. Якщо базисний період ваг відрізняється від базисного періоду цін, проводиться цінове оновлення ваг.
	X
	
	У результатах обстеження бюджетів домашніх господарств ціни є оновленими до рівня грудня, використовуючи формулу, рекомендовану в період гіперінфляції (див. (г) вище).
	Методологія оновлення цін повинна бути переглянута при  введенні місяця з ланцюговим зв'язком з січнем згідно з пунктами 4.76 – 4.84 та Додатком 4.2 «Керівництва ООН щодо індексів споживчих цін» (зауважте, що стовпчик 5 таблиці 4.2.1 слід читати d=a x (c/b).  Це є подібним до розрахунку ИВФ, але більш точним.

	
	е. Ваги уточнюються принаймні раз на 5 років. 
	X
	
	Поточні ваги стосуються 2013 року.
Нові ваги запроваджуються щороку.
	

	
	є. Безперервна серія ІСЦ, створювана шляхом ланцюгового зв’язування при заміні старого кошика на новий.
	X
	
	Використовуються коефіцієнти перерахунку на основі співвідношення нових значень індексу до старих. Ланцюгове зв'язування здійснюється протягом 5 місяців, коли запроваджуються нові ваги (і кошик). Це означає використання подвійної системи цін у новому періоді зв'язку та розрахунок нових відносних цін. Перегляду індексу не відбувається. Аналогічно для нового кошика, де необхідно імпутувати нові відносні ціни на нові позиції, але новий кошик запроваджується лише раз на 6 років.
	Див. вище щодо переходу до місяця з ланцюговим зв’язком з січнем.

	
	ж. Запровадження нових моделей/ різновидів існуючого продукту, якщо це важливо.
	
	?
	Зазвичай лише тоді, коли кошик оновлюється кожні 5 років, необов’язково, коли ваги витрат підлягають щорічному оновленню. Ніяких офіційних оперативних заходів для виявлення та впровадження в ІСЦ нових значущих товарів (наприклад, холодильник з морозильною камерою на заміну холодильнику) або зовсім нові види товарів (наприклад, коли електронні книги вперше вийшли на ринок) не проводиться, однак Головне управління здійснює моніторинг ситуації і, в разі їх виявлення, введе такі товари під час щорічного перерахунку базових цін.
Процес заміни зникаючих моделей/ асортименту є радше реактивним, аніж завбачливим. Головне управління рекомендує змінити моделі / асортимент, коли фахівець зі збору цін повідомляє, що товар, який відповідає характеристикам, наданим Головним управлінням, неможливо знайти. Але це навряд чи викличе серйозні проблеми за умови запровадження даних щорічного оновлення кошика, які також розглядають характеристики таких найменувань.
	Перегляд кошика під час щорічного перерахунку базових цін має бути стандартним процесом і має розглядати  можливості для відхилення вгору від старіючого кошика. Будь-яке таке зміщення, ймовірно, буде відносно невеликим, але вартим дослідження. Див. 3(д).

	
	з. Сезонні товари, включені до кошика (використані фіксовані або змінні ваги). 
	X
	
	Детальні процедури варіюються залежно від конкретних сезонних товарних позицій, але з 2014 року в основному застосовується підхід фіксованих ваг. Продукти харчування та одягу і взуття з різко вираженими ознаками сезонності визначаються за даними щомісячних роздрібних продажів (ОБДГ не застосовуються, оскільки на цей час вони  розробляють лише квартальні показники), а також суб’єктивна оцінка від фахівців зі збору цін. Сезонні свята беруться до уваги туристичної статистики. Імпутація починається з останньої «нормальної» ціни. При імпутації  несезонних цін використовується розвиток цін на «подібні» продукти, які можуть розглядатися як замінники, наприклад, на сезонні свіжі фрукти замість несезонної полуниці. Період  «сезону» має бути переглянутий, якщо є зміщення в сезоні для «сезонних» продуктів, наприклад, через раннє літо. Також Головне управління повинно брати до уваги ситуацію, що виникає, коли неможливо знайти товар в жодній з торговельних точок у «районі» проведення закупівлі. Імпутація здійснюється на регіональному рівні.
	У цьому підході застосовується стандартна методологія Євростату.


	4.  Вибіркові методи
	a. За наявних ресурсів для формування вибірки товарних позицій використовується імовірнісний принцип.
	X
	
	Товари та послуги, включені до цінові вибірки ІСЦ, вибираються цілеспрямовано для представлення всього спектру типів і різновидів товарів і послуг, які знаходяться в межах ІСЦ і які закуповуються групою населення в рамках дослідження ІСЦ. Товарні позиції  вводяться за умови, коли ОБДГ доводить, що вони становлять не менше 0,1% від витрат. Випадкова імовірнісна вибірка застосовується для роздрібних торговельних точок.
	

	
	б. За відсутності ресурсів для імовірнісної вибірки статистики використовують детерміновану вибірку.
	X
	
	Див. 4(a). Детальні специфікації товарних позицій готуються централізовано для фахівців зі збору цін і відрізняються за ступенем деталізації в описі, наприклад, зазначений бренд, що не належить до високої моди, склад матеріалу, номер моделі, стиль, розмір і тип пакування. Зауважте виключення різновидів Головним управлінням на підставі нерепрезентативності, наприклад, відсутності жіночого небрендового одягу або одягу високої моди. Таким чином, спектр вибору для фахівців зі збору цін варіює.
	

	
	в. Основи вибірки є всеосяжними і актуальними. 
	X
	
	Вибір товару є цілеспрямованим. Вибірка торговельних точок була востаннє оновлена в 2012 році і переглядатиметься кожні 5 років. Вибірка товарних позицій також востаннє переглядалася в 2012 році, використовуючи інформацію ОБДГ за 2010 рік. Торговельні точки базуються на процесі стратифікованого багатоступінчастого відбору в обраних містах мінімального розміру і мають деякі елементи вибірки з вірогідністю, пропорційною розміру (ВПР), використовуючи інформацію з реєстру підприємств та статистики торгівлі і послуг стосовно юридичних осіб, до яких регіональні управління додають інформацію щодо фізичних осіб для створення списку підприємств. Відповідний список адрес торговельних точок, залів, обороту тощо використовується для формування вибірки торговельних точок, де гіпермаркети обираються з упевненістю, а невеликі торговельні точки ігноруються (метод відсікання). Вибірка товарних позицій  і торговельних точок відповідає мінімальним стандартам, викладеним в резолюції МОП, але товари, обрані для визначення ціни, залежать від репрезентативної вибірки торговельних точок (цілеспрямований вибір серед торговельних точок).
	Вибір торговельних точок базується значною мірою на випадковому виборі, але все ж залежить від точності інформації адміністративних джерел, у тому числі й реєстрів підприємств. Бажано мати більше інформації про останні і провести оцінку їхньої надійності.

	
	г. За необхідності, вибірка торговельних точок і товарних позицій періодично переглядається і оновлюється, для підтримки репрезентативності.
	?
	
	Систематичний перегляд торговельних точок і кошика востаннє відбувся в 2012 році і буде уточнюватися кожні 5 років. Однак Головне управління має стежити за репрезентативністю і вживати спеціальних заходів, якщо, на його думку, необхідне часткове уточнення, наприклад, в разі відкриття великого торгового центру або якщо ОБДГ та роздрібні продажі виявляють  новий значущий товар, наприклад, електронну книгу.

Зауважте, що неформальні ринки і вуличні торгівці виключаються.
	Кошик повинен переглядатися щорічно під час ланцюгового зв’язування для максимального збільшення використання наявної інформації про витрати і зведення до мінімуму можливості застарілих вибірок.
ОБДГ, котре демонструє, де були придбані товари, має бути використане для вивчення значущості цих продажів. Якщо вони  незначні, то немає необхідності в їхньому охопленні.

	5. ОБЧИСЛЕННЯ ІНДЕКСУ
	a. ІСЦ розраховується, починаючи з елементарних агрегованих індексів.
	X
	
	Елементарні агреговані індекси відображають структуру вибірки - стратифікація на рівні семи знаків COICOP за типом торговельних точок (гіпермаркет тощо) та кожним регіоном. Це підвищує ефективність вибірки та уможливлює публікацію регіональних індексів і субіндексів. Регіональні статистичні органи розраховують елементарні агреговані і регіональні індекси, які повинні бути опубліковані спочатку Головним управлінням. Передача даних до Головного управління відбувається в режимі онлайн.

	Головне управління перевіряє цінові пропозиції на викиди, а також 350 регіональних індексів товарів, середні ціни та елементарні агреговані показники для будь-яких специфічних тенденцій (наприклад, якщо ціни на продукти харчування зростають в одному регіоні, але падають в усіх інших). Існує велика залежність від регіональних органів. Застосовуються обмін електронними повідомленнями та онлайн-конференції для вирішення проблем, але щорічні зустрічі більше не проводяться. Використання кишенькових комп'ютерів для збору даних про ціни може спростити процес і підвищити забезпечення якості.

	
	б. Індекси більш високого рівня розраховуються шляхом об’єднання  елементарних агрегованих індексів з використанням ваг витрат.

	X
	
	Див. 5(a). Це проводиться, і проводиться в основному Головним управлінням.
	

	6. ЕЛЕМЕНТАРІН АГРЕГОВАНІ ІНДЕКСИ
	a. Використовується середнє геометричне для елементарних агрегованих індексів.
б. Співвідношення середніх використовується тільки для елементарних агрегованих показників, які є однорідними і тоді, коли заміна є незначною.
в. Середні відносних величин не використовуються.


	X
	
	Середнє геометричне використовується скрізь.
	

	
	г. Елементарний індекс обчислюється з використанням ланцюгової форми формули.
	X
	
	Річне зв’язування цінових індексів протягом 5 місяців.
	Перехід до ланцюгового зв’язування Євростату з переходом до ІСЦ, який відповідає принципам національних рахунків відповідно до УІСЦ.

	7.НДЕКСИ ВЕРХНЬОГО РІВНЯ
	a. Застосовується індекс типу Ласпейреса (поточні ціни, історичні ваги).
	X
	
	Відповідає.
	

	
	б. Інші типи індексів для конкретних цілей?
	?
	
	Усі цільові індекси є індексами Ласпейреса типу «на основі угоди». Також збираються різні субіндекси і аналітичні індекси – див. 1 (а) та 1 (б). Україна також публікує індекс базової інфляції, а також планує опублікувати індекс для послуг, але не публікує «Сімейство індексів». Користувачі не висловили потреби в інших видах індексів для конкретних цілей, наприклад, для індексації.
	Важливість цього питання залежить частково від того, чи відображають альтернативні індекси значну різницю в цифрах. Основним напрямком для розгляду є обробка витрат на житло, яке займають власники, які наразі виключені з індексу споживчих цін. Необхідно розраховувати індекс споживчих цін, у тому числі для житла, яке займають власники.

	8. СПОСТЕРЕЖЕННЯ ЗА ЦІНАМИ
	a. Використовуються стандартні методи збору та обробки інформації про ціни
	X
	
	Основа для реєстрації в цілому відповідає процедурам, узгодженим з міжнародними стандартами. Споживчі витрати оцінюються в спостережуваних закупівельних цінах (у ринкових цінах), куди входять застосовні податки, такі як податок на додану вартість (ПДВ), за вирахуванням знижок на продукти.
Ціни зі знижками реєструються лише тоді, коли знижки не є дискримінаційними і можуть бути отримані без труднощів, або коли вони не пов’язані з розпродажем залишків або товарів, термін реалізації яких добігає кінця тощо. Наприклад, ІСЦ не включає товари з розпродажу,  тобто зникаючі товари за незвичайно зниженими цінами. Але ціни сезонних розпродажів включаються аж до останнього місяця в сезоні (сезонний одяг дотримується методології «фіксованих ваг», використовуваної для сезонних товарів в інших частинах ІСЦ).
Якщо торговельна точка не відображає ціни, ціну не слід дізнаватися від її власника, а знижки не реєструються в разі їх невідображення (ціни повинні бути відображені як стимул для покупки).
	

	
	б. Збір цін проводиться систематично і точно через регулярні проміжки часу.
	X
	
	Збір цін проводиться систематично з 1 по 25 число базисного місяця шляхом відвідування кожної торговельної точки саме в той же день кожного місяця, за винятком: 17 товарів з потенційно нестабільними цінами, де ціни збираються щодня, та деяких централізованих тарифів, ціни на які встановлюються раз на рік. Але останні можуть варіювати, наприклад, автобусні тарифи визначаються органами міської влади, котрі можуть збільшити їх в будь-який час, тому Головне управління регулярно перевіряє цю інформацію на веб-сайтах.
Оскільки ціна деяких товарних позицій може очікувано регулярно змінюватися з плином часу протягом місяця збору цін або може бути особливо нестабільною, цінові пропозиції збираються на ту ж товарну позицію в тій самій торговельній точці в той же момент за щомісячним графіком збору.

Крім того, з практичних міркувань, перевага надається безперервному збору даних про ціни. Зокрема, це сприяє більш рівномірну навантаженню, що дозволяє уникнути деяких оперативних проблем, пов’язаних зі збором цін в конкретний момент часу.
Україна вважає, що поширення збору цін в різних торговельних точках на конкретні продукти протягом періоду понад 3 тижні є практичним і економічно ефективним способом отримання набору цін, що представляють цілий місяць.

Оцінка окремого товару в окремо взятій торговельній точці конкретного постачальника послуг здійснюється лише один раз на місяць, за винятком деяких товарів з нестабільними цінами, таких як бензин, де ціни можуть коливатися на щоденній основі.
Фахівці зі збору цін навчаються отримувати лише ціну угоди. «Спеціальні пропозиції» повинні рекламуватися, щоб бути прийнятими. Контроль якості здійснюється на місці згаданими фахівцями, а також регіональними керівниками і співробітниками, що працюють в головному управлінні. Іноді необхідно повторно відвідати власників магазинів для перевірки інформації.

	

	
	в. Навчання фахівців зі збору цін 
	X
	
	набору цін, репрезентативних для всього місяця. 

Оцінка окремого товару в окремо взятому магазині або в конкретного постачальника послуг здійснюється лише один раз на місяць, за винятком деяких товарів з нестабільними цінами, таких як бензин, де ціни можуть коливатися на щоденній основі.
Фахівців зі збору цін навчають отримувати лише договірну ціну. «Спеціальні пропозиції» повинні рекламуватися, щоб бути прийнятими. Забезпечення якості здійснюється на місці згаданими фахівцями, а також регіональними керівниками і співробітниками, що працюють в Головному управлінні. Іноді необхідно повторно відвідати власників торговельних точок для перевірки інформації
Початкове навчання проводиться в офісі з використанням «Довідника зі збору цін» з подальшим практичним збором цін в компанії регіонального менеджера.
Окремим фахівцям зі збору цін пропонується подальше навчання, якщо це виправдано результатами їхньої роботи, на основі виїзного контролю якості та перевірки в Головному управлінні.
	

	
	г. Контроль за фахівцями зі збору цін 
	X
	
	Кожною командою фахівців зі збору цін керує регіональний менеджер, який може допомогти з важкими випадками і обговорює питання ціноутворення з власниками торговельних точок, коли це необхідно. Але основною роботою регіонального менеджера є гарантування якості ціни, використовуючи засоби і методичну допомогу Головного управління, та розрахунок елементарних агрегованих індексів.
	

	
	д. Підручник для фахівців зі збору цін
	X
	
	Існує «Довідник фахівця зі збору цін» та інструкції, видані Головним управлінням для охоплення подальших питань, що виникають на практиці, наприклад, де Головне управління розглядає загальну проблему, яку необхідно вирішити. Задля заощадження коштів щорічні конференції регіональних менеджерів і фахівців зі збору цін були скасовані.


	За відсутності річних зборів спостерігається велика залежність від інструкцій Головного управління і онлайн-конференцій та електронного листування. Головне управління може також розглянути можливість регулярних візитів до регіональних органів та проведення регіональних семінарів.

	
	е. Оцінка одного і того ж продукту у кожний період  
	X
	
	Специфікації продукту фіксуються фахівцями зі збору цін для забезпечення оцінки того ж асортименту продукції під час наступних зборів цін. Фіксація ціноутворюючих характеристик полегшує виявлення змін якості. Також робиться відмітка, чи є ціна відпускною.
	Однак можуть бути рекомендовані деякі вдосконалення в процедури. Наприклад, фіксування специфікації продукту, які вказують, чи відображені в ціні витрати на доставку і витрати на обслуговування. Або ж подальше керівництво щодо високотехнологічних товарів?


	9. ЗБІР ЦІН
	a. Індекс стосується  середньомісячних цін або цін на певний період часу протягом місяця.
	X
	
	Збір цін стосується перших 3+ тижнів у базисному місяці.
	

	
	б. Для швидкопсувних товарів ціни збираються в той же час доби і не перед самим закриттям торговельної точки.
	X
	
	Для знижених цін, ціна ближче до кінцевого терміну реалізації для ІСЦ не збирається. 
	

	
	в. Збір цін є репрезентативним для всіх географічних районів у межах індексу.
	
	X
	Сільські райони виключаються.
	Необхідна оцінка часток витрат у сільських районах за основними категоріями COІCOP (тобто за 12 розділами) і для кожного регіону.

	
	г. Ціни збираються в усіх видах важливих торговельних точках, у тому числі на відкритих ринках, неофіційних ринках та в інтернет-продавців.
	
	?
	Неофіційні ринки, вуличні торгівці, а також інтернет-продавці виключаються. Обмеження збору цін міськими зонами (малими містами) також може призвести до недостатньої репрезентативності малих «незалежних» магазинів.
	Необхідна оцінка відносної важливості цих способів покупок (значущість малоймовірна). Інтернет-покупки набувають дедалі більшого значення, і підлягатимуть контролю на регулярній основі. Чи є динаміка цін такою самою? ОБДГ містить запит про інтернет-покупки.



	
	д. Інструкція містить детальну інформацію про асортимент і розмір товарних позицій, на які повинні бути зібрані ціни.
	?
	
	Фахівці зі збору цін мають деяку свободу вибору. Також необхідно обрати товар для заміни зникаючого товару, перш ніж спливе тримісячний кінцевий термін. Зазвичай вибір падає на «найбільш» схожий товар, або іноді власників магазину запитують, яку модель або сорт люди купують замість зникаючого найменування. Згідно інструкції, подальше регулювання якості до ціни, перш ніж бути використаним при складанні ІСЦ, підлягає зазначеним процедурам. Як правило, фахівець зі збору цін запитує у власника магазину, якою була ціна на новий товар у попередньому місяці. Див. 10(б). 
	

	
	е. Зібрані ціни є фактичними договірними цінами, у тому числі непрямі податки і безумовні знижки.
	X
	
	Так, імпутовані ціни застосовуються лише для тимчасово відсутніх товарів. 
	

	
	є. Виключні ціни, стягнуті за несвіжий, пошкоджений товар або такий, що втратив товарний вигляд, або за товар з іншими дефектами, виключаються, за винятком, коли це є постійною і суттєвою рисою роздрібного ринку.
	X
	
	Наприклад, фахівці зі збору цін не фіксуватимуть ціну на свіжі овочі з поточним терміном реалізації, ціна на які була знижена, щоб позбавитись від залишків товару до закриття магазину. У великих торгових мережах такі ціни, як правило, є очевидними і відображаються окремо.
	У разі сумнівів фахівець зі збору цін повинен завжди перевіряти кінцеву дату реалізації товару.

	
	ж. Враховуються справжні ціни реалізації.
	X
	
	Поняття «відпускної» ціни має певну невизначеність. Наприклад, щодо продуктів харчування, де ціни можуть змінюватися щотижня, з надходженням  нових запасів і менеджер із закупівель магазину домовився про нову ціну, або коли змінилося співвідношення попиту і пропозиції. У багатьох випадках менеджер магазину не знає, чи буде зниження або підвищення ціни постійним.
	Пропонується  перевірити  (переглянути) «Рекомендації для фахівців зі збору цін» для забезпечення їхньої відповідності.

	
	з. Охоплюються субсидовані, регульовані і вільні ціни.
	X
	
	Так.
	

	
	и. У разі доцільності для різних товарних позицій використовуються альтернативні засоби збору цін, наприклад, відвідування торговельних точок, брошури, телефон, дані сканування, Інтернет.
	X
	
	Так.
Деякі дані збираються централізовано Головним управлінням по телефону/ поштою/ через Інтернет, наприклад, ціни на комунальні послуги. 
	.

	
	і. Зібрані дані про ціни перевіряються на предмет їхньої порівнянності та узгодженості з попередніми спостереженнями, наявності замінників, незвичайних або великих змін у цінах, та для  забезпечення правильності перерахунку цін на товари, ціни на які зазначені за кілька одиниць.
	X
	
	Бланки розрахунку цін містять попередню ціну і, при необхідності, опис «порівнянного» замінника та відмітку, чи ця ціна є ціною реалізації. Незвично великі (немає жодних стандартних керівних принципів з цього питання) або підозрілі зміни в цінах можуть бути перевірені у власника магазину під час збору інформації, наприклад, якщо ціна зросла минулого місяця і знову збільшилась в цьому місяці, але рекламується як «спеціальна» пропозиція.
	Пропонується  переглянути «Рекомендації для фахівців зі збору цін» для забезпечення їхньої відповідності.

	
	ї. Запроваджуються послідовні процедури для вирішення проблеми відсутніх цінових спостережень.
	X
	
	Після консультації з власником магазину фахівець зі збору цін робить позначку в бланку розрахунку цін «відсутній на складі» і обирає заміну, якщо зазначена товарна позиція більше не буде в наявності.
	

	
	й. Вносяться орієнтовні ціни на несезонні продукти, які є тимчасово недоступними.
	?
	
	У випадку регульованих цін, які не підлягають перегляду, ціна відсутнього найменування переноситься на строк не більше двох місяців, наприклад, ціна на «базовий субсидований хліб». В іншому випадку застосовується загальна / групова середня імпутація, коли динаміка цін імпутується на основі руху цін на аналогічні товарні позиції. На третій місяць обирається заміна.
	У принципі застосовується  практика Євростату і передова міжнародна практика. Але імпутація не є ефективним методом для високотехнологічних товарних позицій з високим обсягом продаж, де явне коригування якості є набагато кращим (наприклад, гедоністична регресія).

	10. ЗАМІНА
	a. Товари заміщуються, якщо вони зникають назавжди.
	X
	
	Якщо неможливо встановити ціну на ідентичний або «еквівалентний» товар, то фахівець зі збору цін або його керівник ініціюватиме заміну на третій місяць. Це  змінюється, залежно від типу продукту, наприклад, чи буде це харчовий продукт або предмет одягу. Вибір заміни має бути підтверджений Головним управлінням.
	Для високотехнологічних товарів з високим обсягом продаж це може спричинити старіння зразка (але знижує залежність від коригування якості).


	
	б. Заміна здійснюється протягом перших трьох місяців після встановлення недоступності товару.
	X
	
	Див. 10(a).
	

	
	в. Заміна обирається на основі таких наявних критеріїв: найбільш схожий товар; найпопулярніший різновид; товар з найбільшою вірогідністю  наявності в майбутньому (зазначити критерій).
	X
	
	Заміна в основному базується на «найпопулярнішій», з точки зору власника магазину, товарній позиції, яка замінила товарну позицію, відсутню на складі або «найпопулярнішу». Але остаточне рішення залишається за Головним управлінням.
	Переглянути інструкції щодо потенційних факторів, які можуть сприяти старінню кошика, особливо якщо критерій «найбільш схожий товар» використовується для високотехнологічних товарів. Див. 10(a).

	
	г. Заміна торговельних точок в разі неможливості отримання якщо ціни.
	X
	
	Торговельні точки замінюються, щойно буде підтверджена інформація про їхнє закриття (зазвичай про це попереджають заздалегідь, наприклад, на складі закінчуються запаси/ відсутність клієнтів). Якщо на складі торговельної точки більше немає асортименту товарів, наприклад, супермаркет більше не продає іграшки, тоді для визначення цін на ці товари обирається інша торговельна точка, навіть якщо торговельна точка залишається відкритою.
	

	
	д. Критерії для обрання замінника торговельної точки є наявними і включають в себе тип і розташування торговельної точки.
	X
	
	Подібний тип магазину (наприклад, супермаркет, незалежний) у подібному місці розташування, який продає подібний асортимент товарів.
	

	11. ЗМІНИ ЯКОСТІ
	a. Відповідні характеристики товарів реєструються постійно для забезпечення встановлення змін в якості.
	?
	
	у принципі, фахівці зі збору цін створюють перелік усіх відповідних ціноутворюючих характеристик.
	Можливо, є доцільною розробка основної рекомендації з ціноутворюючих характеристик у стандартному форматі.

	
	б. При виявленні змін у якості товару здійснюється коригування ціни. Методи, використовувані для коригування, засновані на міжнародних керівних принципах.
	
	?
	Використовуються неявні методи коригування якості.
	На довгострокову перспективу для високотехнологічних товарів з високим обсягом продаж слід розглянути метод явного коригування якості.

	12. ТОЧНІСТЬ
	a. Проводиться активне виявлення і кількісне визначення можливих джерел помилок.
	?
	
	Регіональні офіси і Головне управління здійснюють перевірки системи контролю якості. Останнє забезпечує якість вибору найменувань/ торговельних точок для заміни, деяких підозрілих цін та перевірку правильності індексів, розрахованих регіональними офісами, наприклад, чи демонструють вони тенденцію, подібну до інших регіонів або, якщо ні, то чи можна пояснити різницю. Але розрахунок індексів є децентралізованим, та існують обмежені офіційні механізми контролю якості.
	Розрахунок індексів регіональними офісами може бути потенційно слабким місцем. Повинна існувати формальна система контролю якості. Для визначення викидів повинні використовуватися стандартні комп'ютерні програми. Збір цін з використанням кишенькових комп'ютерів із забезпеченням  і коригуванням якості в режимі реального часу є корисним інструментом.

	
	б. Вплив можливих помилок зведено до мінімуму в розробці, побудові і складанні індексу.
	?
	
	Не розглядається
	Див. 12(a).

	13. РОЗПОВСЮДЖЕННЯ
	a. ІСЦ складається і публікується щомісяця.
	X
	
	Щомісячний індекс споживчих цін публікується на шостий день місяця, наступного після збору цін, але він публікується напередодні у п'ятницю, якщо шосте число припадає на суботу, або наступного понеділка, якщо воно припадає на неділю. Час доби залежить від того, коли індекс готовий до публікації. Користувачі мають ставити запитання через веб-сайт або по телефону.

	Слід докласти зусиль для переходу до стандартного часу доби для публікації даних, але тим часом слід приділяти увагу розсиланню електронного повідомлення основним замовникам, коли цифри будуть завантажені на веб-сайт.

	
	б. Розклад публікації повідомляється заздалегідь.
	X
	
	Щорічна запланована публікація відбувається в січні. Формула для визначення дати публікації не публікується.
	Це публікується на сайті заради прозорості.

	
	в. ІСЦ оприлюднюється якомога швидше - протягом X тижнів базисного періоду.
	
	
	Див. 13(a). Протягом 6 днів базисного періоду цін. Це вражає.
	Але на веб-сайті зазначено «протягом 10 днів»?

	
	г. ІСЦ оприлюднюється для всіх користувачів одночасно
	
	
	Політика і практика передбачають одночасне надання всіх опублікованих на веб-сайті статистичних даних, у тому числі й ІСЦ, державним, комерційним і приватним користувачам. До того моменту всі статистичні дані вважаються конфіденційними і розглядаються як такі, що перебувають «під забороною».
	

	
	д. Оприлюднення ІСЦ супроводжується коментарями, тлумаченням та коротким методичним поясненням.
	X
	
	Прес-повідомлення відображають індексні числа і зміни у відсотках для індексу і субіндексів «всі товарні позиції». Короткий коментар супроводжує ці цифри, пояснюючи, наприклад, причини рухів в інфляції, таких як збільшення цін на продукти харчування. Існує також «експрес»-випуск на веб-сайті, який дає основну інформацію. Метадані, відповідні стандартам МВФ, є на веб-сайті (менш докладно в англійській версії). www.ukrstat.gov.ua 
	Необхідно розраховувати і публікувати «Вплив на зміни в річній інфляції». Це потужний аналітичний інструмент для розуміння інфляції (Посібник ООН, пункт 14.60). Прес-повідомлення також мають завчасно попереджати про методологічні зміни і перерахунок базових цін за місяць до їх запровадження.

	
	е. Правила, що стосуються оприлюднення, мають бути  загальнодоступними,  в тому числі для тих, хто має доступ до попередньої версії  ( і деталі цієї схеми).
	X
	
	Попереднього оприлюднення немає, про що зазначено на веб-сайті.
	

	
	є. При необхідності здійснюються і публікуються виправлення, наприклад, якщо оцінки були серйозно спотворені помилками при складанні.
	?
	
	Індекс споживчих цін не переглядається регулярно, наприклад коли з’являється більше (або кращі) дані, наприклад 1а, 2а оцінка тощо, згідно з національними рахунками. Не існує керівних принципів стосовно того, що являтиме собою помилку, яка може призвести до повторної публікації, наприклад, рівень точності (наприклад, яка змінює опубліковану цифру) або політики щодо субіндексів, яка може переглядатись. Також не існує оперативних керівних принципів за процедурами, яких необхідно дотримуватися.
	Необхідно розробити керівні принципи, які повинні стати частиною метаданих.

	
	ж. Плановані зміни попередньо оголошуються, а метадані надаються.
	?
	
	У принципі, ІСЦ не підлягає перегляду (окрім випадків, коли є помилка?). Див. питання, підняті в 13(є). 
	

	
	з. Публікація повинна демонструвати рівень індексу від базисного періоду.
	X
	
	Публікується рівень індексу, а також річні та місячні темпи інфляції. За винятком округлень, темпи інфляції, в принципі, відтворюються з опублікованих чисел індексів.
	

	
	и. Збираються і публікуються індекси по основних групах витрат.
	X
	
	Субіндекси аж до 5-значного рівня COICOP публікуються для України в цілому. Менш детально для регіональних індексів.
	

	
	і. Національні результати ІСЦ повідомляються в Міжнародне бюро праці незабаром після їх оприлюднення.
	X
	
	ІСЦ  публікуються в плановому порядку на веб-сайтах МОП та МВФ.
	

	14.КОНСУЛЬТАЦІЇ ТА НЕЗАЛЕЖНІСТЬ 
	a. Статистична установа має професійну незалежність, компетентність і ресурси для підтримки програми ІСЦ.
	X
	
	Це передбачено законодавством. Статистичне управління вирішує, які індекси розробляти і яку методологію використовувати. Професійна культура є невід’ємною складовою  установи. Вибір джерел і статистичних методів, а також рішення про поширення даних визначається виключно статистичними міркуваннями.

Статистичне управління також має повноваження коментувати невірну інтерпретацію або нецільове використання ІСЦ і реалізує це повноваження при необхідності.

Існує дефіцит ресурсів.
	Деякі з рекомендацій, зроблених в інших частинах доповіді, мають підвищувати ефективність.

Умови, на яких збираються, обробляються та розповсюджуються статистичні дані по ІСЦ, можуть бути оприлюднені на веб-сайті як частина метаданих.

	
	б. Відповідальний орган консультує користувачів з важливих питань щодо ІСЦ, тобто з методологічних змін.
	?
	
	Щороку проводиться семінар для основних користувачів, який забезпечує можливість обговорення методологічних та інших питань. Процес перегляду ІСЦ включає офіційні консультативні механізми через Постійний комітет з питань ІСЦ (членами якого є Міністерство торгівлі, Національний банк і наукові установи). Усі члени мають досвід використання ІСЦ. Комітет висловлює думку про, наприклад, пропозиції щодо методології, і малоймовірно, що керівник Статистичної служби запровадить зміни, які не отримали підтримку (але при бажанні він має право зробити це). Не існує ніяких формальних механізмів для консультацій з громадськістю, наприклад, за допомогою письмових подань чи в ході публічних слухань.
	Прозорість і довіра статистиці буде підвищена, якщо склад комітетів та їхні  обговорення будуть розміщені на веб-сайті.

	
	в. Повний опис процедур збору даних і методології є широко доступним.
	X
	
	На веб-сайті і в деяких довідкових матеріалах, включених до прес-повідомлень.
	

	
	г. Користувачі інформуються заздалегідь про зміни в межах, вагах або методології.
	
	?
	Щодо цього не існує загальної політики.
	Статистичне управління повинне забезпечити завчасне повідомлення користувачів про суттєві зміни в методології, джерелах даних і статистичних методах, в тому числі щодо ІСЦ. Це має робитись в регулярних публікаціях, тобто в прес-повідомленнях про ІСЦ за періоди, що передують набуттю змінами чинності.


